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๑.๑  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
  สังคมและวัฒนธรรมย่อมมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา เพราะความต้องการของมนุษย์
ไม่มีท่ีส้ินสุดแต่การเปล่ียนแปลงจะเร็วหรือช้านั้นขึ้นอยู่กับปัจจัยท่ีมาเก่ียวข้อง เช่น ระดับการศึกษา
ของคนในสังคมการส่ือสารคมนาคม ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ การน ามาเปล่ียนแปลง วัฒนธรรมกับ
สังคมเป็นของคู่กัน ต้องไปด้วยกันเสมอ ถ้าสังคมเปล่ียนวัฒนธรรมก็เปล่ียนสังคมก็เปล่ียน มีผลเก่ียว
เนื่องกัน ปัจจัยท่ีท าให้เกิดการเปล่ียนแปลง เช่นการค้นพบ การประดิษฐ์ การขัดแย้ง การแข่งขัน 
           การเปล่ียนแปลงทางสังคม และวัฒนธรรมมีผลท าให้ระบบ รูปแบบทางสังคม และวิถีชีวิต
ของมนุษย์ท้ังท่ีเป็นวัตถุและไม่ใช้วัตถุเปล่ียนแปลง วัฒนธรรมย่อมมีการเปล่ียนแปลงอยู่เสมอไม่ว่า  
จะเป็นชนชาติใด เนื่องจากปัญหาท่ีมนุษย์ประสบอยู่ในสังคมเป็นประจ า ประกอบกับมีความต้องการ
จะปรับปรุงวิถีชีวิตของตนเอง และครอบครัวใหม่สภาพดีขึ้นกว่าเดิม จะเห็นว่าวัฒนธรรมกับสังคมต้อง
ไปด้วยกันเสมอ มีผลเก่ียวเนื่องกัน โดยเฉพาะในระบบความสัมพันธ์ของมนุษย์ท่ีอยู่ร่วมกันในสังคม    
ซ่ึงส่ิงเหล่านี้ก็มีความสัมพันธ์กับโครงสร้างของสังคมด้วย เช่นการรับเอาแบบอย่างความเป็นอยู่ในเร่ือง
อาหารการกิน การแต่งกาย การพักผ่อนหย่อนใจ ฯลฯ โดยสิ่งเหล่านี้ไม่ถือเป็นการเปล่ียนแปลงทาง
สังคมเว้นเสียแต่การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม มีผลสะท้อนให้เกิดการเปล่ียนแปลงในระบบ
ความสัมพันธ์ของบุคคลแตกต่างไปจากท่ีเคยเป็นอยู่มาแต่เดิม เช่น  แต่เดิมความสัมพันธ์เป็นแบบ
ใกล้ชิด เช่น การลงแขกทางการเกษตรแต่เมื่อมีเทคโนโลยีเข้ามาความสัมพันธ์ของคนในสังคม         
ก็น้อยลง ในอดีตสร้างบ้านเหมาะกับธรรมชาติต่อมาเลียนแบบตะวันตกเมื่ออากาศร้อนก็ต้องพึ่ง      
แอร์คอนดิชั่น ส่ิงแวดล้อมก็เปล่ียนไป การละเล่นในอดีต เช่น ร าวง คนมีความสัมพันธ์กัน ซ่ึงแตกต่าง
จากการดูคอนเสิร์ตในปัจจุบันท่ีมีส่วนร่วมแต่ขาดความสัมพันธ์๑ เช่นเดียวกับวัฒนธรรมการเป็นอยู่
เคร่ืองใช้ไม้สอยต่างๆ ท่ีว่ายุกต์หินเคยใช้หินเอามาขัดให้แหลมใช้แทนอาวุธก็เปล่ียนมาเป็นใช้เหล็กตี
เป็นมีดหรืออาวุธต่าง ๆ แทน สมัยก่อนการใช้โคนโท หม้อน้ าดินเผา ใส่น้ าเพื่อดื่ม มาถึงปัจจุบัน      
ใช้กระติกน้ า เหยือกน้ าพลาสติกแทน สมัยในอดีตเคยใช้หม้อแกงดินเผาหุงต้มอาหาร มาปัจจุบัน      
ใช้หม้อสแตนเลส หม้อไฟฟ้าแทน ซ่ึงตัวอย่างการเปล่ียนแปลงท้ังหลายเหล่านี้เป็นผลสืบเนื่องมาจาก
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การเปล่ียนแปลงของโลกซ่ึงจะเล่ียงการเปล่ียนแปลงนี้ได้ยาก มีแต่จะคอยอนุรักษ์ไว้ซ่ึงวัฒนธรรม    
อันดีงามไว้เพื่อให้ลูกหลาน หรือคนรุ่นหลังได้ศึกษาต่อเพียงเท่านั้น  
  ส าหรับการเปล่ียนแปลง ส่งผลกระทบอุตสาหกรรมต่าง ๆ ท่ีต้องเตรียมตัวรับมือต่อการ
เปล่ียนแปลงท่ีจะตามมาด้วย ไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมเก่ียวกับการทอผ้า ซ่ึงประสบปัญหามากใน
ขณะนี้เพราะว่าเกิดจากการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม การแต่งกายท่ีเปล่ียนไป เช่นเคยซ้ือเส้ือผ้า
ใหม่ ๆ มาใส่ในราคาท่ีสูงจากร้านค้าในห้าง ปัจจุบันเปล่ียนมาซ้ือเส้ือผ้ามือสองใส่ในราคาถูกซ่ึงผู้ผลิต
ไม่สามารถผลิตขายได้ในราคาแบบนั้นได้เลย เพราะว่าเส้ือผ้ามือสองเหล่านั้นเป็นเส้ือผ้าท่ีผู้จ าหน่าย
ประมูลมาจากมูลนิธิเพื่อการกุศล จากเมืองนอกซ่ึงเป็นเส้ือผ้าท่ีมีคุณภาพท่ีดีกว่า และน ามาจ าหน่าย
ในราคาท่ีถูกมาก ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมส่ิงทอบ้านเราเป็นอย่างมาก ท าให้ผู้ประกอบการส่ิงทอ
ท้ังหลายต้องหาวิธีปรับกลยุทธ์เพื่อความอยู่รอด  
  อุตสาหกรรมเค ร่ืองป้ันดิน เผาก็เช่น กันจากการเป ล่ียนแปลงท่ีกล่าวมาแล้วนั้ น 
ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องหาวิธีการรับมือการเปล่ียนแปลงด้วย เช่นโคนโทสมัยก่อนเคยน ามาใส่น้ าดื่ม
แต่ปัจจุบันมีส่ิงท่ีสามารถใช้ทดแทนโคนโทได้ เราจะท ายังไงต่อไปหากผลิตออกมาจ าหน่ายไม่ได้
เพราะว่าเขาเลิกการนิยมไปแล้ว นั้นคือค าถามท่ีจะตามมา หากเรายังนิ่งเฉยอยู่ ค าตอบตามมาก็คือ
เลิกผลิต เปล่ียนไปผลิตสินค้าตัวใหม่แทน หรือไม่ก็ปิดกิจการไปเลย แล้วเปล่ียนอาชีพใหม่ ซ่ึงท าให้
วัฒนธรรมดี ๆ ท่ีเคยสร้างสรรค์มาสูญหายไปด้วยในท่ีสุดนั้นเอง แล้วเราจะท ายังไงดีค าถามต่อมา  
ลองหาวิธีการ โดยการสร้างวัฒนธรรมใหม่ได้หรือเปล่า เช่นโคนโทออกแบบใหม่จากเคยใช้ใส่น้ าดื่ม
เปล่ียนมาเป็นใช้ตกแต่งบ้านเรือน หรือใช้ตกแต่งสวนแทน หม้อน้ าดื่มเคยใช้ใส่น้ าดื่มเปล่ียนมาเป็นใช้
ตกแต่งสวนหรือใช้ใส่ส่ิงของเอนกประสงค์เช่น หากขายประเทศจีนก็จะใช้ใส่ใบชาแห้ง โดยการเน้น
ความประณีต ความทนทาน และความเป็นเอกลักษณ์แบบไทย ๆ เป็นต้น หรืออาจจะต้องคิดผลิตเพื่อ
การตกแต่งมากกว่าประโยชน์ใช้สอยแทนก็ได้ ยังท าให้ศิลปวัฒนธรรมแบบเดิม และอาชีพเดิม ๆยังคง
อยู่ตลอดไปเพื่อลูกหลานได้ศึกษาต่อไป ซ่ึงแนวคิดต่าง ๆ เหล่านั้นจะเกิดขึ้นได้จ าเป็นต้องอาศัย
ประสบการณ์และองค์ความรู้เดิมท่ีมีมา แต่ก็ยังไม่เพียงพออยู่นั้นเองจ าเป็นจะต้องอาศัยนักออกแบบ
หรือผู้ท่ีมีประสบการณ์มีความรู้เฉพาะด้านช่วยอีกทางหนึ่ง เพื่อน ามาพัฒนาความรู้ใหม่ ๆ เพื่อการ
แข่งขัน และเสริมสร้างความเข้มแข็งอันเป็นพื้นฐาน  เพื่อให้สามารถแข่งขัน กับกระแสโลกาภิวัตน์  
อีกท้ังเป็นการช่วยให้องค์กร และสังคมอยู่รอด 
  ซ่ึงเรียกได้ว่าเป็นยุค “เศรษฐกิจฐานความรู้” ซ่ึงเป็นเศรษฐกิจ  ท่ีอาศัยการสร้าง        
การกระจาย และการใช้ความรู้เป็นตัวขับเคล่ือนหลักท่ีท าให้เกิดการเติบโต สร้างความมั่งคั่ง และสร้าง
งานในทุกรูปแบบ องค์กรจะอยู่รอดในยุคเศรษฐกิจฐานความรู้ได้นั้น จะต้องปรับกลยุทธ์การด าเนิน
ธุรกิจ เป็นการแข่งขันท่ีต้องใช้ความรวดเร็วในการสร้างความได้เปรียบโดยอาศัยทรัพย์สินท่ีจับต้อง
ไม่ได้ เช่น ความรู้ ทักษะ ประสบการณ์ เทคโนโลยี และยังต้องใช้ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์โดยให้
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ความส าคัญกับลูกค้า มากกว่ามุ่งเน้นท่ีการผลิตเพียงอย่างเดียว อย่างไรก็ตามวิธีการจัดการความรู้
แบบธรรมชาติโดยปราศจากกระบวนการท่ีเป็นระบบ อาจส่งผลให้การพัฒนาเป็นไปอย่างล่าช้าไม่
สามารถตอบสนองต่อเศรษฐกิจท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วได้ทันเวลา ดังนั่นองค์การจึงจ าเป็นต้องมี
การจัดการความรู้ท่ีเป็นระบบเพือ่ช่วยให้สามารถเพิ่มผลผลิต และศักยภาพในการแข่งขันขององค์การ 
   ชุมชนบ้านเหมืองกุง ก็เป็นหนึ่งชุมชนท่ีสร้างชือ่เสียงให้กับจังหวัดเชียงใหม่มาช้านาน ซ่ึงมี
แหล่งก าเนิดเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
ท่ีมี เอก ลักษณ์ ท่ี โดด เด่น เฉพาะ และมีค วามเป็น อัต ลักษณ์  มีการสืบทอดอาชีพ การผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผา ซ่ึงเป็นงานหัตถกรรมพื้นบ้านท่ีเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และมีการสืบทอดอาชีพ
งานป้ันมาจนทุกวันนี้ แต่ยังไม่ได้รับการเสริมสร้างคุณค่าการพัฒนา ด้านคุณภาพ ด้านคุณค่าทาง
ศิลปะท่ีสะท้อนจิตใจต่อสังคมและส่ิงแวดล้อม และด้านการเสริมสร้างการเพิ่มมูลค่าเท่าท่ีควร จึงควร
มีการจัดระบบความรู้เพื่อให้ผู้ประกอบอาชีพการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ให้มีการพัฒนาการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผา และสามารถรู้แนวทางแนวการเสริมสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์ เพื่อเป็นฐานเศรษฐกิจท่ี
ยั้งยืนให้กับ ชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
  ดังนั้น  ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา      
ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เพื่อให้ทราบข้อมูล     
และศึกษาปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน
บ้านเหมืองกุง อันจะก่อให้เกิดประโยชน์เพื่อการพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ และท าให้เกิดคุณค่า
ทางด้านอุตสาหกรรมการผลิต ทางด้านศิลปะการออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอยเพื่อสร้างคุณค่า
ทางด้านจิตใจท้ังวัฒนธรรม และสังคม ทางด้านการเสริมสร้างคุณค่าเพื่อการเพิ่มมูลค่า เป็นเสมือน
หนึ่งคือการ    สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นให้อยู่คู่กับจังหวัดเชียงใหมสื่บไป 
 
๑.๒  ค ำถำมวิจัย 
 ๑.๒.๑ สภาพการผลิตเค ร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย     
อ าเภอหางดง    จังหวัดเชียงใหม่ เป็นอย่างไร 
 ๑.๒.๒ สา เหตุ และ ปัญ หาขอ งก ารผ ลิ ต เค ร่ือง ป้ั น ดิน เผาใน ปัจ จุ บั น  ขอ งชุม ชน               
บ้านเหมืองกุง  ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นอย่างไร 
 ๑.๒.๓ แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง     
ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นอย่างไร 
  
๑.๓  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 ๑.๓.๑ เพื่ อศึ กษาสภาพท่ัวไปของการผลิตเค ร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมื องกุง         
ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
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 ๑.๓.๒ เพื่อศึกษา สาเหตุและปัญหาของการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาในปัจจุบัน ของชุมชน       
บ้านเหมืองกุง  ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่  
 ๑.๓.๓ เพื่ อเสนอแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ให้ กับชุมชน          
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
๑.๔  ขอบเขตกำรวิจัย 

  การวิจัยคร้ังนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยผู้วิจัยได้ท าการศึกษา
ค้นคว้าข้อมูลในด้านเนื้อหาและเอกสารดังต่อไปนี้ 
  ๑.๔.๑  ขอบเขตด้ำนเน้ือหำ 
    ๑) ท าการศึกษาสภาพท่ัวไปของปัญหา , อุปสรรคในการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา    
และหาแนวทางการพัฒนารูปแบบเพื่อเสริมสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ เคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชน            
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชยีงใหม่  
    ๒) ศึกษาแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา จากการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In depth interview) จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน ๑๕ ท่าน 

 
๑.๔.๒  ขอบเขตด้ำนผู้ให้ข้อมูลหลัก 

   กลุ่มผู้ท่ีให้ข้อมูลส าคัญ (Key informants) คือ กลุ่มสล่าป้ันหม้อบ้านเหมืองกุง  เจ้าของ
โรงงานในเขตพื้นท่ีบ้านเหมืองกุง ผู้ประกอบการ(ผู้ท่ีเปิดร้านค้าชุมชนหน้าหมู่บ้านเหมืองกุง) และกลุ่ม
ผู้บริโภค โดยแบ่งออกเป็น ๓ กลุ่ม กลุ่มท่ี ๑ กลุ่มสล่าป้ันหม้อ และเจ้าของโรงงานจ านวน ๙ คน กลุ่มท่ี ๒ 
กลุ่มผู้ประกอบการร้านค้ าชุมชนจ านวน ๔ คน และกลุ่มท่ี  ๓ กลุ่มผู้บริโภค จ านวน ๒ คน                 
รวมท้ังหมด ๑๕ คน  
  
 ๑.๔.๓  ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตของการวิจัยในการศึกษาดังนี้ ขอบเขตด้าน
แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา และการพัฒนารูปแบบ ศึกษาในเขตพื้นท่ีบ้าน
เหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่  
  
 ๑.๔.๔  ขอบเขตด้ำนเวลำ 
 ระยะเวลาท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยเร่ิมตั้งแต่ เดือน เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๐ ถึง เดือน กันยายน 
พ.ศ. ๒๕๖๐ รวมเป็นระยะเวลา ๖ เดือน 
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๑.๕ นิยำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในกำรวิจัย 
 ๑.๕.๑ แนวทำงกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ หมายถึง ทางปฏิบัติท่ีวางไว้เป็นแนว เป็นขั้นตอน
การแนะน าแนวทางการพัฒนารูปแบบใหม่ และปัจจัยท่ีส่งผลต่อการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาให้กับผู้ผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
 ๑.๕.๒ คุณค่ำ หมายถึง ผลิตผลหรือชิ้นงานท่ีมีประโยชน์ และมีคุณค่าสูงในท่ีนี้หมายถึง
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีผลิตออกมาแล้วได้รูปแบบท่ีแตกต่างจากชิ้นงานเดิมซ่ึงท าให้มีมูลค่าเพิ่มท้ังทางด้าน
อุตสาหกรรม ด้านวัฒนธรรม และทางด้าน  สังคม ของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
 ๑.๕.๓ กำรผลิต หมายถึง ขั้นตอนในการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาท้ังท่ีเร่ิมตั้งแต่การเตรียม
ดิน การขึ้นรูป การตกแต่งเก็บความเรียบร้อย การท าให้แห้ง การเผาดิบ และการตกแต่ง และรวมท้ัง
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีผ่านกระบวนการเผาเรียบร้อยแล้ว และน ามาตกแต่งท าสี พร้อมใช้งานตาม
วัตถุประสงค์นั้น ๆของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
 ๑.๕.๔ เครื่องปั้นดินเผำ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากดินโดยใช้แหล่งดินจากธรรมชาติ
แล้วน ามาผ่านกระบวนการเผาท่ีอุณหภูมิต่ าไม่เกิน ๙๐๐ องศา จะได้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมี
ลักษณะสีแดง และสีน้ าตาล รูปทรงมีลักษณะเฉพาะแสดงให้เห็นเป็นเอกลักษณ์ของเคร่ืองป้ันดินเผา
ของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
 
๑.๖  ทบทวนเอกสำรและรำยงำนกำรวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  การศึกษาวิจัยเก่ียวกับแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชน
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่  ผู้วิจัยได้รวบรวมแนวคิดเก่ียวกับ
เคร่ืองป้ันดินเผา แนวคิดเก่ียวกับแนวทางการเสริมสร้างคุณค่า และแนวทางการพัฒนารูปแบบ 
ตลอดจนงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง โดยแยกเป็นประเด็น ดังนี้ 
  
 ๑.๖.๑  เอกสำรที่เกี่ยวข้อง 
      ๑) ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ 
   ๑.๑)  ความหมายเก่ียวกับการเสริมสร้างคุณค่า 
    ๑.๒)  แนวคิดเก่ียวกับการเสริมสร้างคุณค่า 
   ๒)  ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับเครื่องปั้นดินเผำ 
     ๒.๑)  ความหมายของเคร่ืองป้ันดินเผา   
     ๒.๒)  แนวคิดเก่ียวกับเคร่ืองป้ันดินเผา 
   ๓) ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ 
     ๓.๑)  ความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์   
     ๓.๒)  แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
   ๔) ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ 
     ๔.๑)  ความหมายของการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
     ๔.๒)  แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
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 ๑.๖.๒  เอกสำรที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ 
 ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องพบว่ามีผู้ให้ความหมายโดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
              ๑)   ควำมหมำยเกี่ยวกับกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ 
      ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องกับการเสริมสร้างคุณค่ามีผู้ให้ความหมายโดยมี
สาระส าคัญ ดังนี้ 
       ๑.๑) ควำมหมำยเกี่ยวกับแนวทำงกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ 
 ในประเด็นความหมายเก่ียวกับการเสริมสร้างคุณค่า  คือลักษณะท่ีพึง
ปรารถนา  พึงพอใจและพึงประสงค์  ส่ิงท่ีตอบสนองความปรารถนาได้เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า ดังนั้นคุณค่า
จึงเป็น ส่ิง ท่ีช่วยเหลือให้ความปรารถนาของมนุษย์ เต็มสมบูรณ์  ได้มีนักวิชาการหลายท่าน              
ให้ความหมายไว้ดังนี้ อาทิเช่น 
 สิรยำ คงสมพงษ์ สร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึงปลายน้ า ซ่ึงไม่ได้จ ากัดเฉพาะ
การผลิตและการจ าหน่ายสินค้าเท่านั้นแต่ครอบคลุมตั้งแต่จุดเร่ิมต้นของวัตถุดิบจนถึงปลายทางในการ
แปรสภาพวัตถุดิบให้กลายเป็นสินค้าหรือบริการท่ีถูกส่งต่อถึงผู้บริโภคโดยตรง จากนั้นจึงวิเคราะห์  
ในแต่ละขั้นตอนของห่วงโซ่ว่า ผู้ผลิตรวมถึงหน่วยงานท่ีมีส่วนช่วยส่งเสริมหรือสนับสนุนในขั้นตอนการ
ผลิตสินค้าหรือบริการจะสามารถก าหนดกลยุทธ์เพื่อเพิ่มมูลค่าในแต่ละขั้นตอนหรือกระบวนการ     
ได้อย่างไร ตั้งแต่กลยุทธ์การเพิ่มคุณภาพของวัตถุดิบในท้องถิ่น กลยุทธ์ด้านการผลิต    การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์รวมถึงกลยุทธ์ในการจ าหน่าย และกระจายสินค้าเป็นต้น ซ่ึงการก าหนดกลยุทธ์ เหล่านี้    
จะส่งผลให้ประชาชนท่ีมีส่วนร่วมในแต่ละขั้นตอนของห่วงโซ่มูลค่าได้รับประโยชน์มากขึ้น๒ 
 กองท ุนบ ัวห ลวง  การสร้า งสรรค ์ค ุณค ่า (Creation) ค ือการผล ิต 
การตลาด การขาย และการบริการ เพื่อท่ีจะส่งมอบคุณค่าให้ผู้บริโภคตามท่ีได้ประกาศเป็นความ
มุ่งมั่นไว้ แผนงานการผลิตจะต้องเป็นไปตามพันธกิจ วิสัยทัศน์และนโยบายขององค์กร การตลาด
ก็ต ้องสื ่อสารค ุณ ค ่าข องส ินค ้าที ่อ งค ์กรได ้สร้า งส รรค ์ไว ้ ก ารขาย จะต ้องน า เอาจ ุด เด ่ น 
คุณประโยชน์ และคุณค่าของสินค้ามาใช้ในการจูงใจให้ผู้บริโภคซ้ือสินค้า และการบริการจะต้อง
เป็นการสร้างคุณค่าเพิ่มให้แก่สินค้า ต้องท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าได้รับประสบการณ์ที่น่าประทับใจ
จากการท าธุรกรรมกับ Brand๓ 
  รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ ตามค านิยามของPorter และKramer คุณค่าร่วม 
(Shared Value) หมายถึง นโยบาย แนวทาง และกิจกรรมท่ีองค์กรธุรกิจจัดท าขึ้น เพื่อน าไปสู่การเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันขององค์กร และในขณะเดียวกันก็สร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ และ
สังคมของชุมชนโดยรอบท่ีธุรกิจด าเนินงานอยู่ การสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่างธุรกิจ  และสังคมจึงเน้นไปท่ี
การค้นหาความสัมพันธ์ระหว่างความเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ และความเจริญก้าวหน้าทางสังคมเมื่อ
พบแล้วก็ขยายความสัมพันธ์นั้นให้กว้างไกลออกไป ธุรกิจจะต้องเชื่อมโยงความส าเร็จขององค์กรเข้ากับ
ความเจริญก้าวหน้าทางสังคมคุณค่าร่วมจึงไม่ใช่ความรับผิดชอบต่อสังคมไม่ใช่การท าการกุศล ไม่ใช่การ
                                               

 ๒สิ รย า คงสม พ งษ์ , “กำรส ร้ ำงมู ล ค่ ำจำก ต้นน้ ำ ถึ งป ล ำย น้ ำ ”, [ออนไล น์ ], แห ล่ งที่ ม า :  
http://sesc.ocsc.go.th/uploads/km/๗๒/OCSC_Value%๒๐Chain_๒๘๐๔๒๐๑๔.pdf. [๕ สิงหาคม ๒๕๖๐]. 
 ๓กองทุ นบั วหลวง, “กำรตลำดคือกำรสร้ำงคุณค่ำ”, ผู้ จั ดการ  Online, [ออนไลน์ ], แหล่ งที่ มา: 
http://www.manager.co.th/iBizChannel/ViewNews.aspx?. [๕ สิงหาคม ๒๕๖๐]. 
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พัฒนาความยั่งยืน แต่เป็นแนวทางใหม่ท่ีน าไปสู่ความส าเร็จทางธุรกิจ โดยธุรกิจจะต้องขยายวงของคุณค่า
ร่วมให้ครอบคลุมทุกภาคส่วนของเศรษฐกิจ และสังคม ตัวอย่างท่ีชัดเจนในเร่ืองนี้ เช่น การเรียกร้องให้
ธุรกิจจัดซ้ือสินค้าอย่างเป็นธรรม โดยมีวัตถุประสงค์ให้เกษตรกรมีรายได้สูงขึ้นจากการขายพืชผลทาง
การเกษตรแต่การซ้ือขายท่ีเป็นธรรมมักเป็นการซ้ือไปจ าหน่ายต่อมากกว่าการกระจายคุณค่าร่วมท้ังหมดท่ี
เกิดขึ้น ดังนั้น ถ้าใช้วิธีการสร้างคุณค่าร่วมกัน จะต้องเน้นไปท่ีการพัฒนาเทคโนโลยีการสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับผู้จัดซ้ือ และชุมชนท้องถิ่น เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ผลตอบแทน คุณภาพผลผลิต และความยั่งยืน
ให้แก่เกษตรกรซ่ึงวิธีการเช่นนี้ก่อให้เกิดรายได้ และผลก าไรท่ีเพิ่มมากขึ้น เป็นประโยชน์ท้ังต่อเกษตรกร
และธุรกิจท่ีรับซ้ือผลผลิต๔ 
 สรุปได้ว ่ำ  การสร้างสรรค์ค ุณค่า (Creation) ค ือการผลิต การตลาด การขาย    
และการบริการ จากต้นน้ าถึงปลายน้ า ครอบคลุมตั้งแต่จุดเริ่มต้นของวัตถุดิบจนถึงปลายทางใน
การแปรสภาพวัตถุด ิบให้กลายเป็นสินค้า มอบคุณค่าให้ผู ้บริโภค หรือบริการที่ถูกส่งต่อถึง
ผู้บริโภคโดยตรง จะต้องเป็นไปตามพันธกิจ  วิส ัยทัศน์และนโยบายขององค์กร จากนั ้นจ ึง
วิเคราะห์        ในขั้นตอนการผลิตสินค้าหรือบริการ จะสามารถก าหนดกลยุทธ์เพื่อเพิ่มมูลค่า นี้
คือการสร้างคุณค่าระดับองค์กร แต่การสร้างคุณค่าระดับสังคมนั้นคือจะต้องเป็นการสร้างคุณค่า
ร่วม       การสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่างธุรกิจ และสังคมจึงเน้นไปที่การค้นหาความสัมพันธ์
ระหว่างความเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ และความเจริญก้าวหน้าทางสังคมเมื่อพบแล้วก็ขยาย
ความสัมพันธ์นั ้นให้กว้างไกลออกไป ธุรกิจจะต้องเชื่อมโยงความส าเร็จขององค์กรเข้ากับความ
เจริญก้าวหน้าทางสังคม จะต้องเน้นไปที่การพัฒนาเทคโนโลยีการสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้
จัดซ้ือ และชุมชนท้องถิ่น เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ผลตอบแทน คุณภาพผลผลิต การขายจะต้อง
น าเอาจุดเด่น คุณประโยชน์ และคุณค่าของสินค้ามาใช้ในการจูงใจ การบริการจะต้องเป็นการ
สร้างคุณค่าเพิ่มให้แก่สินค้า ต้องท าให้ผู้บริโภครู้สึกประทับใจ ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ รวมถึง
การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการเพิ่มคุณค่าจากการสร้างคุณค่าร่วม  
 
 ๑.๒)  แนวคิดเกี่ยวกับแนวทำงกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำ 
  ในประเด็นดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดของนักวิชาการหลายท่าน ดังนี้  
  ปิยำภรณ์ ค ำยิ่งยง อ้างถึงสุวิทย์ วงศ์รุจิราวาณิชย์ ได้แบ่งกลุ่มแนวคิดงาน
ออกแบบอย่างยั่งยืนออกเป็น ๓หมวดหมู่หลัก ดังนี้ ๑) Low-Impact Materials หมายถึง การเลือกใช้
ทรัพยากรท่ีปราศจากสารเคมีอันส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม, การคิดค้นวัสดุใหม่ท่ีน าทรัพยากรทาง
ธรรมชาติมาใช้แทนสารสังเคราะห์ท่ีเกิดจากสารเคมี รวมไปถึง การเลือกใช้ทรัพยากร       ท่ีสามารถน า
กลับมารีไซเคิลได้ง่ายและส้ินเปลืองพลังงานน้อยท่ีสุด ๒) Reduce หมายถึง การลดปริมาณการใช้
ทรัพยากรในการผลิตให้มากท่ีสุดหรือกล่าวในอีกมุมหนึ่งคือ การใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างคุ้มค่ามากท่ีสุด 
ท้ังนี้การลดปริมาณการใช้จะต้องไม่ท าให้คุณภาพ หรือประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ลดลงไปด้วย 
นอกจากนี้ยังรวมไปถึงการลดปริมาณการใช้พลังงานเชื้อเพลิง และการหาหนทางในการใช้พลังงานสะอาด
ด้วย ๓) Reuse, Recycle และ Upcycling ค าท้ัง ๓ นี้  มีความหมายท่ีแตกต่างกันกล่าว คือ Reuse 

                                               

 ๔รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ, “การสร้างคุณค่าร่วม แนวปฏิบัติที่ดีสู่สังคม”,  วำรสำรนักบริหำร, ฉบับที่ 
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หมายถึง การใช้ประโยชน์ซ้ า โดยไม่ผ่านกระบวนการแปรสภาพ Recycle หมายถึงการแปลงสภาพเศษ
วัสดุมาใช้งานใหม่ ส่วนใหญ่จะท าให้วัสดุนั้นๆ มีคุณภาพท่ีแย่ลง และ Upcycling หมายถึง กระบวนการ
แปลงสภาพวัสดุเหลือใช้ท่ีไร้ประโยชน์ให้เป็นวัสดุใหม่ หรือสรรสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีคุณภาพสูงขึ้น 
สวยงามขึ้น และสามารถสร้างมูลค่าทางการค้าท่ีสูงขึ้นด้วยประโยชน์ของการการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม มีดังต่อไปนี้ ๑. เพื่อลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม โดยจะส่งผลดีต่อธุรกิจ ชุมชน     
และส่ิงแวดล้อม ซ่ึงเป็นแนวทางน าไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน  (Sustainable Development) ๒. เพื่อ
สร้างผลก าไรให้กับองค์กรโดยการน ากระแสความต้องการสินค้า และบริการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมาใช้
เป็นจุดเด่นในการสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ๓. สามารถลดต้นทุนค่าใช้จ่ายในการผลิตจากการลด
ปริมาณวัตถุดิบ หีบห่อ การใช้พลังงานในการผลิตสินค้าและบริการ ๔. สามารถน าวัสดุหรือชิ้นส่วน
กลับมาใช้ได้ใหม่โดยการปรับปรุงผลิตภัณฑ์จากการออกแบบ ๕. เพื่อป้องกันปัญหาการใช้ประเด็นด้าน
ส่ิงแวดล้อมมาเป็นก าแพงทางการค้ าท่ีมิ ใช่ ภาษี  (Non-Tariff Barrier; NTB) และรองรับการ
เปล่ียนแปลงของกฎระเบียบทางด้านส่ิงแวดล้อมต่างๆท่ีมีความเข้มงวดจากประเทศพัฒนาแล้ว          
เช่น WEEE, RoHS, EuP เป็นต้น ๖. ส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร และผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน 
แนวทางการออกแบบท่ียั่งยืนนี้ ถูกปรับให้สอดคล้องกับการท างานของผู้คนมากขึ้น โดยเน้นแนวความคิด
ท่ีเด่นชัด ส่งผลในเชิงบวกและเป็นไปได้ในการท างาน คือเน้นการพัฒนาให้เป็นไปในทางท่ีดีขึ้นหรือมี
ผลกระทบในทางท่ีดีขึ้น โดยการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และทรัพยากรธรรมชาติ๕   
 รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ  อ้างถึงPorter และ  Kramer ได้เสนอแนวคิด 
“การสร้างคุณค่าร่วม(CreatingShared Value- CSV)”ซ่ึงกล่าวถึงต้นเหตุของปัญหาทางสังคม 
ส่ิงแวดล้อม และเศรษฐกิจ ท่ีโลกก าลังเผชิญอยู่ในเวลานี้ว่ามีท่ีมาจากองค์กรธุรกิจในระบบเศรษฐกิจ
แบบทุนนิยม การเจริญเติบโตของธุรกิจต้องแลกมาด้วยความสูญเสียของสังคมส่ิงแวดล้อม และ
เศรษฐกิจ เป็นเหตุให้รัฐต้องก าหนดนโยบายกระตุ้นการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ แม้ว่าผู้บริหาร
องค์กรธุรกิจจะรับรู้ปัญหานี้และพยายามหาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบใหม่เพื่อท่ีจะแก้ปัญหาแต่ก็
ยังขาดกรอบความคิดท่ีชัดเจน ดังนั้น เพื่อให้ธุรกิจ และสังคมอยู่ร่วมกันได้อย่างสร้างสรรค์องค์กร
ธุรกิจจึงต้องก าหนดแนวทางในการบริหารงานใหม่ โดยยึดแนวคิดการสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่าง
ธุรกิจ และสังคม ด้วยการสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจควบคู่ไปกับการสร้างคุณค่าทางสังคมเป็นการ
สนองความต้องการ และแก้ปัญหาสังคมไปพร้อมกัน๖ 
 รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ การท่ีจะสร้างคุณค่าร่วมกันนั้น ธุรกิจสามารถ
สร้างค ุณค ่าทางเศรษ ฐก ิจ  (Economic Value) ไปพร ้อมก ับการสร ้างค ุณค ่าทางส ังค ม
(SocietalValue)  ซ่ึงท าได้ ๓ วิธีดังต่อไปนี้ (บริษัท แบรนด์เอจ  จ ากัด )   
 ๑) การปรับเปล่ียนวิธีการคิดเพื่อให้ได้มาซ่ึงผลิตภัณฑ์ใหม่และตลาด
ใหม่ จากเดิมท่ีธุรกิจผลิตสินค้าหรือบริการให้ตรงกับความต้องการของสังคมเพียงอย่างเดียว ให้หันมา
สนใจความต้องการพื้นฐานของสังคมเป็นหลักเนื่องจากสังคมมีความต้องการในด้านต่างๆ อยู่มาก     
                                               

 ๕ปิยาภรณ์ ค ายิ่งยง, “การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับวัสดุเหลือใช้ สู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นมิตร               กับ
สิ่งแวดล้อม”,บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต, บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ๒๕๕๘. 
 ๖รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ, “กำรสร้ำงคุณค่ำร่วม แนวปฏิบัติที่ ดีสู่ สังคม”, [ออนไลน์],  แหล่งที่ มา: 
http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive.pdf [๕ สิงหาคม  ๒๕๖๐]. 

http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/july_sep_13/pdf/aw011.pdf
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ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองของการดูแลสุขภาพ การมีท่ีอยู่อาศัยท่ีดีขึ้น การมีโภชนาการท่ีดีการดูแลผู้สูงอายุ 
การมีฐานะการเงินมั่นคง การมีส่ิงแวดล้อมท่ีดีฯลฯความต้องการของสังคมท้ังหมดนี้เป็นโอกาสในการ
สร้างสรรค์นวัตกรรม จนเกิดการสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่างธุรกิจกับสังคมในท่ีสุดธุรกิจสามารถสร้าง
โอกาสจากปัญหาทางสังคมให้กลายเป็นความได้เปรียบคู่แข่งขัน ดังจะเห็นได้จากการท่ีธุรกิจหา
ทางแก้ไขปัญหาสังคมในหลายด้าน ก็สามารถเป็นประโยชน์ต่อการเพิ่มผลิตภาพของธุรกิจได้เช่นกัน 
เช่น  องค์ กรธุรกิจลงทุนท าโครงการยกระดับคุณภาพชี วิต ของประชาชนใน สังคมสังคม                  
ก็ได้รับประโยชน์เพราะพนักงานและครอบครัวของพนักงานมีสุขภาพร่างกายแข็งแรงขึ้น ขณะท่ี
องค์กรธุรกิจได้ประโยชน์จากการลาหยุดลดน้อยลงและพนักงานท างาน     มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น   
ดังแผนภาพท่ี ๑.๑ 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี ๑.๑ แสดงความสัมพันธ์ระหว่างผลิตภาพขององค์กร 
ธุรกิจกับประเด็นทางสังคม 

ท่ีมา: ดัดแปลงจากรูปภาพของ Porter (๒๐๑๑) 
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   ๒) การปรับปรุงผลิตภาพใหม่ในห่วงโซ่คุณค่าห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจ
ย่อม ได้ รับผลกระทบจากปัญหาสังคมและส่ิ งแวด ล้อมอย่ างห ลีก เล่ีย งไม่ ได้ เช่น  การใช้
ทรัพยากรธรรมชาติสุขภาพและความปลอดภัย สภาพแวดล้อมในท่ีท างาน ความเสมอภาคในการ
ท างาน เป็นต้น ปัญหาท่ีกล่าวมาจะก่อให้เกิดโอกาสในการสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่างธุรกิจ และสังคม 
เพราะปัญหาทางสังคมจะกลายเป็นต้นทุนทางเศรษฐกิจในห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจนั้นเอง ปัญหา
ภายนอกก่อให้เกิดต้นทุนภายในองค์กรได้หลายอย่างแม้จะไม่มีกฎหมายบังคับ บรรจุภัณฑ์ท่ีใช้แล้วท้ิง
จ านวนมากกับก๊าซเรือนกระจกไม่เพียงแต่มีผลเสียหายต่อส่ิงแวดล้อม ยังมีผลร้ายต่อธุรกิจด้วยเช่นกัน 
 ในปัจจุบันเป็นท่ียอมรับแล้วว่าความเจริญก้าวหน้าทางสังคม และผลิตภาพของห่วงโซ่
คุณค่า เป็นส่ิงท่ีเก่ียวข้องกันสิ่งแวดล้อมจะดีขึ้นได้ด้วยการใช้เทคโนโลยีท่ีทันสมัย ต้นทุนการผลิตอาจ
เพิ่มขึ้น แต่คุ้มค่าท่ีจะลงทุนเพราะช่วยลดต้นทุนโดยรวม เนื่องจากมีการใช้ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่า 
ปรับปรุงกระบวนการท างานให้มีประสิทธิภาพ ดังนั้น การปรับปรุงห่วงโซ่คุณค่า ไม่ว่าจะเป็นการ
จัด ซ้ือ การจัดหาวัตถุดิบ การผลิตการกระจายสินค้าการขายและการตลาดการเพิ่มก าลัง
ความสามารถของพนักงานหรือคนในชุมชน จากมุมมองของการสร้างคุณค่าร่วมกัน จะท าให้เกิด
นวัตกรรม และคุณค่าทางเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่ท่ีองค์กรธุรกิจไม่เคยพิจารณามาก่อน 
 ๓ ) การพัฒนาศักยภาพของกลุ่มชุมชนท้องถิ่นความส าเร็จขององค์กร
ธุรกิจย่อมได้มาจากการสนับสนุนของกลุ่มองค์กรต่างๆและโครงสร้างพื้นฐานโดยรอบธุรกิจนั้น ผลิต
ภาพและนวัตกรรมของธุรกิจจะเกิดขึ้นได้ต้องอาศัยกลุ่มย่อยท่ีเก่ียวข้อง ไม่ว่าจะเป็น กลุ่มธุรกิจต่างๆ 
ผู้จัดจ าหน่าย ผู้ให้บริการ และการขนส่งพื้นฐาน กลุ่มย่อยเหล่านี้ไม่ได้มีเฉพาะองค์กรธุรกิจเท่านั้น ยัง
มีหน่วยงานด้านวิชาการสมาคมการค้าและองค์กรมาตรฐานสากล ท่ีให้ความสนใจต่อชุมชนโดยรอบ
ธุรกิจ นับวันกลุ่มย่อยเหล่านี้จะทวีความส าคัญมากขึ้นในการส่งเสริมผลิตภาพ นวัตกรรม และการ
แข่งขันของธุรกิจ การสร้างคุณค่าร่วมด้วยการสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มย่อยท่ีเก่ียวข้อง            
ก็เท่ากับเป็นการเชื่อมโยงความส าเร็จของธุรกิจเข้ ากับความส าเร็จของชุมชนด้วย เพราะการ
เจริญเติบโตของธุรกิจก็จะท าให้เกิดการสร้างงานเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมมีธุรกิจใหม่ๆเกิดขึ้น     
และมีความต้องการงานบริการอ่ืนๆมาสนับสนุนธุรกิจเหล่านั้นเพิ่มขึ้นอีกด้วย 
 แนวทางการสร้างคุณค่าร่วมท้ัง ๓  วิธี ท่ีกล่าวมาจะต้ องสนับสนุน ซ่ึงกันและกัน          
เช่น  การสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่ม-ย่อยจะช่วยให้ธุรกิจจัดซ้ือวัตถุดิบในท้องถิ่นได้เพิ่มมากขึ้น   
ลดการกระจัดกระจายของห่วงโซ่คุณค่า ผลิตภัณฑ์หรือบริการใหม่ท่ีเกิดขึ้นจะตรงกับความต้องการ
ของสังคมและเข้าไปจ าหน่ายในตลาดท่ีธุรกิจมองข้ามไป เช่น สังคมหรือชุมชนท่ีด้อยโอกาสหรือยัง
ไม่ได้รับการพัฒนาท่ีดีเป็นต้น ซ่ึงการด าเนินงานเช่นนี้จะต้องปรับเปล่ียนห่วงโซ่คุณค่าใหม่หลายด้าน 
ไม่ว่าจะเป็นการผลิต การตลาด และการจัดจ าหน่าย ท าให้เกิดนวัตกรรมทางด้านเคร่ืองมือ และ
เทคโนโลยีท่ีช่วยประหยัดพลังงาน ลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ และสนับสนุนให้พนักงานท างาน
อย่างมีประสิทธิภาพ๗ 

                                               

 ๗รพีพรรณ วงศ์ประเสริฐ, “กำรสร้ำงคุณค่ำร่วม แนวปฏิบัติที่ดีสู่สังคม”, [ออนไลน์], ๓๓(๓): ๕ ย่อ
หน้า, แหล่งที่มา: http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive pdf/aw๐๑๑.pdf [๕ สิงหาคม ๒๕๖๐]. 
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  อิงค์ควิต้ี ผู้ประกอบการหลายคนมักมีความมั่นใจอย่างเต็มเป่ียมว่าตัวสินค้า
(Product)ของตนเองนั้นดีท่ีสุดในท้องตลาด และคาดหวังฝันสูงว่าน่าจะประสบความส าเร็จในการท า
ธุรกิจอันเกิดจากการยอมรับของผู้บริโภค แต่ความเป็นจริงในบางสถานการณ์ของการท าธุรกิจก็ไม่ได้
เป็นไปอย่างท่ีผู้ประกอบการคาดหวังไว้เสมอไป เพราะเกิดการผันผวนของตลาดชนิดหักปากกาเซียน
จนด้ามกุดกันเป็นทิวแถว ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณสมบัติดีท่ีสุดในท้องตลาดกลับไม่สามารถแจ้งเกิดและ
ประสบความส าเร็จในการท าธุรกิจได้ สาเหตุท่ีเป็นเช่นนั้นส่วนหนึ่งน่าจะมาจากความล้มเหลวในการ
วางกลยุทธ์เสริมสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือให้กับตัวผลิตภัณฑ์ ซ่ึงแนวทางกลยุทธ์ดังกล่าวถือว่า
ส าคัญมากต่อการท าธุรกิจในปัจจุบันโดยเฉพาะอย่างยิ่งกับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆท่ีต้องการแจ้งเกิดในการท า
ตลาด ซ่ึงวิธีการเสริมสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือให้กับผลิตภัณฑ์มีหลักการดังต่อไปนี้ 
 ผลิตภัณฑ์สามารถพิสูจน์ได้ด้วยตนเอง ถ้าจะเสริมสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือให้กับตัว
ผลิตภัณฑ์ ส่ิง ท่ีต้องพิ จารณาและให้ความส าคัญ ก่อน เป็น อันดับแรกก็คื อ เร่ืองคุณสมบัติ            
เพราะผลิตภัณฑ์จะไม่มีมูลค่าและไม่สามารถตอบโจทย์ในเร่ืองของความน่าเชื่อถือในสายตาผู้บริโภค
ได้ เลยถ้าหากสินค้ าไม่สามารถพิ สูจน์ตน เองใน เร่ืองคุณสมบัติ ท่ีกล่าวอ้างมาได้จ ริง ดังนั้ น
ผู้ประกอบการจะต้องทดสอบ  และพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ให้มีคุณสมบัติท่ีเหนือกว่าและตรงกับความ
ต้องการท่ีแท้จริงของผู้บริโภคมากท่ีสุด ซ่ึงคุณสมบัติท่ีใช้กล่าวอ้างในการท าตลาดและโฆษณาต้องเป็น
เร่ืองท่ีสามารถพิสูจน์ได้  ในเชิงประจักษ์ด้วย จึงจะมีผลช่วยสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือให้กับ
ผลิตภัณฑ์ในท้ายท่ีสุด 
 จะต้องมีผู้เชี่ยวชาญรับรอง วิธีการนี้ เป็นท่ีนิยมน าไปใช้กันมากกับผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ
เก่ียวข้องกับสุขภาพร่างกายของผู้บริโภคหรือไม่สามารถเปิดตัวผลิตภัณฑ์ให้ทดสอบได้ อาทิ ยาสีฟัน 
สบู่ ยาสระผม คอนแทคเลนส์ ฯลฯ เป็นต้นการมีผู้เชี่ยวชาญในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับคุณสมบัติ            
ท่ีผลิตภัณฑ์ต้องการน าเสนอมาเป็นผู้รับรองให้จึงเป็นวิธีการเสริมสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือได้
เป็นอย่างดี ซ่ึงความน่าเชื่อถือในตัวผลิตภัณฑ์จะมีมากหรือน้อยนั้นขึ้นอยู่กับผู้เชี่ยวชาญท่ีมารับรองให้
ว่าเขามีภูมิหลังต้นทุนทางสังคมดีขนาดไหนด้วย 
 การอ้างอิงผลงานวิจัย เป็นอีกหนึ่งวิธีท่ีนิยมท ากันมากกับผลิตภัณฑ์จ าพวกอาหารเสริม 
วิตามินเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพชนิดต่างๆ และผลิตภัณฑ์ท่ีมีความเก่ียวข้องกับสุขภาพของผู้บริโภค ท่ีมี
จุดขายอยู่ท่ีคุณประโยชน์ท่ีร่างกายจะได้รับจากการใช้ผลิตภัณฑ์ตัวดังกล่าว ซ่ึงวิธีการนี้จะสามารถ
สร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือได้ดีกว่าแบบการรับรองโดยผู้เชี่ยวชาญมาก โดยนอกจากจะได้ในเร่ือง     
ของมูลค่าและความน่าเชื่อถือแล้วยังมีส่วนช่วยสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีและเป็นการยกระดับให้กับ        
ตัวของผลิตภัณฑ์ไปโดยปริยายอีกด้วย แต่ก็มีข้อเสียอยู่ตรงท่ีวิธีการอ้างอิงผลงานวิจัยจะต้องเสีย
ค่าใช้จ่ายในระดับท่ีสูงมาก จึงต้องตรวจสอบในเร่ืองของจุดคุ้มทุนทางธุรกิจให้ดีก่อนท่ีจะตัดสินใจ
เลือกใช้วิธีการนี้ 
 จากประสบการณ์ผู้ท่ีเคยใช้ การน าผู้ท่ีทดลองใช้สินค้าจริงมาแสดงและบอกเล่าถึง
คุณสมบัติพร้อมประสบการณ์ดีๆจากการใช้ผลิตภัณฑ์ ถือว่าสามารถสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อ
ให้กับผลิตภัณฑ์ในระดับท่ีสูงมาก ซ่ึงวิธีการนี้ยังเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคสามารถพิสูจน์ได้ถึง
คุณสมบัติและเปรียบเทียบให้เห็นถึงความแตกต่างกับของคู่แข่งได้อีกด้วย เช่น กรณีของแชมพูสระผม
ท่ีมักจะใช้ วิธีการบอกเล่าผ่านประสบการณ์ตรงจากผู้ใช้ เป็นต้น ข้อดีของวิธีนี้ คือ สามารถท าได้ง่าย 
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สะดวก  และยังประหยัดท่ีสุดในบรรดาวิธีการต่างๆท่ีกล่าวมา แต่จะมีข้อเสียตรงท่ีวิธีการนี้มีธุรกิจ
น าไปใช้กันเป็นจ านวนมากจนบางคร้ังมันอาจจะไม่สามารถสร้างความแปลกใหม่ให้เกิดขึ้นในทรรศนะ
ของผู้บริโภคได้มากเท่าท่ีควร 
 การรับประกันในรูปแบบต่าง ๆ การสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อถือให้กับผลิตภัณฑ์ด้วย
วิธีการรับประกันในรูปแบบลักษณะต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการคืนเงินหากไม่พอใจสินค้า ซ่อมฟรี เปล่ียน
สินค้า ฯลฯ ถือเป็นวิธีท่ีมีประโยชน์และได้รับความนิยมเป็นอย่างมากกับสินค้าท่ีมีราคาแพงอย่างเช่น
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ท่ีข้อจ ากัดของตัวผลิตภัณฑ์ไม่ได้อยู่ท่ีปริมาตรแต่เป็นคุณภาพและความคงทนต่อการ  
ใช้งานเป็นระยะเวลานานต่างหาก ซ่ึงนอกจากการรับประกันจะช่วยเพิ่มมูลค่าพร้อมความน่าเชื่อถือ
แล้วยังมีส่วนช่วยให้สามารถปิดการขายได้อย่างรวดเร็วอีกด้วย จึงเหมาะกับผลิตภัณฑ์ท่ีมีราคาสูงเป็น
อย่างมาก การน ารางวัลต่าง ๆ มาแสดง เป็นวิธีท่ีสามารถท าได้ง่ายมากท่ีสุดซ้ ายังเป็นการสร้างมูลค่า
พร้อมความน่าเชื่อถือท่ีรวดเร็วและเสียค่าใช้จ่ายน้อยมากท่ีสุดด้วย ซ่ึงผลตอบรับท่ีได้กลับคืนมาจาก
ผู้บริโภคจะอยู่ในเกณฑ์ ท่ีน่าพอใจและยังเป็นการช่วยยกระดับผลิตภัณฑ์ขึ้นไปอยู่ อีกขั้นหนึ่ ง          
จึงสามารถสร้างความเชื่อมั่นและเกรดของผลิตภัณฑ์ให้เพิ่มขึ้นไปในตัวด้วยนั่นเอง จริงอยู่ท่ีว่าการท า
ธุรกิจจะต้องอาศัยพื้นฐานในเร่ืองของความมั่นใจเป็นหลักใหญ่ในการท างาน แต่ในบางคร้ังความมั่นใจ
ท่ีมีอยู่หากมีมากเกินไปก็จะกลายเป็นม่านบางๆท่ีมักลวงตาให้ผู้ประกอบการหลงใหล ในความคิดของ
ตนเองมากเกินโดยเฉพาะในเร่ืองความเชื่อมั่นท่ีมีให้กับผลิตภัณฑ์ของตน ซ่ึงบางคร้ังผู้บริโภคก็ไม่ได้มา
เข้าใจหรือรับรู้ได้โดยตรงว่าคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ของคุณดีกว่ายังไง การเสริมสร้างมูลค่าและความ
น่าเชื่อถือ       ให้กับผลิตภัณฑ์ส่งผ่านไปยังผู้บริโภคจึงเป็นเร่ืองส าคัญมากเพราะจะมีผลต่อการสร้าง
ยอดขายโดยตรง เพราะหากลองคิดในทางกลับกันผู้ประกอบการก็คงไม่คิดท่ีจะซ้ือสินค้าท่ีไม่รู้ภูมิหลัง
และขาดไร้ซ่ึง ความน่าเชื่อถือมาใช้งานอย่างแน่นอน๘ 
 จำกแนวคิดกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำพอสรุปได้ว่ำ แนวคิดสามารถท าให้เกิดการยั่งยืนได้ คือ
การเลือกใช้ทรัพยากรท่ีไม่ส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม, การคิดค้นเลือกใช้ทรัพยากรทดแทน รวมไป
ถึง การเลือกใช้ทรัพยากรท่ีสามารถน ากลับมารีไซเคิลได้ง่ายและส้ินเปลืองพลังงานน้อยท่ีสุด การลด
ปริมาณการใช้ทรัพยากรในการผลิตให้มากท่ีสุด การใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างคุ้มค่ามากท่ีสุด         
แต่จะต้องไม่ท าให้คุณภาพ หรือประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ลดลงไปด้วย นอกจากนี้ยังรวมไปถึง
การลดปริมาณการใช้พลังงานอย่างไม่จ าเป็น และการหาทางน าเอาพลังงานสะอาดมาใช้ด้วย  รู้จัก
การน าเอากระบวนการแปลงสภาพวัสดุเหลือใช้ท่ีไร้ประโยชน์ท าให้เป็นวัสดุใหม่ หรือสรรสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีคุณภาพสูงขึ้น สวยงามขึ้น และสามารถสร้างมูลค่าทางการค้าท่ีสูงขึ้นด้วยประโยชน์
ของการการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เพื่อลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม โดยจะ
ส่งผลดีต่อธุรกิจ ชุมชน และสังคม ซ่ึงเป็นแนวทางน าไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน เป็นการส่งเสริม
ภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร และสร้างผลก าไร สามารถลดต้นทุนค่าใช้จ่าย ให้กับองค์กร โดยเน้น
แนวความคิดท่ีเด่นชัด ส่งผลในเชิงบวก บริหารงานใหม่ โดยยึดแนวคิดการสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่าง
ธุรกิจ และสังคม      คือเน้นการพัฒนาให้เป็นไปในทางท่ีดีขึ้น โดยการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ สังคม                       
                                               

 ๘อิงค์ควิต้ี, วิธีกำรเสริมสร้ำงมูลค่ำ และควำมน่ำเช่ือถือให้กับผลิตภัณฑ์, บทความ NICquity, 

[ออนไลน์] แหล่งที่มา: http://incquity.com/articles/grow-your-biz/make-products-valuable-and-believable. 
[๕ สิงหาคม  ๒๕๖๐]. 



 
 

๑๓ 

และทรัพยากรธรรมชาติ   การปรับเปล่ียน ปรับปรุงผลิตภาพใหม่ วิธีการคิดเพื่อให้ได้มาซ่ึงผลิตภัณฑ์
ใหม่ และตลาดใหม่ เป็นโอกาสในการสร้างสรรค์นวัตกรรม จนเกิดการสร้างคุณค่าร่วมกัน จะท าให้
เกิดนวัตกรรม และคุณค่าทางเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่ เพราะการเจริญเติบโตของธุรกิจก็จะท าให้เกิด
การสร้างงานเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมมีธุรกิจใหม่ๆเกิดขึ้น และมีความต้องการงานบริการอ่ืนๆ          
มาสนับสนุนธุรกิจเหล่านั้นเพ่ิมขึ้นอีกด้วย  ซ่ึงบางคร้ังผู้ประกอบการมักจะมีความเชื่อมั่นและมั่นใจ
เสมอว่าผลิตภัณฑ์ของตนเองนั้นสามารถดึงความสนใจจากผู้บริโภคได้ โดยไม่ค านึงถึงความเป็นจริงว่า
การท าการตลาดนั้นจะต้องใช้เวลา และประสบการณ์เป็นอย่างมาก 
 ซ่ึงมีปัจจัยหลายประการดังต่อไปนี้ เช่น ๑).ผลิตภัณฑ์สามารถพิสูจน์ ได้ด้วยตนเอง        
ว่ามีคุณสมบัติท่ีโดเด่นแบบไหนบ้างเป็นต้น ๒).จะต้องมีผู้เชี่ยวชาญรับรองผลิตภัณฑ์บางชนิด
จ าเป็นต้อง  มีผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านมารับรองถึงจะสามารถเข้าแข่งขันกับการตาลาดได้ ๓).จะต้องมี
การอ้างอิงผลงานวิจัยซ่ึงเป็นส่ิงจ าเป็นมากส าหรับผลิตภัณฑ์บางชนิดท่ีต้องรับรองด้วยตัวนักวิจัยเอง             
เช่นผลิตภัณฑ์ จ าพวกอาหารเสริม วิตามินเค ร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพชนิดต่างๆเป็นต้น ๔).จาก
ประสบการณ์ผู้ท่ีเคยใช้สินค้าจริงมาแสดงและบอกเล่าถึงคุณสมบัติพร้อมประสบการณ์ดีๆจากการใช้
ผลิตภัณฑ์ ถือว่าสามารถสร้างมูลค่าและความน่าเชื่อให้กับผลิตภัณฑ์ในระดับท่ีสูงมาก จากการ
รับประกันในรูปแบบต่าง ๆ ๕).จากการรับประกันในรูปแบบต่าง ๆ เช่นการสร้างมูลค่าและความ
น่าเชื่อถือให้กับผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีการรับประกันในรูปแบบลักษณะต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการคืนเงินหาก
ไม่พอใจสินค้า ซ่อมฟรี เปล่ียนสินค้า ฯลฯ ๖).การน ารางวัลต่าง ๆ มาแสดง เช่นหากซ้ือผลิตภัณฑ์
ดังกล่าวแล้วจะมีสิทธิ์ชิงรางวัลเป็นต้น 
      ๒)  ควำมหมำยและแนวคิดเกี่ยวกับเครื่องปั้นดินเผำ  
 เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นภาชนะ และเคร่ืองมือเคร่ืองท่ีท าจากดินเป็นรูปทรงต่างๆ 
ตามต้องการ อาจจะเป็นดินเหนียว ดินขาว หรือดินชนิดต่างๆ แล้วน าไปเผาด้วยไฟท่ีอุณภูมิตั้งแต่ 
๖๐๐ องศา ถึง ๑๐๕๐ องศา แต่ไม่เกิน ๑๑๐๐ องศา เพื่อใหแ้ข็งตัว และคงรูปร่างอยู่ได้ แล้วสามารถ
น าไปใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์ของแต่ละชิ้นงานนั้น ๆ ต่อไป ซ่ึงมีนักวิชาการให้ความหมายของ
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย ดังนี้   
 (๒.๑) ควำมหมำยของเครื่องปั้นดินเผำ 
      ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องกับเคร่ืองป้ันดินเผามีผู้ให้ความหมายโดยมี
สาระส าคัญ ดังนี้ 
 ทรงพันธ์ วรรณมำศ กล่าวว่าเคร่ืองป้ันดินเผา หมายถึง ส่ิงท่ีท าขึ้นด้วยดิน
เป็นรูปทรงต่าง ๆ ส่ิงของเคร่ืองใช้ต่าง ๆ แล้วน ามาเผาเพื่อน าไปใช้งานต่อไป๙ 
    กรกฎ บุญลพ กล่าวว่าภาชนะดินเผา หมายถึง ภาชนะท่ีท าจากดินเหนียว
(Clay) ผสมกับน้ า และวัตถุอ่ืนท่ีใส่ลงไปด้วย ซ่ึงผ่านการขึ้นรูปทรงท่ีต้องการแล้วน าไปเผาไฟจน
กลายเป็นวัตถุท่ีแข็งทนทาน๑๐ 

                                               

    ๙ทรงพันธ์ วรรณมาศ, เครื่องป้ันดินเผำ, (กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร์, ๒๕๓๒). หน้า ๓๐๗ 



 
 

๑๔ 

    สุขุมำล เล็กสวัสด์ิ กล่าวว่าเคร่ืองป้ันดินเผา หมายถึง ส่ิงท่ีท าจากดิน แร่ 
หิน ผ่านวิธีการผลิตท่ีใช้ความร้อนหรือการเผา เพื่อให้มีความแข็งแกร่ง และสามารถน าไปใช้งานได้
เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นส่วนหนึ่งของเซรามิกส์ ซ่ึงเป็นวัสดุท่ีสามารถทนต่อความร้อน และการเสียดสีได้
มากกว่าวัสดุชนิดอ่ืนใดในผิวโลก และยังทนต่อการขีดข่วน การกัดกร่อนจากสารเคมี และไม่เป็น
สนิม๑๑ 
    รำตรี สรรพศรี ได้กล่าวถึง เคร่ืองป้ันดินเผา (Pottery) เดิมหมายถึงเคร่ืองป้ัน
ท่ีท าด้วยดินทุกชนิด หินป่น และน้ า มีการเปล่ียนแปลงทางเคมีโดยผ่านการเผาในอุณหภูมิท่ีมีความร้อน
อย่างน้อย ๖๐๐ °C เมื่ อน าดิน ท่ีเผาแล้วไปแช่น้ า เนื้อดินเผาจะไม่ กลับคืนสู่สภาพเป็นดินอีก                
แต่จะกลายเป็นวัสดุท่ีมีความแกร่งในปัจจุบันเคร่ืองป้ันดินเผา (Pottery) เป็นส่วนหนึ่งของเซรามิกส์
(Ceramics)  หรือเคร่ืองเคลือบดินเผา ซ่ึงความหมายเดิมมาจากค าว่า  Keramos  หรือ  Keramikos  
ในภาษากรีกโบราณ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากการใช้ความร้อนเผาไหม้ดินหิน แร่ธาตุท่ีแตกต่างกัน
ด้วยอุณหภูมิ    ท่ีถูกเลือกให้เหมาะสมกับการผลิตนั้น ท าให้ เกิดความคงทน น าไปเผาความร้อนท่ี
พอเหมาะ ท าให้ดินมีเนื้อแกร่งขึ้นบางคร้ังน าไปเคลือบท าให้มีสีต่างๆเพื่อความคงทน และสวยงามเช่น โอ่ง 
กระถาง เตา หม้อ ไห ถ้วยชาม และของเด็กเล่น๑๒ 
    ทวี พรหมพฤกษ์ กล่าวว่าเคร่ืองป้ันดินเผาได้มีมูลเหตุเกิดขึ้นจากความ
จ าเป็น และความต้องการของมนุษย์ท่ีเกิดขึ้นในสมัยแรก ๆ เข้าใจว่าคงจะท าภาชนะใส่อาหาร น้ า 
และส่ิงก่อสร้างมาก่อน ต่อมามนุษย์เรามีความเจริญขึ้น ก็ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพขึ้น
ตามล าดับ และน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์อย่างกว้างขวาง ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์นานาชนิด ดังท่ีเราเห็น
ในปัจจุบัน๑๓ 
    Bubibin blogspot ให้ความหมายเคร่ืองป้ันดินเผา ว่าเป็นส่ิงท่ีผลิตขึ้น
โดยน าเอาดิน หรือดินเหนียว หิน ทราย แร่ธาตุต่างๆมาผสมน้ า ป้ันขึ้นรูปตามรูปร่างท่ีต้องการ แล้ว
เผาให้แข็งตัวเพื่อคงรูปร่างอยู่ได้ ส่วนภาชนะดินเผาเรียกว่า "Pottery" เป็นภาชนะส าหรับบรรจุ
ของเหลวหรือของแข็งส าหรับการบริโภค เช่น หม้อ ไห จาน ชาม ถ้วย รวมไปถึงแจกันหรือคนโท
เคร่ืองป้ันดินเผา (Ceramic) มีความหมายรวมไปถึงส่ิงท่ีเป็นส่วนประดับ เช่น รูปป้ันตุ๊กตาต่างๆ 
ลวดลายท่ีใช้ประดับอาคาร กระเบ้ืองเคลือบและส่ิงอ่ืนๆท่ีท าจากส่วนผสมของดินมาเผาไฟมนุษย์รู้จัก
การใช้เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นระยะเวลายาวนานแล้ว การจัดแบ่งประเภทเคร่ืองป้ันดินเผาเพื่อการ
วิเคราะห์แบ่งตาม ๒ ประเภท คือ อุณหภูมิท่ีเผากับแบ่งตามเนื้อดิน ชนิดของเคร่ืองป้ันดินเผาแบ่ง
ตามอุณหภูมิการเผาแบ่งออกเป็น ๑. ต่ ากว่า ๑,๐๐๐ องศาเซลเซียส เป็นวัตถุดินเผา (Terra Cotta) 

                                                                                                                                    

  ๑๐กรกฎ บุญลพ, มนุษย์กับภำชนะดินเผำจำกอดีตกำลสู่โลกสมัยใหม่, (กรุงเทพมหานคร: สามลดา, 
๒๕๕๔). 

 ๑๑สุขุมาล เล็กสวัสด์ิ, เครื่องป้ันดินเผำพ้ืนฐำน กำรออกแบบและปฏิบัติงำน, (กรุงเทพมหานคร :  
ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๘). หน้า ๓๔๕ 
           ๑๒ราตรี สรรพศรี , กำรศึกษำกระบวนกำรท ำหัตถกรรมเครื่องปนดินเผำดำนเกวียน จังหวัด 
นครรำชสีมำ, (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๙), หน้า ๓๗. 
 ๑๓ทวี พรหมพฤกษ์, วิชำเครื่องเคลือบดินเผำเบ้ืองต้น, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๒๓).
หน้า ๕๔. 



 
 

๑๕ 

๒. ตั้งแต่ ๑,๐๐๐ - ๑,๒๐๐ องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองป้ันเนื้อดิน (Earthen Ware) ๓.ตั้งแต่ ๑,๒๐๐ 
- ๑,๓๐๐ องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองป้ันเนื้อแกร่ง (Stone Ware)        ๔.ตั้งแต่ ๑,๓๐๐ - ๑,๔๕๐ 
องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองเคลือบ (Poreclain)๑๔  

 
 

แผนภาพท่ี ๑.๒ เคร่ืองป้ันดินเผาแบบ Terra Cotta 
 
    วิกิพีเดีย สำรำนุกรมเสรี เคร่ืองป้ันดินเผา ภาชนะชุดแรก ๆ ของมนุษย์นั้น
คือการน าดินมาขึ้นรูปเป็นภาชนะต่าง ๆ แล้วน าไปตากแห้งคุณสมบัติของดิน โดยเฉพาะดินเหนียว
สามารถอุ้มน้ าได้ดี และเมื่อผสมเข้ากับน้ าแล้วจะท าให้ดินมีความเหนียวและสามารถท่ีจะป้ันหรือขึ้น
รูปสามมิติ โดยไม่ต้องเพิ่มเติมวัสดุอ่ืนอีก ค าว่า"เคร่ืองป้ันดินเผา"เป็นค านามท่ีมีความหมายท่ีส่ือให้
เข้าใจได้ในตัวของมันเอง (เอาดินมาป้ันแล้วก็เผา) เมื่อน าดินท่ีขึ้นรูปแล้วมาให้ความร้อน ดินซ่ึง
ประกอบด้วยผลึกในตระกูลของ "alumino silicate" จะมีการเปล่ียนแปลงสัณฐานทางเคมี 
สารประกอบอัลคาไลน์ (alkaline) เป็นสารชนิดหนึ่งท่ีสามารถท าปฏิกิริยาเคมีกับผลึกดินท่ีอุณหภูมิสูง 
พลังงานความร้อนนี้สามารถขับให้เกิดการเปล่ียนแปลงของผลึกดิน โดยจะท าให้เกิดสารประกอบ
ลักษณะเป็น"แก้ว" สารประกอบนี้จะท าหน้าท่ีเป็นตัวประสานอนุภาคดินท่ีเหลือ ซ่ึงท าหน้าท่ีเป็น
โครงสร้าง เข้าด้วยกัน ท าให้เนื้อวัสดุหลังการเผา (อย่างน้อยประมาณ ๘๐๐ องศาเซลเซียส แล้วแต่

                                               

 ๑๔
 Bubibin blogspot, เครื่องป้ันดินเผำ, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: http://bubibin.blogspot.com/๒๐๑๐/

๐๗/blog -post.html. [๖ สิงหาคม  ๒๕๖๐]. 

http://bubibin.blogspot.com/2010/07/blog%20-post.html
http://bubibin.blogspot.com/2010/07/blog%20-post.html


 
 

๑๖ 

คุณสมบัติทางเคมี) มีความคงทนแข็งแรงขึ้น สามารถคงรูปไว้ใช้เป็นภาชนะสังเคราะห์ชนิดแรกของ
มนุษย์๑๕  

 

 
 

ภาพท่ี ๑.๓ เคร่ืองป้ันดินเผาแบบ Earthen Ware 
ภาพถ่ายโดย Stephen Pearce  ท่ีมา: https://www.theshanagarrypottery.com/ 

 วันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๐ 
 

    มูลนิธิอนุรักษ์โบรำณสถำนในพระรำชวังเดิม  เคร่ืองป้ันดินเผา"ตรงกับ
ภาษาอังกฤษว่า "เซรามิค" (Ceramic) หมายถึง เคร่ืองป้ันดินเผาทุกชนิดท้ังท่ีเคลือบและไม่เคลือบ   
มีความหมายเดียวกับค าว่า "เคร่ืองป้ันดินเผา" (Pottery) ส่วนค าว่า "เซรามิค" ใช้ในความหมายท่ี 
กว้างกว่าสามารถครอบคลุมถึงโลหะเคลือบ เช่น ช้อน สังกะสี อิฐ ตลอดจน แก้วทุกชนิด แต่ค าว่า 
"เคร่ืองป้ันดินเผา" โดยท่ัวไปมักเข้าใจว่ามีความ หมายถึงเฉพาะแต่ท่ีไม่เคลือบเป็นส่วนใหญ่ และเผา
ในอุณหภูมิไม่สูงพอ ท่ีจะเป็นเนื้อกระเบ้ือง (Porcelain) ได้ ซ่ึงความจริงแล้วค าว่า "เคร่ืองป้ัน ดินเผา" 
นั้นครอบคลุมได้ ท้ังประเภทไม่ เค ลือบและประเภทเค ลือบ ท้ังท่ี เผาไฟ แรงสูงและต่ า ก็ได้ 
เคร่ืองป้ันดินเผาอาจจ าแนกตามแหล่งผลิตท่ีส าคัญๆ เช่น เคร่ืองป้ันดินเผาก่อนประวัติศาสตร์ท่ีบ้าน
เชียง บ้านปราสาท เคร่ืองป้ัน ดินเผาบุรีรัมย์ เคร่ืองถ้วยสุโขทัย เคร่ืองถ้วยล้านนา เป็นต้น๑๖   
 
 
 
 
                                               

 ๑๕วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี, เครื่องป้ันดินเผำ, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki [๖ 
สิงหาคม ๒๕๖๐]. 
 ๑๖มูลนิธิอนุรักษ์ โบราณสถานในพระราชวังเดิม , เครื่องป้ันดินเผำโบำณของไทย, [ออนไลน์] , 
แหล่งที่มา: http://www.wangdermpalace.org/Pottery_th.html. [๖ สิงหาคม  ๒๕๖๐]. 

https://www.theshanagarrypottery.com/
https://th.wikipedia.org/wiki


 
 

๑๗ 

 
 

ภาพท่ี ๑.๔ รูปภาพเคร่ืองป้ันดินเผาแบบ Poreclain 
ภาพถ่ายโดย SILK ROAD ท่ีมา: http://en.unesco.org/silkroad/content/chinese-porcelain 

วันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๐ 
     
 สรุปได้ว่ำ ค าว่า"เคร่ืองป้ันดินเผา"เป็นค านามท่ีมีความหมายท่ีส่ือให้เข้าใจได้ในตัวของมัน
เอง (เอาดินมาป้ันแล้วก็เผา) "เคร่ืองป้ัน ดินเผา" นั้นครอบคลุมได้ท้ังประเภทไม่เคลือบและประเภท
เคลือบท้ังท่ีเผาไฟ แรงสูงและต่ าก็ได้ โดยท่ัวไปมักเข้าใจว่ามีความ หมายถึงเฉพาะแต่ท่ีไม่เคลือบเป็น
ส่วนใหญ่ และเผาในอุณหภูมิไม่สูงพอ เคร่ืองป้ันดินเผาเข้าใจว่ามีมูลเหตุเกิดขึ้นมาจากความจ าเป็น 
และความต้องการของมนุษย์ในสมัยแรก ๆ คงจะใช้ท าภาชนะใส่อาหาร น้ า และส่ิงก่อสร้างอ่ื น ๆ    
ซ่ึงท าขึ้นด้วยดินเป็น รูปทรงต่าง ๆ ซ่ึงมีความหมายเดิมมาจากค าว่า Keramos หรือ Keramikos        
ในภาษากรีกโบราณ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากการใช้ความร้อนเผาไหม้ เรียกว่าเคร่ืองป้ันดินเผาโดย
แบ่งออกเป็น    ๒ ประเภทคือตามประเภทเนื้อดินท่ีเผา กับแบ่งออกตามอุหภูมิท่ีเผาไหม้ คือการเผา      
ท่ีอุณหภูมิต่ ากว่า ๑,๐๐๐ องศาเซลเซียส เป็นวัตถุดินเผาประเภท (Terra Cotta) การเผาท่ีอุณหภูมิตั้งแต่ 
๑,๐๐๐ - ๑,๒๐๐ องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองป้ันเนื้อดินเผาประเภท (Earthen Ware) การเผาท่ีอุณหภูมิ
ตั้งแต่ ๑,๒๐๐ - ๑,๓๐๐ องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองป้ันเนื้อแกร่งประเภท (Stone Ware) การเผา           
ท่ีอุณหภูมิตั้งแต่  ๑,๓๐๐ - ๑,๔๕๐ องศาเซลเซียส เป็นเคร่ืองเคลือบดินเผาประเภท (Poreclain)           
จนกลายเป็นวัตถุท่ีแข็งทนทาน และสามารถน าไปใช้งานได้ เมื่อน าดินท่ีเผาแล้วไปแช่น้ า เนื้อดินเผาจะไม่
สามารถกลับคืนสู่สภาพเป็นดินได้อีกต่อไป 

 
 



 
 

๑๘ 

 
 

ภาพท่ี ๑.๕ เคร่ืองป้ันดินเผาแบบ Stone Ware 
ภาพถ่ายโดย Stephen Pearce  ท่ีมา: https://www.theshanagarrypottery.com/ 

วันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๐ 
 

 (๒.๒)   แนวคิดเกี่ยวกับเครื่องปั้นดินเผำ 
  ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องพบว่าแนวคิดเก่ียวกับเคร่ืองป้ันดินเผามีผู้ให้
ความหมายโดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
   กิตติมำ อมรทัต ได้กล่าวถึงเคร่ืองป้ันดินเผาไว้ว่าเป็นศิลปะท่ีธรรมดาท่ีสุด 
และขณะเดียวกันก็เป็นศิลปะท่ียากท่ีสุดในบรรดาศิ ลปะท้ังหลายท่ีว่าเป็นศิลปะธรรมดาท่ีสุดนั้นก็
เพราะว่าเป็นศิลปะขั้นพื้นฐาน และท่ีว่าเป็นศิลปะท่ียากท่ีสุดก็เพราะว่าเป็นศิลปะท่ีเป็นนามธรรมมาก
ท่ีสุด ตามประวัติศาสตร์นั้นเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นศิลปะแบบแรกของมนุษย์ท่ีรู้จักท าภาชนะขึ้น๑๗ 
  ประเทือง คล้ำยสุบรรณ  ให้ความหมายเคร่ืองป้ันดินเผาในลักษณะ
หัตถกรรมพื้นบ้านว่า ท ามาจากดินท่ีมีคุณลักษณะพิเศษ น ามาป้ันเป็นภาชนะหรือเคร่ืองใช้ต่างๆน าไป
เผาด้วยความร้อนท่ีพอเหมาะ ท าให้ดินมีเนื้อแกร่งขึ้น บางคร้ังน าไปเคลือบท าให้มีสีต่างๆเพื่อความ
คงทน และสวยงาม เช่นโอ่ง กระถาง เตา หม้อ ไห ถ้วยชาม และยังท าเป็นของเด็กเล่น๑๘ 

                                               

  ๑๗กิตติมา อมรทัต, ศิลปะเปอรเซีย, กรุงเทพมหานคร : ศูนยวัฒนธรรม, ขอมูลจังหวัดนครราชสีมา, 
๒๕๕๒, [ออนไลน], แหล่งที่มา : http://www.tourthai.com/province/nakhon-ratchasima/-htm. [๖ สิงหาคม  
๒๕๖๐]. 
  ๑๘ประเทือง คลายสุบรรณ, วัฒนธรรมพ้ืนบาน, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิพมสุทธิสารการพิมพ, 
๒๕๔๓), หน้า ๓๘. 

https://www.theshanagarrypottery.com/


 
 

๑๙ 

  วิบูล ลี้สุวรรณ ชี้ให้เห็นว่าเคร่ืองป้ันดินเผาท้องถิ่นเป็นหัตถกรรมประเภท
เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในชีวิตประจ าวันท่ีมีการสร้างจากประสบการณ์ในการท าท่ีส่ังสมจนเกิดทักษะ และ
ความจัดเจนของช่าง คุณค่าของเคร่ืองป้ันดินเผาอยู่ท่ีรูปแบบ และกรรมวิธีในการผลิตจะมีลักษณะท่ี
เป็นประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท่ีสืบทอดกันมาจากอดีตเป็นกรอบท่ีส าคัญ กรรมวิธีในการสร้าง
ส่วนมากจะได้ รับการสืบทอดจากช่างรุ่นหนึ่ งไปสู่ช่างอีกรุ่นหนึ่ ง  และมีการพัฒนาปรับปรุง
เปล่ียนแปลงจนได้รูปแบบและกรรมวิธีในการผลิตท่ีลงตัว สอดคล้องกันท้ังรูปแบบการใช้สอย       
และความงาม ซ่ึงจะมีลักษณะพิเศษท่ีแตกต่างกันออกไปตามภูมิปัญญาของท้องถิ่นนั้นๆดังนั้น
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีค้นพบจากแหล่งต่างๆจึงสามารถอธิบายความเป็นมาของวัฒนธรรมต่างๆในอดีตได้
เป็นอย่างดี๑๙ 
 

 
 

ภาพท่ี ๑.๖ เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเชียงสมัยกลาง 
ภาพถ่ายโดย กลุ่มป้ันหม้อดินบ้านเชียง ท่ีมา: https://www.baanchiang.com 

วันท่ี ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๐ 
 

  จรูญ โกมุทรัตนำนนท์  กล่าวว่าเคร่ืองป้ันดินเผาประเภทหัตถกรรมเป็น
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าด้วยมือ อาจจะมีท้ังประเภทท่ีท าด้วยมือเปล่า หรือใช้เคร่ืองมือช่วย ประเภทท่ีท า
ด้วยมือเปล่ามาตั้งแต่ในอดีต คร้ังมนุษย์ยังท าเคร่ืองป้ันดินเผาในรูปทรงด้วยวิธีง่ายๆ ต่อมาจึงมีการ

                                               

  ๑๙วิบูล ลี้สุวรรณ, ๕ นำทีกับศิลปะไทย, (กรุงเทพมหานคร : ปาณยา, ๒๕๒๗), หน้า ๓๙.    



 
 

๒๐ 

ประดิษฐ์เคร่ืองมือจากวัสดุท่ีหาได้จากธรรมชาติ เช่น หินหรือไม้เพื่อช่วยให้การท างานสะดวก      
และรวดเร็วยิ่งขึ้น ส่ิงส าคัญในการท าเคร่ืองป้ันดินเผาประเภทหัตถกรรมมักเกิดจากทักษะของผู้ท า 
เคร่ืองป้ันดินเผาประเภทหัตถกรรม มักมีการออกแบบเพื่อเน้นประโยชน์ใช้สอย เช่น การท าภาชนะ
บรรจุน้ า จุดประสงค์หลัก คือ ต้องบรรจุน้ าได้ ในการออกแบบจึงต้องดูว่ารูปทรงท่ีออกแบบนั้นบรรจุ
น้ าได้หรือเปล่า หรือบางคร้ังอาจจะจ้องดูว่าภาชนะท่ีบรรจุน้ านั้นต้องบรรจุเท่าไรหรือใช้ในกรณีใด 
ภาชนะท่ีใส่น้ าดื่มกับน้ าใช้อาบท าความสะอาดร่างกายมีการออกแบบท่ีแตกต่างกันตามปริมาณ หรือ
ประโยชน์ใช้สอย อย่างไรก็ตามอาจมีการออกแบบเพื่อความสวยงามบ้าง เช่น การท าเป็นรูปสัตว์ การ
น าพืชมาใช้เป็นส่วนประดับตกแต่งผิวเคร่ืองป้ันดินเผา การขูด ขีด หรือการใช้วัสดุกดเป็นลวดลาย
ต่างๆ ด้วยมือ๒๐ 
  สำมำรถ จับโจร กล่าวว่าปัจจุบันเคร่ืองป้ันดินเผาได้เข้ามามีบทบาทส าคัญ
ในชีวิตประจ าวันของมนุษย์ ซ่ึงจะแบ่งประเภทเคร่ืองป้ันดินเผาออกได้กว้างๆ เป็น ๒ ประเภทคือ   
(๑) เคร่ืองป้ันดินเผาเพื่ออุตสาหกรรมคือ เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นหัตถกรรมประเภทหนึ่งท่ีมีความพร้อม
และเหมาะสมส าหรับการเปล่ียนแปลงของสังคมทุกสมัย ท้ังนี้เพราะเคร่ืองป้ันดินเผามีความจ าเป็นกับ
ชีวิตประจ าวันของมนุษย์  มีความต้องการในตลาดสูง จ านวนประชากรท่ีเพิ่มขึ้นรูปแบบของ
เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีผลิตเพื่ออุตสาหกรรมสามารถท าได้หลายรูปแบบ หลายขนาดขึ้นอยู่กับวัตถุดิบ
เทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิต การผลิตเพื่ออุตสาหกรรมจะเป็นรูปแบบการผลิตส่ิงของเคร่ืองใช้ท่ีผลิตเพื่อ
การค้าเป็นจ านวนมาก ๆ และมีรูปแบบท่ีเหมือน ๆ กัน เช่น จาน ชาม แจกัน กระเบ้ืองมุงหลังคา
เคร่ืองสุขภัณฑ์ เป็นต้น (๒) เคร่ืองป้ันดินเผาบริสุทธิ์ คือ เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าขึ้นในรูปของงานศิลปะ
ทางด้านความคิดจินตนาการ และการแก้ไขปัญหาใช้ท าไปพร้อม ๆ กับการสร้างสรรค์งาน ซ่ึงการ
ท างานแบบนี้จะผลิตผลงานได้น้อยชิ้น แต่ละชิ้นมีราคาค่อนข้างแพง รูปแบบของงานจะมีความ
แตกต่างกันไป ตามความต้องการของผู้ผลิตชิ้นงานนั้น ๆ นอกจากนี้วัสดุหรือสีเคลือบท่ีใช้ตกแต่ง
เคร่ืองป้ันดินเผา อาจใช้เทคนิคการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผานี้ไปประยุกต์สร้างสรรค์งานศิลปะใหม่ ๆ    
ได้รูปทรงของเคร่ืองป้ันดินเผาประเภทนี้ไม่อาจก าหนดแน่นอนได้ แต่ผลงานท่ีได้ส่วนมากจะเก่ียวกับ
การประดับตกแต่ง๒๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                               

  ๒๐จรูญ โกมุทรัตนานนท์,  สำรำนุกรมเครื่องป้ันดินเผำ,   (กรุงเทพมหานคร : ต้นอ้อ  ๒๕๓๙),  
หน้า, ๑๕-๑๖.  
  ๒๑สามารถ จับโจร, ประติมำกรรมเครื่องป้ันดินเผำ, (ม.ป.ท. ๒๕๔๙). 



 
 

๒๑ 

 

 
 

ภาพท่ี ๑.๗ เคร่ืองป้ันดินเผาแบบอุตสาหกรรม 
 

 ทรงพันธ์ วรรณมำศ ได้แบ่งงานเคร่ืองป้ันดินเผาออกเป็น ๒ ประเภท คือ   (๑) ศิลปะ
อุตสาหกรรมคือเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีออกมาในรูปส่ิงของ เคร่ืองใช้ประเภทต่าง ๆ เช่น จาน ชาม ถ้วย โถ 
กระเบ้ืองมุงหลังคา อิฐทนไฟ ท่อดินเผา เคร่ืองสุขภัณฑ์ เป็นต้น (๒) ศิลปะบริสุทธิ์ คืองานเคร่ืองเคลือบ
ดินเผาท่ีผลิตออกมาในรูปของศิลปะ ท่ีมิได้มีความมุ่งหมายในด้านงานใช้สอย งานประเภทนี้ในสมัยโบราณ
มักท าขึ้นเพ่ือศาสนาเพื่อศรัทธา เช่นพระพุทธรูปดินเผาไฟ รูปเทวดา ยักษ์ สัตว์ โดยมีสุนทรียภาพสูง     
ในปัจจุบันเร่ืองการสร้างสรรค์งานประเภทนี้  ไม่ได้จ ากัดอยู่ในวงการศาสนาหากแต่ศิลปินสามารถ
สร้างสรรค์รูปแบบศิลปะอันเป็นอิสระตามความคิดเห็นของตน เช่นรูปป้ันเหมือนหรือองค์ประกอบภาพ
นูนสูงต่าง ๆ การเคลือบกระเบ้ืองเป็นองค์ประกอบของสี เป็นต้น๒๒ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                               

  ๒๒ทรงพันธ์ วรรณมาศ, เครื่องป้ันดินเผำ, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๓๒). หน้า ๒๐๗ 



 
 

๒๒ 

 
 

ภาพท่ี ๑.๘ เคร่ืองป้ันดินเผาแบบศิลปะบริสุทธิ์ 
ภาพถ่ายโดย spanish.alibaba.com ท่ีมา: https://spanish.alibaba.com/wholesale/Venta-al-por-

mayor-esculturas-de-animales-en-arcilla.html  

 
  สุขุมำล เล็กสวัสด์ิ ได้แบ่งประเภทของเคร่ืองป้ันดินเผาดังนี้ (๑) เคร่ืองถ้วย
ชาม ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ส าหรับใส่อาหารท่ีมีใช้ในชีวิตประจ าวัน ท้ังท่ีบ้านหรือร้านอาหาร หรือโรงแรม เป็น
ต้น มีลักษณะท่ีต่างกันไปตามสมบัติของเนื้อดิน การออกแบบและการเผา (๒) กระเบ้ือง หมายถึง 
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีใช้เพ่ือประดับตกแต่งในงานก่อสร้างอาคารบ้านเรือน ได้แก่ กระเบ้ืองปูพื้น กระเบ้ืองบุผนัง 
ท่ีท้ังภายในและภายนอกอาคารกระเบ้ืองโมเสก กระเบ้ืองมุงหลังคา เป็นต้น (๓) อิฐก่อสร้าง ใช้ส าหรับท า
ผนังก าแพง และปูพื้น เช่น อิฐมอญ อิฐบล็อกอิฐโปร่ง (๔) เคร่ืองตกแต่งบ้าน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ใน
การตกแต่งอาคารบ้านเรือนทุกชนิด เช่น เสาระเบียง โต๊ะ เก้าอ้ีเป็นต้น (๕) เคร่ืองสุขภัณฑ์ ได้แก่
ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ในห้องน้ าและห้องปฏิบัติการ เช่น อ่างล้างมือโถส้วมเป็นต้น (๖) เคร่ืองประดับ หมายถึง 
ผลิตภัณฑ์ใช้ประดับตกแต่งร่างกาย เช่น ต่างหู สร้อยคอท่ีติดผมรวมท้ังเคร่ืองประดับบ้านเรือนเพื่อความ
สวยงาม เช่น ตุ๊กตา กล่องใส่เคร่ืองประดับเป็นต้น (๗) เคร่ืองใช้ในครัวเรือน ซ่ึงได้แก่ ผลิตภัณฑ์ส าหรับท่ี
ใช้สอยในชีวิตประจ าวันชนิดอ่ืน ๆ เช่น กระถางต้นไม้ โอ่ง หม้อน า แจกัน โคมไฟ เป็นต้น๒๓ 
 
  ทวี พรหมพฤกษ์ กล่าวว่าเคร่ืองป้ันดินเผาประเภทโบนไซนา (Bone China) 
จะผสมเถ้ากระดูก ซ่ึงเป็นสารประกอบประเภทแคลเซียมฟอสเฟต เนื้อดินมีการหดตัวสูง มีจุดสุกตัว        
ท่ีอุณหภูมิประมาณ ๑,๒๐๐ °C นิวตัน การแบ่งประเภทของเคร่ืองป้ันดินเผาโดยอาศัยประโยชน์ใช้สอย 

                                               

  
๒๓สุขุมาล เล็กสวัสด์ิ, เครื่องป้ันดินเผำพ้ืนฐำนกำรออกแบบและปฏิบัติงำน, (กรุงเทพ :        

ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๘). หน้า ๓๐๑ 



 
 

๒๓ 

(Practical) เป็นหลักนั้น ได้จัดแบ่งตามลักษณะรูปแบบ และรูปทรงไว้ดังนี้  (๑) ประเภทขวด (Bottles) 
เป็นรูปแบบท่ีใช้มาตั้งแต่สมัยโบราณนานกว่า ๒๐ ศตวรรษมาแล้ว มีลักษณะปากเล็ก สามารถปิดแน่น
ด้วยฝาจุกหรือฝาครอบ ใช้บรรจุของเหลวเช่น เหล้าน้ ามัน น้ าและของเหลวอ่ืนๆ และได้เปล่ียนแปลงมา
เป็นขวดแก้วท่ีเห็นในปัจจุบันเคร่ืองป้ันดินเผารูปแบบนี้ท่ียังคงมีอยู่ แต่ได้เปล่ียนวัตถุประสงค์มาใช้ในการ
ตกแต่งและใช้ในการจัดดอกไม้ (๒) ประเภทโอ่ง และกระปุก (Jars and crocks) จะมีลักษณะปากกว้าง 
และปากปิดใช้ส าหรับเก็บของแข็งท่ีอยู่ในของเหลว เช่น เมล็ดพืช ของหมักดองต่างๆ เนื้อสัตว์หมักเกลือ
นับว่าเป็นการใช้เก็บถนอมอาหาร และอ่ืนๆปัจจุบันยังมีการใช้อยู่อย่างแพร่หลายซ่ึงมีการท าภาชนะ
ประเภทนี้มากมายในประเทศไทยเราจะพบว่ามีการใช้ไหในการหมักปลาร้า และใช้ดองพืชผักผลไม้เช่นกัน            
(๓) ประเภทเหยือก กา คนโท (Pitcher, teapot and ewer) ใช้บรรจุของเหลวเป็นภาชนะใช้สอยใน
ครัวเรือนและยังมีการใช้จนถึงปัจจุบัน ปากแคบ หรือมีพวยท่ีใช้ในการรินได้เล็กน้อยจึงไม่สามารถปิดให้
แน่นได้ มีหลายรูปแบบ แต่บางชนิดอาจใช้ในการหุงต้มได้ (๔) ประเภทถ้วย ชาม (Cups and bowls)    
ใช้ใส่ได้ท้ังของแห้ง และของเหลวมีหลายขนาดหลายรูปแบบ มีลักษณะเฉพาะตัว ท้ังใหญ่ เล็ก ถ้วยใช้ใน
การใส่ของเหลวเพื่อดื่มมีปากกว้าง และมีก้นลึกอาจมีฝาปิด (๕) ประเภทจาน (Plates) ใช้ใส่ของแห้ง แบน 
ไม่ลึก มีการสร้างสรรค์รูปร่างหลากหลายมีท้ังท่ีใช้เพ่ือการตกแต่งและใช้ประโยชน์ (๖) ประเภทรูปทรงอ่ืน 
(Other forms) เช่น รูปทรงท่ีใช้ใส่ ดอกไม้หรืองานท่ีเจาะจงในการใช้ประโยชน์เฉพาะหรือออกแบบ
ดัดแปลงจากรูปทรงท่ีมีอยู่ เช่น เชิงเทียน ตะเกียง เป็นต้นหรืออาจมีรูปแบบท่ีพิเศษ ซ่ึงในปัจจุบันเลิกท า
แล้ว หรือออกแบบเพื่อจุดประสงค์ในการตกแต่งภายใน และภายนอกของอาคารมีท้ังรูปแบบท่ีเป็นแบบ
ดั้งเดิม ของรูปทรงขวด รูปทรงไห รูปทรงจาน รวมท้ังรูปทรงสร้างเป็นงานประติมากรรม รูปทรงกระเบ้ือง
ตกแต่งผนัง กระเบ้ืองปูพื้นกระเบ้ืองใช้ส าหรับเตาผิง กระเบ้ืองปูโต๊ะ๒๔ 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี ๑.๙ เคร่ืองป้ันดินเผาประเภท Bone China 

 

                                               

  ๒๔ทวี พรหมพฤกษ์, (๒๕๒๓), เครื่องเคลือบดินเผา, กรุงเทพมหานคร : วิทยาลัยครูพระนคร, (๒๕๓๔), 
เตาและการ เผา, กรุงเทพมหานคร : จงเจริญการ พิมพ , ไทยต ำบล ดอทคอม, [ออนไลน์ ] แห ลงที่ ม า : 
http://www.thai.com/OTOP/InfolA.htm. [๖ สิงหาคม ๒๕๖๐]. 



 
 

๒๔ 

  ศักด์ิชัย เกียรตินำคินทร์ ประเภทของเคร่ืองป้ันดินเผเคร่ืองป้ันดินเผามีหลาย
ประเภทอาจแบ่งได้โดยอาศัยเกณฑ์ต่างๆ เช่น  
   ๑) แบ่งโดยอาศัยกรรมวิธีในการผลิต แบ่งออกได้เป็น ๒ ประเภทคือ  
        (๑.๑)  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดเคลือบน้ ายา  
       (๑.๒)  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดไม่เคลือบน้ ายา  
  ๒) แบ่งโดยอาศัยประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก แบ่งออกได้ ๑๕ ประเภท คือ  
       (๒.๑)  หม้อหุงต้ม และหม้อใส่น้ าดื่มชนิดไม่เคลือบ  
       (๒.๒)  กระถางปลูกต้นไม้ และกล้วยไม้  
       (๒.๓)  อิฐก่อสร้าง  
       (๒.๔)  กระเบ้ืองปูพื้น  
       (๒.๕)  โอ่งดินไม่เคลือบ  
      (๒.๖)  โอ่ง และไหเคลือบ  
       (๒.๗)  ท่อดินเผาเคลือบ และไม่เคลือบ  
       (๒.๘)  กระเบ้ืองมุงหลังคาเคลือบ และไม่เคลือบ  
       (๒.๙)  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดเคลือบไฟต่ า จ าพวกเคร่ืองประดับบ้าน 
และโรงแรม  
       (๒.๑๐)  กระเบ้ืองเคลือบปูห้องน้ า 
       (๒.๑๑)  กระเบ้ืองโมเสคเคลือบ และไม่เคลือบ  
       (๒.๑๒)  เคร่ืองฉนวนไฟฟ้า เช่น ลูกถ้วยไฟฟ้า  
       (๒.๑๓)  เคร่ืองสุขภัณฑ์ 
       (๒.๑๔)  ของใช้ในครัวเรือน และเคร่ืองประดับ  
 (๒.๑๕)  วัตถุทนไฟ เช่นอิฐทนไฟ เบ้าหลอมแก้ว หลอมโลหะ  
เป็นต้น  
    ๓.) แบ่งตามลักษณะของเนื้ อดิ น และอุณหภูมิ ท่ี เผา แบ่งออกได้           
๓ ประเภท คือ 
     (๓.๑) ผลิตภัณฑ์ประเภทเอิทเทนแวร์ (Earthen Ware) หมายถึง 
ผลิตภัณฑ์ท่ีเผาใน อุณหภูมิต่ าประมาณ ๑๐๕๐ องศา - ๑๑๐๐ องศา โคนวัดอุณหภูมิเบอร์ ๐๑-๐๔ 
มีลักษณะโดยท่ัว ไปคือเป็นงาน ท่ีหนา เนื้อหยาบ สีเนื้อดินเป็นสีน้ าตาล สีเทาอ่อนออกเหลือง เวลา
เคาะเสียงไม่กังวาน มีท้ังชนิดท่ีเคลือบ และไม่เคลือบ ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ได้แก่ หม้อดิน กระถาง โอ่ง
ดิน อิฐต่างๆ เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑ์เอิทเทนแวร์ ชนิดสีขาว ดินท่ีใช้เป็นสีขาวเนื้อแน่น   
ทึบแสง มีความพรุนตัวน้อย ท่ีนิยมท ากันมากได้แก่จาน ชาม หรือภาชนะและเคร่ืองประดับต่าง ๆ  
       (๓.๒)  ผลิตภัณฑ์ประเภทสโตนแวร์ (Stone Ware) หมายถึ ง 
ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องใช้ อุณหภูมิในการเผาระหว่าง ๑๒๐๐ องศา - ๑๔๐๐ องศา โดยวัดอุณหภูมิเบอร์ ๖ - ๑๔ 
เนื้อดินเป็นสีเทา สีน้ าตาล มีเนื้อหยาบ แน่น มีความแข็งแกร่ง เวลาเคาะมีเสียงกังวาน เช่น โอ่ง กระถาง
ราชบุรี ศิลาดลเชียงใหม่ จาน ชาม ชุดกาแฟ เหยือกน้ า แจกัน ท่ีเขี่ยบุหร่ี และเคร่ืองประดับ ต่าง ๆ  



 
 

๒๕ 

       (๓.๓)  ผลิตภัณฑ์ประเภทพอสเลน (Porcelain Ware) หมายถึง 
ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องใช้ อุณหภูมิในการเผาสูงตั้งแต่ ๑๒๕๐ องศา ขึ้นไป โคนวัดอุณหภูมิเบอร์ ๙ เนื้อดิน
ประกอบด้วยหินควอตซ์ หินฟันม้า ดินเกาลิน (Kaolin) ดินเหนียวขาว เมื่อน าไปเผาแล้วให้ความ
แข็งแกร่ง น้ าไม่สามารถไหลซึมได้เนื้อดินละเอียดเหมือนแก้ว นิยมน าไปผลิตเคร่ืองมือฉนวนไฟฟ้า ภาชนะ
ทดลองทางเคม ีหัวเทียนรถยนต์ เป็นต้น๒๕ 
     บรอนสัน ได้กล่าวถึง เคร่ืองป้ันดินเผามีบทบาทส าคัญต่อชีวิตมนุษย์ตั้งแต่
สมัยโบราณ จนถึงปัจจุบัน โดยมีบทบาทในชีวิตประจ าวัน ตั้งแต่ภาชนะเคร่ืองใช้เคร่ืองประดับ เคร่ือง
สุขภัณฑ์ จนถึงเคร่ืองอิเล็กทรอนิกส์และเคร่ืองมือทางวิทยาศาสตร์ มีความคงทนแข็งแกร่ง การพัฒนา
เคร่ืองป้ันดินเผาจากการท าดินเผาธรรมดาแบบง่ายๆ เข้าสู่เทคโนโลยี ท่ีทันสมัยเป็น เซรามิก แก้ว        
และอุปกรณ์ทางวิทยาศาสตร์ ซ่ึงท าให้คุณภาพของเคร่ืองป้ันดินเผาแตกต่างกัน ซ่ึงอาจแบ่งความส าคัญได้
ดังนี้ 
     ๑) ความส าคัญทางด้านประวัติศาสตร์ และโบราณคดี เคร่ืองป้ันดินเผาเป็น
ข้อมูลทางด้านประวัติศาสตร์และโบราณคดี เนื่องจากเคร่ืองป้ันดินเผามีบทบาทในชีวิตมนุษย์ตั้งแต่
สมัยโบราณเก่ียวข้องกับการด าเนินชีวิตของมนุษย์มาเป็นเวลายาวนาน เพื่อใช้เป็นภาชนะ และใช้ใน
พิธีกรรมซ่ึง บรอนสัน Bronson ผู้เชี่ยวชาญทางมานุษยวิทยาวัฒนธรรม ได้กล่าวว่า เคร่ืองป้ันดินเผา
จัดเป็นข้อมูลทางศิลปวัฒนธรรมท่ีมีความส าคัญเทียบเท่าหลักฐานทางศิลปะโบราณวัตถุท่ีแสดงให้เห็น
ถึงวิวัฒนาการของชุมชน สังคม วิถีชีวิตและภูมิปัญญา เนื่องจากเคร่ืองป้ันดินเผา มีลักษณะค งทน 
ถาวร จากรูปทรง รูปร่างและศิลปะท่ีช่วยให้นักประวัติศาสตร์โบราณคดีท าการศึกษาถึงวัฒนธรรม
ของกลุ่มชนนั้นๆ จึงสามารถอธิบายสภาพชีวิตความเป็นอยู่ตลอดจนความสัมพันธ์ของมนุษย์ต่างกลุ่ม
ต่างยุคต่างสมัย จากรูปทรงและการตกแต่ง เช่น เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีขุดพบท่ี บ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 
ซ่ึงเขียนลายสี และหลายรูปทรงท่ีแสดงให้เห็นถึงการใช้สอยในชีวิตประจ าวันและใช้ประกอบพิธีกรรม
ตามความเชื่อในรูปแบบท่ีต่างกัน 
 ๒) ความส าคัญทางด้านประโยชน์ ใช้สอย บรอนสัน Bronson ได้กล่าวถึง 
มนุษย์น าเคร่ืองป้ันดินเผามาใช้ประโยชน์มากมายหลายด้าน เป็นเคร่ืองใช้ในครัวเรือน เป็นผลิตภัณฑ์
หัตถกรรม ผลิตภัณฑ์ก่อสร้าง และเคร่ืองประดับ เช่นถ้วยชาม โอ่ง หม้อไห ครก แจกัน กระถาง กระเบ้ือง 
อิฐ และเคร่ืองสุขภัณฑ์ และเนื่องจากเคร่ืองป้ันดินเผามีคุณสมบัติสามารถผลิตให้มีคุณภาพเป็นผลิตภัณฑ์
ทนไฟ และมีความคงทนในทางเคมี ทนกรด ทนด่างได้หลายชนิด เป็นฉนวนไฟฟ้า จึงได้วิวัฒนาการไป
สร้างเป็นเคร่ืองมือ ใช้ในด้านเทคโนโลยี และวิทยาศาสตร์ ในขณะเดียวกันก็มีความทนทานสูงจึงมีการ
น าไปใช้ในทางเคร่ืองกล๒๖ 
     ๓) ความส าคัญทางด้านศิลปะ และสุนทรีย์ บรอนสัน Bronson กล่าวว่า 
เคร่ืองป้ันดินเผามีความงามด้านรูปแบบรูปทรงและสัดส่วน ความงดงามของเนื้อดิน ลวดลายและสีสัน 
ท้ังท่ีเกิดจากกระบวนการตกแต่งและความงามของเคร่ืองป้ันดินเผาจึงเป็นสัญลักษณ์ของวัฒนธรรม
และอารยธรรม ดังนั้นเคร่ืองป้ันดินเผาจึงมีความสัมพันธ์กับศิลปะ ท้ังด้านประติมากรรมเก่ียวข้องกับ
                                               

  ๒๕ศักด์ิชัย เกียรตินาคินทร์, ประเภทของเครื่องป้ันดินเผำ, (๒๕๓๓), หน้า, ๑๐๗-๑๐๘. 
  ๒๖

Bronson Bennet, The Beauty of Clay , Design , and the Colour, (Englewood Cliffs: 

Prentice-Hall, 1976), p. 6. 



 
 

๒๖ 

การป้ัน ด้านจิตรกรรมเก่ียวข้องกับลวดลาย สีสันของเคร่ืองป้ันดินเผา และองค์ประกอบศิลปะในเร่ือง
ท่ีเก่ียวกับสัดส่วนรูปทรง๒๗ 
     ๔) ความส าคัญด้านเศรษฐกิจ และสังคม บรอนสัน Bronson กล่าวว่า
เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความคงทนสวยงามจึงได้รับความนิยมจากผู้ใช้  และเป็นรายได้แก่
ผู้ผลิต เคร่ืองป้ันดินเผามีความส าคัญในด้านการใช้สอยจึงเป็นท่ีต้องการของตลาด มีการผลิต
เค ร่ืองป้ันดินเผาเพื่อประกอบอาชีพท้ังท่ีเป็นลักษณะเฉพาะตัวผลิตในครัวเรือน  และระบบ
อุตสาหกรรมท าให้เกิดงาน และอาชีพ ท้ังในสินค้าท้องถิ่น และตลาดท่ัวไป ขณะเดียวกันยังเป็นสินค้า
ส่งออกอีกด้วย๒๘ 
     วิบูลย์ ลี้สุวรรณ ได้แบ่งเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีใช้ส าหรับการประกอบอาหาร
สามารถแบ่ง ออกเป็น ๒ แบบ ได้แก่ ภาชนะดินเผาท่ีใช้ส าหรับหุงต้มได้แก่ หม้อข้าว หม้อแกง มีหูส าหรับ
ยกมีฝา ปิด และภาชนะดินเผาท่ีใช้ส าหรับนึ่งคือ หวด ภาคอีสานมีการเก็บถนอมอาหาร เช่นปลาร้า     
หรือน าใส่ของเหลว จึงน าเคร่ืองป้ันดินเผาใช้ในการถนอมรักษาอาหาร และใส่น้ าดื่ม หม้อดินเป็นอุปกรณ์
ส าคัญในการต้มยารักษา โรค มาแต่โบราณ ส่วนฝาหม้อนั้นใช้ส าหรับฝนยาเพราะพ้ืนผิวของฝาหม้อ        
มีลักษณะหยาบ และเป็นร่อง ท าให้ยาท่ีฝนไม่ไหลออกจากฝาหม้อ ภายหลังการท าเคร่ืองป้ันดินเผาได้ท า
เตาไฟท่ีใช้ฟืน และถ่าน ใช้หุงต้ม ท ากระถางส าหรับปลูกต้นไม้๒๙ 
     สุวิทย์ อินทิพย์ อ้างในประเวศ วะสี  กล่าวว่านอกจากมนุษย์    จะใช้ปัญญา
ในการคิดสร้างสรรค์ส่ือสัญลักษณ์เพื่อแสดงความคิด ความเชื่อภายใต้บริบททางสังคม     และวัฒนธรรม
ท่ีตนเองอาศัยแล้วมนุษย์ยังมีภูมิปัญญา ท่ีจะน าส่ิงแวดล้อมท่ีมีอยู่ในพื้นท่ีท่ีตนอาศัยอยู่มาสร้างสรรค์เป็น
ผลงานศิลปกรรมท่ีมีเทคนิค และกระบวนการผลิตท่ีเป็นเอกลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะถิ่น เช่นงาน
หัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผา ซ่ึงนับได้ว่าเป็นงานหัตถกรรมท่ีมีคุณค่า มีความเหมาะสมกับด้านประโยชน์ใช้
สอยมีความสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชาวบ้าน มีรูปทรงแตกต่างกันไปตามหน้าท่ีประโยชน์   ใช้สอย เช่น 
ถ้วยโถ โอ ชาม หม้อหุงข้าว กาน้ า หม้อน้ า เป็นต้น ถือว่าเป็นผลงานท่ีเกิดจากภูมิปัญญา  ของมนุษย์ท่ี
แสดงให้เห็นถึงความประณีต ความคิดสร้างสรรค์และแสดงให้เห็นถึงคุณค่าของการแสดงออกได้เป็นอย่าง
ดียิ่ง๓๐ 
    
 จำกแนวคิดทฤษฎีดังกล่ำวข้ำงต้นสรุปได้ว่ำ มนุษย์ยังมีภูมิปัญญา ท่ีจะน าส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมีอยู่ในพื้นท่ีท่ีตนอาศัยอยู่มาสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปกรรมท่ีมีเทคนิค และกระบวนการผลิตท่ีเป็น
เอกลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะถิ่น เช่นงานหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผา เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นหัตถกรรม
พื้นบ้าน และศิลปะท่ีมนุษย์รู้จักสมัยแรก ๆ ท่ีท ามาจากดิน น ามาป้ันเป็นภาชนะหรือเคร่ืองใช้ต่างๆ 
ตั้งแต่ในอดีต คร้ังมนุษย์ยังท าเคร่ืองป้ันดินเผาในรูปทรงด้วยวิธีง่ายๆ ต่อมาจึงมีการประดิษฐ์เคร่ืองมือ

                                               

  ๒๗เรื่องเดียวกัน, หน้า. ๘ 
  ๒๘เรื่องเดียวกัน, หน้า. ๗ 
  ๒๙วิบูลย์ ลี้สุวรรณ , ๕ นำทีกับศิลปะไทย, (กรุงเทพมหานคร : ปาณยา, ๒๕๒๕), หน้า,  ๑๕.    
 ๓๐สุวิทย์ อินทิพย์, “การพัฒนางานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ด 
ส าหรับเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย”, วำรสำรวิชำกำรคณะเทคโนโลยีอุตสำหกรรม, ปีที่ ๕ ฉบับที่  ๒ (กรกฎาคม 
๒๕๕๕ – ธันวาคม ๒๕๕๕). 



 
 

๒๗ 

จากวัสดุท่ีหาได้จากธรรมชาติ เช่น หินหรือไม้เพื่อช่วยให้การท างานสะดวก และรวดเร็วยิ่งขึ้น 
เคร่ืองป้ันดินเผาประเภทหัตถกรรม มักมีการออกแบบท่ีแตกต่างกันตามปริมาณ หรือประโยชน์ใช้สอย 
ปัจจุบันเคร่ืองป้ันดินเผาได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในชีวิตประจ าวันของมนุษย์ โดยได้แบ่งงาน
เคร่ืองป้ันดินเผาออกเป็น ๒ ชนิดคือ ๑) เคร่ืองป้ันดินเผาเพื่ออุตสาหกรรม จ าพวก จาน ชาม แจกัน 
กระเบ้ืองมุงหลังคาเคร่ืองสุขภัณฑ์ อิฐก่อสร้าง ใช้ส าหรับท าผนังก าแพง และปูพื้น เช่น อิฐมอญ       
อิฐบล็อก อิฐโป ร่ง รวมไปถึงเค ร่ืองใช้สอยอ่ืน ๆ เป็นต้น และ  ๒) เค ร่ืองป้ันดินเผาบริสุทธิ์                  
คือ เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าขึ้นในรูปของงานศิลปะทางด้านความคิดจินตนาการต่าง ๆ เช่นพระพุทธรูป
ดินเผาไฟ รูปเทวดา ยักษ์ สัตว์ รูปป้ันเหมือน หรือองค์ประกอบภาพนูน โดยมีสุนทรียภาพสูงเป็นต้น  
  เค ร่ืองป้ันดินเผาแยกตามประเภทของการเผา และเนื้ อดิ นมี ท้ั งหมด ๔ ประเภท               
คือ  ๑) โบนไซน่า (Bone China) จะผสมเถ้ากระดูก ซ่ึงเป็นสารประกอบประเภทแคลเซียมฟอสเฟต    
เนื้อดินมีการหดตัวสูง มีจุดสุกตัวท่ีอุณหภูมิประมาณ ๑,๒๐๐ °C นิวตัน นิยมน ามาท าเคร่ืองใช้เช่น 
ประเภทขวด  ประเภทโอ่ง กระปุก เหยือก กา คนโท ถ้วย จาน ชาม เป็นต้น ๒) เอิทเทนแวร์ (Earthen 
Ware) เป็นเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีเผาใน อุณหภูมิต่ าประมาณ ๑๐๕๐ - ๑๑๐๐ องศา ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้
ได้แก่ หม้อดิน กระถาง โอ่งดิน อิฐ จาน ชาม หรือภาชนะ และเคร่ืองประดับต่าง ๆ  ๓) พอร์สเลน 
(Porcelain Ware) เป็น ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องใช้ อุณหภูมิในการเผาสูงตั้งแต่ ๑๒๕๐ องศา ขึ้นไป มีความ
แข็งแกร่ง เนื้อดินละเอียดเหมือนแก้ว นิยมน าไปผลิตเคร่ืองมือฉนวนไฟฟ้า ภาชนะทดลองทางเคมี หัว
เทียนรถยนต์ ถ้วย จาน ชาม เป็นต้น ๔) เทอร์ราคอตต้า (terra cotta) เคร่ืองป้ันดินเผาประเภทนี้ใช้
อุณหภูมิในการเผาตั้งแต่   ๖๐๐-๙๐๐ องศา เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีดินเหนียวผสมในเนื้อดินเผาเมื่อเผาแล้วจะ
มีสีแดง และสีด า  และสามารถน ามาเคลือบด้วยสีต่าง ๆ ได้ ส่วนมากผลิตเป็นเคร่ืองประดับในบ้านหรือ
สวนเช่น โอ่ง ไห หม้อ แจกัน ตุ๊กตา และเป็นของช าร่วยต่างๆ  เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีใช้ส าหรับการประกอบ
อาหารได้โดยตรงส่วนใหญ่จะเป็นดินประเภท เทอร์ราคอตต้า (terra cotta) สามารถน ามาตั้งไฟได้โดยตรง 
เช่นหม้อแกงดินเผา หม้อหุงข้าวดินเผา เป็นต้น 
 เค ร่ืองป้ั นดิ น เผายั งมี ค วามส าคั ญ ต่ อมนุ ษ ย์ มาตั้ งแต่ สมั ยอดี ตจนถึ งปั จจุ บั น                    
เช่น  ๑) ความส าคัญทางด้านประวัติศาสตร์ และโบราณคดี ๒) ความส าคัญทางด้านประโยชน์ใช้สอย            
๓) ความส าคัญทางด้านศิลปะ และสุนทรีย์ ๔) ความส าคัญด้านเศรษฐกิจ และสังคม 
  ๓)  ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ 
  การพัฒนาเป็นกระบวนการท่ีเปล่ียนแปลงอยู่เสมอ ไม่หยุดนิ่ งการพัฒนามี
ความสัมพันธ์โดยตรงกับความเปล่ียนแปลง กล่าวคือการพัฒนา หมายถึง กระบวนการของการ
เปล่ียนแปลงท่ีมีการวางแผนไว้แล้ว คือการท าให้ลักษณะเดิมเปล่ียนไปโดยมุ่งหมายว่า ลักษณะใหม่ท่ี
เข้ามาแทนท่ีนั้นจะดีกว่าลักษณะเก่า เช่นการน าเอาผลิตภัณฑ์เก่าท่ีมีอยู่แล้วน ามาสร้างหรือเพิ่มเติม
เพื่อให้ได้ผลิตท่ีแตกต่างจากแบบเดิม หรือท าให้ดีกว่าเดิม เรียกว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และยังมี
นักวิชาการได้ให้ความหมายของค าว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย ดังนี้ 
        
    
 
 



 
 

๒๘ 

  (๓.๑)  ควำมหมำยของกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์  
        ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีผู้ให้ความหมายโดยมี
สาระส าคัญ ดังนี้  
        ศจี สุวรรณศรี กล่าว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคมากมาย และมี
ลักษณะครอบคลุมกวางขวาง แตมีจุดมุงหมายเดียวกัน คือตองการผลิตภัณฑใหมท่ีสรางผลก าไรและเพื่อ
ความอยูรอดของบริษัท๓๑ 
        พงศ์ศรันย์  พลศรีเลิศ กล่าวว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในทางหลักการตลาด       
มีแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ๓ แนวทาง คือ ๑) การสร้างนวัตกรรม (Product Innovation) ซ่ึงเป็น
ผลิตภัณฑ์ ท่ีไม่เคยมีวางจ าหน่ายในตลาดเลย ๒) ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ ท่ีมีอยู่ เดิมให้ดีขึ้น (Product 

Improvement) และ ๓) ผลิตท าขึ้นมาลักษณะเหมือนผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันท่ีมีจ าหน่ายในตลาดแล้ว 
(Mee-too Products)๓๒ 
        ศศิมำ สุขสว่ำง ได้ให้ความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ"ผลิตภัณฑ์
ใหม่ (New product)" หมายถึง  ผลิตภัณฑ์ท่ีมีการพัฒนาขึ้นมาใหม่  หรือมีการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิม
ของธุรกิจให้มีคุณสมบัติท่ีดีขึ้นกว่าเดิม  "ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product)" สามารถแบ่งลักษณะออกมาได้ 
๓ แบบ ได้แก่ ๑. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม (Innovated product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีการวิจัยพัฒนา 
คิดสร้างสรรค์ออกมาเป็นคร้ังแรก และยังไม่มีมาก่อนในตลาด   เช่น iPhone  รุ่น ๑ หรือ iPad รุ่น ๑    
ท่ีพัฒนาขึ้นมาใหม่ ซ่ึงผลิตภัณฑ์ในประเภทนี้ เราเรียกว่า “นวัตกรรม” ๒. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ 
(Modified product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีการปรับปรุงคุณสมบัติในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้
กลายเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดอีกคร้ัง เช่น  ไอโฟนรุ่น ๒-๖ ถือเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมี การปรับปรุง 
ผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีสมบัติท่ีดีขึ้นกว่าเดิม เป็นต้น ๓. ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ ( Me-too product) 
หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจซ่ึงเลียนแบบผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันท่ีมีอยู่แล้วในตลาด เนื่องจากเห็นว่า 
มีเทคโนโลยีหรือมีความต้องการของตลาดเป็นอย่างสูง ตัวอย่างเช่น หลังจากท่ีมี smart phone ของค่าย
แอปเป้ิลออกมา เราก็ได้เห็น smart phone อีกหลายค่ายท่ีออกมาคล้ายๆกัน  ซ่ึงในแง่ของผู้ผลิต การมี
คู่แข่ง ท าให้ต้องพัฒนาอยู่ตลอดเวลา หากหยุดนิ่งเมื่อไรคู่แข่งก็แซงหน้าไปแล้ว ในแง่ของผู้บริโภค ก็เป็น
การดีท่ีมีการพัฒนาและทางเลือกมากมายคะ "ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product)" ยังสามารถแบ่งตาม
ลักษณะความใหม่ในตลาดและในแง่ของบริษัท ได้ดังนี้ ๑. ผลิตภัณฑ์ใหม่ของโลก ( New to the world) 
หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีสร้างขึ้นมาใหม่เป็นคร้ังแรก มีคุณสมบัติหรือลักษณะพิเศษ ไม่เหมือนผลิตภัณฑ์
ใดๆท่ีมีมาก่อน  เพื่อส าหรับเข้าสู่ตลาดใหม่ โดยเฉพาะ เช่น  Smart phone  รถไฟฟ้าของเทสล่า            
๒. ผลิตภัณฑ์ใหม่ในแง่ของสายผลิตภัณฑ์ใหม่  ( New product lines) หมายถึง สายผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ี
เพิ่มขึ้นใหม่ของบริษัท และเป็นการเข้าสู่ตลาดเดิมท่ีมีอยู่เป็นคร้ังแรก เช่น “Starbucks” ซ่ึงเป็นแบรนด์
ใหญ่ระดับโลกมี   Core Business อย่างธุรกิจกาแฟท่ีมีฐานแข็งแกร่งแล้ว  ตอนนี้ก าลังขยาย“ตลาด
เคร่ืองดื่มชา” “Starbucks Teavana”   ออกมา ซ่ึงเป็นสายผลิตภัณฑ์ใหม่นอกเหนือไปจากกาแฟท่ีเป็น
                                               

 ๓๑ศจี สุวรรณศรี,  “หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการประเมินคุณภาพทางประสาทสัมผัส”, เกษตร
ศาสตรมหาบัณฑิต, บัณฑิตวิทยำลัย: มหำวิทยำลัยนเรศวร พิษณุโลก, ๒๕๕๑. 
 ๓๒พงศ์ศรันย์  พลศรีเลิศ, กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ ควำมจ ำเป็นของธุรกิจ SMEs, [ออนไลน์], 
แหล่งที่มา: https://phongzahrun.wordpress.com/๒๐๑๓/๐๓/๒๔/[๓๐ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 

https://phongzahrun.wordpress.com/๒๐๑๓/๐๓/๒๔/%5b๓๐
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จุดแข็งของสตาร์บัคอยู่แล้ว ซ่ึงผู้เขียนไปดื่มมาแล้ว รสชาติดีทีเดียว ๓. การเพิ่มผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปใน
สายผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีอยู่ (Additions to existing product lines) หมายถึง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
เพิ่มเติมเข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมของบริษัท ซ่ึงมีความใหม่พอสมควรส าหรับกิจการและตลาด  เช่น โย
เกิร์ตดัชมิลล์ มีหลายแบบให้เลือก เช่น แบบดั้งเดิม รสสตอเบอร์ร่ี  รสวุ้นมะพร้าว ผลิตภัณฑ์เดิมยังเป็นโย
เกิรต์อยู่ แต่เพิ่มแบบและรสชาติใหม่ๆ เป็นต้น ๔. ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเกิดจากการลดต้นทุนการผลิต (Cost 

reductions) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีปรับปรุงขึ้นเพ่ือลดต้นทุนการผลิต  ๕. ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเกิดจาก
การก าหนดต าแหน่งผลิตสินค้าขึ้นมาใหม่ ( Re positioning) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเกิดจากการน า
ผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีอยู่เข้าสู่ตลาดเป้าหมายใหม่  ๖. ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีอยู่ 
(Improvements in revision of existing product) หมายถึงผลิตภัณฑ์ ใหม่ ท่ี เกิดจากการปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์ เดิมในเร่ืองของลักษณะและคุณค่าของผลิตภัณฑ์  จะคล้ายๆกับผลิตภัณฑ์ ปรับปรุงใหม่
(Modified product)  ท่ีกล่าวมาแล้ว ในเบ้ืองต้น ตัวอย่างเดียวกันคือ  ไอโฟนรุ่น ๒-๖ ถือเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ท่ีมี การปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีสมบัติ ลักษณะ และคุณค่าท่ีดีขึ้นกว่าเดิม เป็นต้น๓๓ 
 สรุปได้ว่ำ การพัฒนาผลิตภัณฑ์คือการพัฒนาขึ้นมาใหม่  หรือมีการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิม
ของธุรกิจให้มีคุณสมบัติท่ีดีขึ้นกว่าเดิม มีจุดมุงหมายเดียวกัน คือตองการผลิตภัณฑใหมท่ีสรางผลก าไร
และเพื่อความอยูรอดของบริษัท ซ่ึงมีแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  ๓ แนวทาง คือ ๑. ผลิตภัณฑ์
นวัตกรรม (Innovated product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีการวิจัยพัฒนา คิดสร้างสรรค์ออกมาเป็น
คร้ังแรก และยังไม่มีมาก่อนในตลาด   เช่น iPhone  รุ่น๑  ๒. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ (Modified 

product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีการปรับปรุงคุณสมบัติในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้กลายเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดอีกคร้ัง เช่น  ไอโฟนรุ่น ๒-๖  ๓. ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ ( Me-too product) 

หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจซ่ึงเลียนแบบผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันท่ีมีอยู่แล้วในตลาด 
        (๓.๒)  แนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์  
        ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องพบว่าแนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีผู้ให้
ความหมายโดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
        ปริญญำ จิตอร่ำม ได้กล่าวว่า มนุษย์ถือได้ว่าเป็นกลไกท่ีส าคัญของการพัฒนา
เพื่อน าความเจริญรุ่งเรืองในด้านต่างๆ มาสู่สังคมเนื่องจากมนุษย์เป็นท้ังผู้ท่ีด าเนินกิจกรรมต่างๆ ในการ
พัฒนาอีกท้ังยังเป็นผู้รับและใช้ความเจริญท่ีมนุษย์สร้างขึ้นโดยมนุษย์ได้จัดระบบและบทบาทให้แก่มนุษย์
แต่ละคนให้รับบทบาทเฉพาะแตกต่างกันออกไปตามองค์กรต่างๆในสังคมซ่ึงมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกัน
และกันท้ังทางตรง และทางอ้อมท าให้สังคมมนุษย์ด ารงอยู่อย่างมั่นคง๓๔ 
        รัชนี เจริญ ได้กล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนา ปรับปรุง หรือ
เปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยรูปแบบในการพัฒนาอาจเป็นด้านบรรจุ

                                               

 ๓๓ศศิม า สุ ขส ว่ าง , กำรพัฒ นำผลิ ตภัณ ฑ์ ให ม่  (New Product Development), [ออนไลน์ ] , 
แหล่งที่มา: https://www.sasimasuk.com/16250080/การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่,[๓๐ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 
 ๓๔ปริญญา จิตอร่ าม , (ธ .ค ๒๕๕๕).  “การ พัฒนามนุษย์ ในมุมมองของ นักสาธารณสุข ” .  
วรสำรคณะพลศึกษำ . [ ออนไลน์ ] .๑๕ (ฉบับ พิเศษ) :๑๖๕ .แหล่ งที่ ม า :ht tp : / / ejournal s . swu.ac.  
th / index.php/pe/art i cle/vie wFi le/ ๓ ๒ ๙ ๓ / ๓ ๓ ๓ ๓ .  [๓๐ ตุลาคม๒๕๖๐] .  
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๓๐ 

ภัณฑ์ หรือตัวผลิตภัณฑ์อาหารก็ได้ งานพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเคร่ืองมือท่ีมีความจ าเป็น อาศัยท้ังระบบ
และกลยุทธ์ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์๓๕ 
 สรุปได้ว่ำ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นกลไกท่ีส าคัญของการพัฒนาเพื่อปรับปรุง หรือ
เปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคซ่ึงเกิดจากบทบาทของมนุษย์ 
      ๔)  ควำมหมำย และแนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ 
  การบรรจุหีบห่อหรือการบรรจุภัณฑ์ เป็นการกระท าเชิงระบบเพื่อเตรียมการ ถนอม
สินค้า หรือผลผลิตในการขนส่งและการเก็บรักษา โดยใช้มูลค่าบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม มีความสอดคล้อง
กับความต้องการในการเก็บถนอมผลิตภัณฑ์  หน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์คือ ๑.  ท าหน้าท่ีรองรับห่อหุ้ม 
ผลิตภัณฑ์และการให้ผลิตภัณฑ์รวมกันอยู่ เป็นกลุ่มก้อนหรือตามรูปร่างของบรรจุภัณฑ์นั้นๆ ในกรณี
ผลิตภัณฑ์เป็นของเหลว ๒.  ท าหน้าท่ีปกป้องผลิตภัณฑ์ท่ีบรรจุอยู่ภายในให้ปลอดภัยจากความเสียหาย
ต่างๆ ท่ีจะบังเกิดต่อผลิตภัณฑ์ อันอาจจะเกิดจากสภาพส่ิงแวดล้อม เช่น สภาพดินฟ้าอากาศ ระยะเวลา
ส้ัน-ยาว ในการเก็บรักษา และสภาพการขนส่งเคล่ือนย้ายผลิตภัณฑ์ตั้งแต่เสร็จส้ินการผลิตจนไปส้ินสุดลง
ท่ีผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์เพื่อการบริโภค ๓.  ท าหน้าท่ีแสดงตัวเป็นลักษณะตัวแทนผลิตภัณฑ์ ให้ ผู้ใช้ รู้ว่า
ผลิตภัณฑ์ท่ีบรรจุอยู่ภายในคืออะไร ผลิตจากไหน มีปริมาณเท่าใด มีละกษณะรูปร่างหน้าตาเป็นอย่างไร 
ระบุข้อความส าคัญตามกฎหมายหรือข้อก าหนด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารและยารักษาโรค    
๔.  ท าหน้าท่ีจูงใจลูกค้าหรือผู้ใช้ให้เกิดความสนใจผลิตภัณฑ์ท่ีบรรจุอยู่ข้างใน ซ่ึงเรียกว่าการโฆษณาได้
ทางหนึ่งไปด้วยในตัว เช่นดึงดูดใจก่อนซ้ือเพื่อให้ซ้ือและภายหลังการใช้แล้วให้เกิดความอยากใช้และพอใจ
ท่ีจะซ้ือต่อๆไปอีก เป็นต้น และ ๕.  ท าหน้าท่ีช่วยเพิ่มผลก าไร ช่วยส่งเสริมยุทธวิธีการตลาด โดยการเปิด
ตลาดใหม่หรือการเพิ่มยอดขายให้กับผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด จากความเหมาะสมและความสมบูรณ์ด้าน
คุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ 
  (๔.๑)  ควำมหมำยของกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์  
   ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์มีผู้ให้ความหมายเก่ียวกับ
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้  
  กนกวรรณ  วรรณศรี ให้ความหมายว่า บรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ 
หมายถึงศาสตร์และศิลป์ท่ีใช้ในการบรรจุสินค้าโดยใช้เทคโนโลยีท่ีทันสมัยและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
เพื่อการคุ้มครองปกป้องสินค้าจากผู้ผลิตจนถึงมือลูกค้าอย่างปลอดภัยด้วยต้นทุนการผลิตท่ีเหมาะสม๓๖ 
  กองส่งเสริมอุตสำหกรรม กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์ หมายถึง ภาชนะท่ีใช้ในการ
ขนส่งผลิตภัณฑ์ไปยังแหล่งใช้ประโยชน์ โดยความประหยัดและปลอดภัย๓๗ 
    กรรณิกำ ใจกลำง อ้างในดารณี พานทอง กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์ คือ ส่ิงห่อหุ้ม
หรือบรรจุผลิตภัณฑ์รวมท้ังภาชนะท่ีใช้ในการขนส่งผลิตภัณฑ์จากแหล่งผู้ผลิตไปยังแหล่งบริโภคหรือ

                                               

 ๓๕รัช นี  เจ ริ ญ , กำร พัฒ นำผลิ ต ภัณ ฑ์ เพ่ื อ ให้ โดน ใจ ผู้บ ริ โภค , [ออน ไล น์ ], แ ห ล่ งที่ ม า : 
http://www3.rdi.ku.ac.th/exhibition/๕๒/๐๓-foods/ratchanee/food_00.html [ ๓๑ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 
 ๓๖ก น ก ว ร ร ณ   ว ร ร ณ ศ รี , ค ว ำ ม ห ม ำ ย ข อ งบ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ , [อ อ น ไล น์ ] , แ ห ล่ งที่ ม า : 
https://tomzabee.wordpress.com/๒๐๑๕/ [ ๓๑ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 
 ๓๗กรม ส่ งเส ริ ม อุ ตส าห กร รม ,  คว ำม ห มำยขอ งบ รร จุ ภัณ ฑ์ , [ออ นไล น์ ] , แ ห ล่ งที่ ม า : 
https://tomzabee.wordpress.com/๒๐๑๕/ [ ๓๑ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 
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๓๑ 

แหล่งใช้ประโยชน์ เพื่อวัตถุประสงค์เบ้ืองต้นในการป้องกันและรักษาผลิตภัณฑ์ให้คงสภาพ ตลอดจน
คุณภาพใกล้เคียงกัน เมื่อแรกผลิตให้มากท่ีสุดนอกจากนี้อาจกล่าวได้ว่า หีบห่อหรือบรรจุภัณฑ์เป็นปัจจัย
ท่ีส าคัญอย่างหนึ่งในกระบวนการผลิตและหีบห่อ อาจสร้างขึ้นเพื่อวัตถุประสงค์ทางด้านการตลาด 
วัตถุประสงค์ทางด้านการเก็บรักษา เป็นต้น๓๘ 
    
   มัทนำ โมรำกุล หมายถงึ หนวยรูปแบบวัตถุภายนอกท่ีท าหนาท่ีปกปองคุมครอง 
หรือหอหุมผลิตภัณฑภายในใหปลอดภัย สะดวกตอการขนสง เอ้ืออ านวยใหเกิดผลประโยชนในทาง 
การคา และการบริโภค๓๙ 
 สรุปได้ว่ำ บรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ หมายถึงศาสตร์และศิลป์ท่ีใช้ในการบรรจุสินค้า
โดยความประหยัดและปลอดภัย ในการขนส่งผลิตภัณฑ์จากแหล่งผู้ผลิตไปยังแหล่งบริโภค เป็นการ
ป้องกันและรักษาผลิตภัณฑ์ให้คงสภาพ 
 
         (๔.๒)  แนวคิดเกี่ยวกับกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์  
    ในประเด็นเอกสารท่ีเก่ียวข้องพบว่าแนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์มี
ผู้ให้ความหมายโดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
    นิพัฒน์ ชัยวรมุขกุล กล่าวว่า"การพัฒนา (Developent) คือ การท าให้
เปล่ียนแปลงไปในทางท่ีดีขึ้น เจริญขึ้น"๔๐  
    อำบีร โตะลำลำ กล่าวว่า การบรรจุภัณฑ์ "การบรรจุภัณฑ์"(Packaging) 

คือ กิจกรรมต่าง ๆท่ีเกิดขึ้นตลอดกระบวนการตลาดในการใช้วัสดุมาสรรสร้างภาชนะบรรจุหีบห่อ
ให้กับผลิตภัณฑ์เพื่อให้เกิดความสะดวกในการใช้สอย รักษาคุณภาพ การขนส่ง และเพื่อการส่ือสาร
ต่าง ๆ๔๑ 
    ณัฏฐิกำ สิงคะสะ กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์คือ “การห่อหู้ม” หรือ “เคร่ือง       
หู้มห่อ” ในขณะท่ีแนวคิดทางยุโรปค่อนไปทาง“การกักกัน” หรือการ “ปิดก้ัน  ” ถึงขนาดท่ีว่าไม่มี
ทางท่ีจะเข้าถึงของท่ีอยู่ภายในได้๔๒ 
    บุษรำ   สร้อยระย้ำ ให้แนวคิดไว้ว่า บรรจุภัณฑ์เป็นการรักษาคุณภาพ และ
ปกป้องตัวสินค้า  เร่ิมตั้งแต่การขนส่ง การเก็บให้ผลผลิตหรือ ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นมิให้เสียหายจากการ
                                               

 ๓๘กรรณิกา ใจกลาง, ความหมายการออกแบบบรรจุภัณฑ์, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: http://artd3301-

kannika.blogspot.com/๒๐๑๕/๐๑/httpwww.html [ ๓๑ ตุลาคม ๒๕๖๐]. 
 ๓๙มัทนา โมรากุล, “การพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑขนมทองพับ กลุมสตรีแมบานเขียวขจี จังหวัด
นนทบุรี”, รำยงำนวิจัย, (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต, ๒๕๔๙), หน้า ๗. 
 ๔๐นิพัฒน์ ชัยวรมุขกุล, กำรพัฒนำ คือ อะไร, [ออนไลน์]. แหล่งที่มา: https://www.gotoknow.org/ 

posts/๔๘๕๓๓๓ [๓๑ ตุลาคม ๒๕๖๐].  
 ๔๑อาบีร โตะลาลา, “โครงการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เรือกอและจ าลองของศูนย์ท่าเรือกอ และจ าลอง 
บ้านทอน อ าเภอเมือง จังหวัดนราธิวาส”  รำยงำนวิจัย, (สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ: มหาวิทยาลัย
นราธิวาสราชนครินทร์, ๒๕๕๖), หน้า ๙. 
 ๔๒ณัฏฐิกา สิงคะสะ, “แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมของญ่ีปุ่น”, วิทยำนิพนธ์ศิลปมหำบัณฑิต, 
(บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๕๔).  
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๓๒ 

ปนเป้ือนจากฝุ่นละออง แมลง คน ความชื้น ความร้อน  แสงแดด และการปลอมปน ให้ความสะดวก
ในเร่ืองการขนส่ง การจัดเก็บมีความรวดเร็วในการขนส่ง เพราะสามารถรวมหน่วยของผลิตภัณฑ์
เหล่านั้นเป็นหน่วยเดียวได้ เช่น ผลไม้หลายผลน าลงบรรจุในลังเดียว  หรือ เคร่ืองดื่มท่ีเป็นของเหลว
สามารถบรรจุลงในกระป๋องหรือขวด๔๓ 
 สรุปได้ว่ำ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์คือการท าให้บรรจุภัณฑ์มีการเปล่ียนแปลงไปในทางท่ีดี
ข้ึน เพื่อการหู้มห่อ เพื่อให้เกิดความสะดวกในการใช้สอย การขนส่งท่ีปลอดภัย มิให้ผลิตภัณฑ์เหล่านั้น
เกิดความเสียหาย อันเนื่องมาจากการขนส่ง หรือปนเป้ือนจากฝุ่นละออง แมลง คน ความชื้น ความ
ร้อน  แสงแดดเป็นต้น 
 
 ๑.๖.๒ ข้อมูลพื้นฐำนของชุมชนบ้ำนเหมืองกุง 
     ๑)   ประวัติควำมเป็นมำของชุมชนบ้ำนเหมืองกุง 
 ประวัติศาสตร์ความเป็นมา หมู่บ้านเหมืองกุงเดิมมีชื่อว่า "บ้านสันดอกค าใต้ " ซ่ึงเป็น
หมู่บ้านเก่าแก่ของเชียงใหม่ มีการป้ันน้ าต้นและหม้อน้ ามานานกว่า ๒๐๐ ปี จากค าบอกเล่าท่ีสืบทอด
ต่อกันมา ชาวบ้านเหมืองกุงส่วนหนึ่ง เป็นชาวไทท่ีถูกกวาดต้อนมาจาก  เมืองปุ เมืองสาด รัฐเชียงตุง
ซ่ึงแต่เดิมเคยเป็นส่วนหนึ่งของไทย แต่หลังจากท่ีพม่าตกเป็นอาณานิคมของอังกฤษ รัฐเชียงตุงท่ีมี
อาณาเขตติดกับพม่าก็ถูกบุกยึดให้อยู่ใต้การปกครองของอังกฤษ แต่พออังกฤษคืนเอกราชให้แก่
พม่า พม่าก็น าเอารัฐเชียงตุงกลับไปเป็นดินแดนของตน ซ่ึงปัจจุบันรัฐเชียงตุงอยู่ในเขตรัฐฉานของ
ประเทศพม่า  
 งานวิจัยของอาจารย์สมโชติ อ๋องสกุล เมื่อปี พ.ศ. ๒๕๒๖ – ๒๕๒๘ ได้กล่าวถึงประวัติ
ของบ้านเหมืองกุงว่าเมื่อประมาณ ๒๐๐ ปีท่ีผ่านมา เชียงใหม่แบ่งเป็น ๒ ยุค ยุคแรกคือ "ยุคสร้างบ้าน  
แป๋งเมือง" เป็นยุคท่ีริเร่ิมฟื้นฟูอาณาจักรสร้างบ้านสร้างเมืองหลังจากตกอยู่ใต้อ านาจของพม่ามาเป็น
เวลานาน หลังจากสร้างเมืองเสร็จ ยุคต่อมาในสมัยพระเจ้ากาวิละเป็นเจ้าเมืองเชียงใหม่คือ "ยุคเก็บ
ผักใส่ซ้า เก็บข้าใส่เมือง" ท่ีต้องเกณฑ์ก าลังคนจากพื้นท่ีอ่ืน โดยการยกทัพไปตีเมืองต่างๆ แล้วแบ่งคน
ออกไปให้ท่ัวเมืองเชียงใหม่ สอดคล้องกับหลักฐานทางประวัติศาสตร์ ท่ีกล่าวถึงการเกณฑ์ก าลังคนมา 
สู่อาณาจักรล้านช้าง ในช่วงปี พ.ศ. ๒๓๒๕ – ๒๓๕๖ ชาวบ้านเหมืองกุง อพยพมาตั้งหลักปักฐานอยู่   
ในพื้นท่ีแห่งนี้เพียง ๕ ครัวเรือน จากการจัดเรียงนามสกุล ได้แก่ ฟักทอง สืบค าเปียง ศรีจันทร์       
(สีจันทร์) สืบสุริยะ และกาวิโรจน์ 
  บรรพบุรุษท่ีมาตั้งรกรากอยู่ท่ีบ้านเหมืองกุงนั้นต้องท านา เพื่อน าข้าวเปลือกไปส่งให้     
เจ้ากาวิโรรส สุริยวงค์ (โอรสของพระเจ้ากาวิละ) พอเข้าสู่ช่วงฤดูแล้งชาวบ้านจะขุดดินจากท่ีนาใกล้
หมู่บ้านมาท า น้ าหม้อ (ภาษาถิ่นหมายถึงหม้อน้ าดื่ม) และน้ าต้น (ภาษาถิ่นหมายถึงคนโท) ไว้ส าหรับ 
ใส่น้ าดื่ม อีกท้ังยังใช้น้ าต้นในการรับแขกหรือใช้เป็นสังฆทานถวายวัดในพิธีทางพุทธศาสนา ซ่ึงเป็นวิถี
ชีวิตท่ีสืบต่อกันมาจนถึงลูกถึงหลาน หากมีเหลือจึงน าไปขายเป็นรายได้จุนเจือครอบครัว ท าให้การ
ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นกิจกรรมท่ีส าคัญของหมู่บ้าน 
                                               

 ๔๓บุษรา   สร้อยระย้า , “การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วย ส าหรับบรรจุ
ผลิตภัณฑ์อาหารส าเร็จรูป”, รำยงำนวิจัย, (คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร, ๒๕๕๔), หน้า ๙. 



 
 

๓๓ 

  เมื่อประมาณ ๕๐ ปีก่อน หัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเหมืองกุงมีลักษณะแต่ละ
ครอบครัวต่าง ท าส่งขายให้กับพ่อค้าคนกลางในหมู่บ้าน และนอกหมู่บ้าน โดยพ่อค้าคนกลางใน
หมู่บ้านจะน าเคร่ืองป้ันดินเผาใส่รถบรรทุกส่งต่อไปขายยังฝาง เชียงดาว และพร้าว ส่วนพ่อค้าคน
กลางนอกหมู่บ้านท่ีมารับเคร่ืองป้ันดินเผาไปขายมีไม่มากเพียง ๕% เท่านั้น และนอกจากนั้นก็จะมี
ชาวบ้านบางส่วนน าไปขายเองโดยน าหม้อน้ า และคนโทหาบใส่ตะกร้าใบใหญ่ไปขายท่ีปากทางเข้า
หมู่บ้าน ผู้คนท่ีผ่านไปผ่านมาในแถบนั้นจึงเรียกชื่อหมู่บ้านนี้ว่า "บ้านน้ าต้น" ตามคนโทหรือน้ าต้นท่ี
ชาวบ้านเหมืองกุงท าขายนั่นเอง นอกจากนั้นยังน าไปขายท่ีตลาดต้นล าไย  และตลาดหลวงเพื่อส่ง
ให้ กับพ่อค้ าคน จีน  อีกด้ วย ในยุ คนั้ น เป็นช่ วงเฟื่ องฟู ของการท า เค ร่ืองป้ันดิน เผาน้ าต้ น                 
ของบ้านเหมืองกุงมีชื่อเสียงจนเป็นท่ีกล่าวขานกันว่ามีคุณภาพดีท่ีสุดในอาณาจักรล้านนา เพราะน้ า
ต้นท่ีท าออกมามีความบางเบา และทนทาน จับรินแล้วคอน้ าต้นไม่หักง่าย ใส่น้ าแล้วเย็นท าให้ผู้ดื่ม
ได้รับความสดชื่น และดินของบ้านเหมืองกุงจะเก็บน้ าได้ดีเพราะว่าเป็นดินในชั้นทราย ไม่ได้เป็นดิน
หน้านาซ่ึงจะอุ้มน้ าได้น้อยกว่าแต่นอกจากบ้านเหมืองกุงยังมีหมู่บ้านอ่ืนอีกท่ีมีการป้ันหม้อน้ า        
และคนโทใส่น้ า ได้แก่ บ้านน้ าต้น  สันป่าตอง แต่ปัจจุบันได้สูญหายไปแล้วเนื่องจากไม่มีการต่อยอด    
ของคนรุ่นหลัง อย่างไรก็ตาม ยังมีบ้านกวนวัวลาย (ต าบลหารแก้ว) ท่ีป้ันหม้อน้ า และหม้อแกงเพื่อใช้
เป็นภาชนะส าหรับใส่อาหาร  เช่น ขนมจีน แต่ใช้ดินวัตถุดิบคนละอย่างกับการป้ันหม้อน้ า และวิธีการ
ป้ันก็แตกต่างกับบ้านเหมืองกุงด้วย  
  ในปัจจุบันเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีเคยนิยมใส่น้ าดื่มกิน กลับกลายเป็นภาชนะอลูมิเนียม แก้ว
หรือพลาสติก ท าให้การส่ังผลิตน้ าต้นเร่ิมน้อยลง ชาวบ้านส่วนหนึ่งจึงเข้าไปท างานรับจ้างในตัวเมือง
ท าให้ชาวบ้านท่ีท างานเคร่ืองป้ันดินเผาเหลืออยู่ไม่มากนัก แต่หลังจากท่ีหมู่ บ้านมีการตั้งกลุ่ม
หัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเหมืองกุงในปี พ.ศ. ๒๕๔๕ และได้รับเลือกจากองค์กรพัฒนาชุมชน  
อ าเภอหางดง และ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ให้เป็นหมู่บ้านโอท็อปเพื่อการท่องเท่ียว
เมื่อปี พ.ศ. ๒๕๔๘    จึงท าให้ชาวบ้านเห็นความส าคัญ และรวมตัวกันมากขึ้นจนกระท่ังปัจจุบัน      
มีประมาณ ๒๒ ครัวเรือนท่ีท าอาชีพเคร่ืองป้ันดินเผาอย่างจริงจัง ชาวบ้านเร่ิมพัฒนากระบวนการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผาโดยการน าเอาเทคโนโลยีมาใช้ จากเดิมอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิตคือครกกระเดื่องใช้ต า
ดินให้ร่วน แต่ในปัจจุบันมีการพัฒนามาเป็นเคร่ืองโม่ดินไฟฟ้า รวมท้ังเคร่ืองร่อนดินหรือเคร่ืองกรอง
ดินซ่ึงในอดีตใช้เป็นตะแกรงแต่ปัจจุบันเปล่ียนมาเป็น  เคร่ืองร่อนดินไฟฟ้าซ่ึงมีความสะดวกกว่า
มาก ในด้านของอุปกรณ์ในการป้ันคือ แป้นหมุนโดยใช้มือหมุน (เรียกว่า จ๊าด) ซ่ึงในอดีตทุกครัวเรือน
จะป้ันโดยใช้แป้นมือหมุนนี้ ต่อมาจึงมีการน าเอาเคร่ืองจักรมาช่วย เช่น แป้นหมุนมอเตอร์ไฟฟ้า ท าให้
กระบวนการผลิตมีความสะดวก  และรวดเร็วขึ้น และสามารถ ผลิตผลิตภัณฑ์ได้มากกว่าเดิม
นอกจากนั้นชาวบ้านยังมีการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค เช่น การสร้างลวดลายท่ีแปลกใหม่ และการแต่งสีสันให้ทันสมัย อีกท้ังยังมีการผลิตตามค าส่ัง
ซ้ือของลูกค้าอีกด้วย เช่น โคมไฟ กระถาง อ่างบัว หรือแจกัน เป็นต้น 
    จวบจนปัจจุบัน ชาวบ้านเหมืองกุงท่ียังคงรักษาเอกลักษณ์ในการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา
นับวันจะเร่ิมมีแต่ผู้สูงวัยเท่านั้น คนรุ่นใหม่ท่ีจะมาท างานหัตถกรรมประเภทนี้มีจ านวนน้อยลงตาม
กระแสของการออกไปท างานนอกหมู่ บ้าน  บ้านเหมืองกุงจึงคล้ายกับการนับถอยหลังสู่ยุค ท่ี
เคร่ืองป้ันดินเผาจะหายไปจากหมู่บ้าน และอาจจะเหลือแต่เพียงอดีตท่ีท้ิงไว้เป็นต านาน ดั่งค าขวัญ  



 
 

๓๔ 

ของหมู่บ้านท่ีว่า "ต านานน้ าต้น คนป้ันดิน" ซ่ึงต านานนี้จะยังคงสืบสานมีชีวิตอยู่ได้ต่อไปหรือไม่นั้น       
ขึ้นอยู่ กับคนรุ่นหลัง และการช่วยกันอนุรักษ์ส่งเสริมของผู้ท่ียังชื่นชมความงดงามของหัตถกรรม
เคร่ืองป้ันดินเผาอยู่อย่างมิเส่ือมคลาย๔๔ 
      
    ๒)   ข้อมูลพื้นฐำนสถำนที่ต้ังชุมชนบ้ำนเหมืองกุง 
    หัตถกรรมพื้นบ้านของชุมชนบ้านเหมืองกุง ซ่ึงเป็นหมู่ บ้านตั้งอยู่บนถนนสาย
เชียงใหม่ -หางดง มีระยะทางห่างจากตัวจังหวัด  ๖ กิโลเมตร โดยตั้ งอยู่ ท่ีต าบลหนองควาย         
อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นชุมชนท่ีผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านท่ีมีฝีมือดี ในอดีตเกือบ          
ทุกครัวเรือนประกอบอาชีพเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นอาชีพหลัก การประกอบอาชีพจะอยู่ในลักษณะต่าง
คนต่างผลิตแล้วส่งขายให้กับพ่อค้าคนกลาง การผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาสมัยนั้นท ารายได้ไม่เพียงพอท่ีจะ
เล้ียงครอบครัว     ในระยะหลายปีท่ีผ่านมาท าให้ชาวบ้านเหมืองกุงส่วนหนึ่งจึงได้หันไปประกอบ
อาชีพรับจ้างในตัวเมืองแทน จนกระท่ังในระยะหลังจากนั้น ได้มีการจัดตั้ งกลุ่มหัตถกรรม
เคร่ืองป้ันดินเผาขึ้นในชุมชนโดยการสนับสนุนของภาครัฐ ท าให้ชาวบ้านเหมืองกุงมีการรวมตัวกันอีก
คร้ัง   ท าให้รายได้หลักประมาณร้อยละ ๗๐ ของชุมชนบ้านเหมืองกุง มาจากงานเคร่ืองป้ันดินเผา 
เคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั้งเดิมของชุมชนบ้านเหมืองกุง ถูกส่งไปจ าหน่ายยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ        
ในบางคร้ังจะท าการผลิตตามค าส่ังซ้ือของพ่อค้า แม่ค้าท่ีน าไปจ าหน่ายยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ท าให้
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนขาดคุณลักษณะท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตนเองซ่ึงควรค่าแก่การรักษาวัฒนธรรม
พื้นบ้าน จากประวัติของชุมชนบ้านเหมืองกุง ท่ีมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานประกอบกับ
สินค้าของชุมชนมีลักษณะความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวท่ีแปลกไม่เหมือนใคร เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
งานแฮนด์เมด (handmade) ท่ีท าด้วยมือ จากภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีส่ังสมมาตั้งแต่ในอดีต ประกอบกับ
สินค้าราคาไม่แพง ท าให้บ้านเหมืองกุงเหมาะท่ีจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวอีกแหล่งหนึ่งเช่นเดียวกับบ้าน
บ่อสร้าง หรือ หมู่บ้านถวายของจังหวัดเชียงใหม่ แต่กลับปรากฏว่าชุมชน  บ้านเหมืองกุงยังไม่ได้รับ
ความสนใจเท่าท่ีควร และไม่เป็นท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียวจากแหล่งต่าง ๆ 
 

                                               

 ๔๔ลานนา Handicraft Tourism, ศักยภาพหมู่บ้าน : หมู่บ้านเหมืองกุง , [ออนไลน์]. แหล่งที่มา: 
http://www.handicrafttourism.com. [๗ สิงหาคม  ๒๕๖๐]. 

http://www.handicrafttourism.com/


 
 

๓๕ 

 
 

ภาพท่ี ๑.๑๐ ชุมชนบ้านเหมืองกุง 
ภาพถ่ายโดย โครงการยกระดับคุณภาพชีวิตของหมู่บ้านชุมชน แบบมีส่วนร่วม 

 ท่ีมา: http://www.cttclive.rmutl.ac.th/๒๐๑๐/?cat=๓๘ 
 

 ๑.๖.๓ งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  จากการศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ค้นคว้าเก่ียวกับงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง และสอดคล้องโดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 
      
     ๑)  งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง กับแนวทำงกำรเสริมสร้ำงกำรผลิตเครื่องปั้นดินเผำ   
     เชี่ยวชำญ แสงทอง ได้ศึกษาเร่ือง “การพัฒนาเนื้อดินป้ันและเคลือบส าหรับ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านตระกวน” ผลการวิจัยพบว่า ดินบ้านตระกวนมีสารประกอบออกไซด์
ขอ ง ซิ ลิ กา  แ ล ะอ ลู มิ น าม าก ท่ี สุ ด เนื่ อ งจ าก เป็ น ออก ไซด์ ห ลั กข องดิ น  เห ล็ กออก ไซด์                     
และไทเทเนียมออกไซด์พบเป็นล าดับรองลงมา ในขณะท่ีแร่ท่ีเป็นองค์ประกอบหลัก ได้แก่แร่ควอตซ์ 
(Quartz) นอนโทรไนต์(Nontronite) และอะนาเทส (Anatase) การปรับปรุงเนื้อดินท าโดยการผสม
ทรายในอัตราส่วนร้อยละ ๕-๓๐ โดยน้ าหนัก แล้วศึกษาสมบัติทางกายภาพ และสมบัติเชิงกลได้แก่ 
ความเหนียว การดูดซึมน้ า การหดตัวหลังเผา และความแข็งแรงหลังเผา พบว่าเนื้อดินมีความเหนียว 
การหดตัว และความแข็งแรงลดลงตามปริมาณของทรายท่ีใช้ผสมเพิ่มขึ้น ในขณะท่ีร้อยละการดูดซึม
น้ า มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามปริมาณของทรายท่ีเพิ่มขึ้น ในการผสมทรายร้อยละ ๕ โดยน้ าหนัก ส่งผลให้
เนื้อดินมีความแข็งแรงสูงสุด และใช้เนื้อดินนี้ส าหรับการท าเอนโกบ และเคลือบ ซ่ึงการพัฒนาเคลือบ
ส าหรับเนื้อดินป้ันบ้านตระกวนจะเตรียมจากเถ้าไม้ยูคาลิปตัส และเถ้าไม้ล าดวนท่ีเป็นวัตถุดิบท่ีมีใน
ท้องถิ่นน ามาผสมกับดินบ้านตระกวน โดยการปรับอัตราส่วนเข้าหากันในระบบไลน์ เบลนด์       
(Line Blend) เคลือบท่ีมีส่วนผสมระหว่างเถ้าไม้ต่อดินในอัตราส่วน ๑:๑ มีการหลอมตัว และยึดติด

http://www.cttclive.rmutl.ac.th/2010/?cat=38


 
 

๓๖ 

กับเนื้อดินบ้านตระกวนได้ดีหลังจากเผาท่ีอุณหภูมิ ๑๒๐๐ องศาเซลเซียส ส่วนผสมนี้จึงถูกน าไปใช้
เคลือบบนผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านตระกวนต่อไป๔๕ 
   เลิศชำย สถิตพนำวงศ์ ได้ศึกษาเร่ือง “การพัฒนาเนื้อดินป้ันสโตนแวร์ ด้วยดิน
ขาวและดินพื้นบ้าน” ผลการวิจัยพบว่า ส่วนผสมท่ีเหมาะสมคือส่วนผสมท่ี ๕  มี ส่วนผสมของดิน
พื้นบ้านร้อยละ ๖๐ ดินขาวล าปางร้อยละ ๒๐ และทรายร้อยละ ๒๐ มีคุณสมบัติทางกายภาพหลัง
การเผาท่ี อุณหภูมิ ๘๕๐ องศาเซลเซียส มีการหดตัวเฉลี่ยร้อยละ ๗.๘๖ การดูดซึมน้ าเฉล่ียร้อยละ 
๑๗.๖๘ ความแข็งแรงเฉลี่ย ๗.๑๔ กิโลกรัมต่อ ตารางเซนติเมตร ทนไฟท่ีอุณหภูมิ ๘๕๐ สามารถได้ 
อุณหภูมิ ๑,๒๓๐ องศาเซลเซียสมีการหดตัวเฉล่ียร้อยละ ๑๓.๕๗ การดูดซึมน้ า เฉล่ียร้อยละ ๖.๒๗ 
ความแข็งแรงเฉลี่ย ๓๕.๙๘ กิโลกรัมต่อตารางเซนติเมตร สามารถทนไฟอุณหภูมิ ๑,๒๓๐ ได้ สามารถ
ใช้ผลิต ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาประเภทสโตนแวร์ได้๔๖ 
   ปณตนนท์  เถียรประภำกุล ได้ศึกษาเร่ือง “กระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น การป้ันเคร่ืองป้ันดินเผา บ้านม่อนเขาแก้ว ต าบลพิชัย อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง ” 
ผลการวิจัย  พบว่ากระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นการป้ัน เคร่ืองป้ันดินเผาบ้าน
ม่อนเขาแก้ว ได้มาจากบรรพบุรุษหรือ       ในครอบครัว และการเรียนรู้ด้วยตนเอง  กระบวนการ
เรียนรู้จากผู้เชี่ยวชาญ ท้ังนี้ ลูกหลานของหมู่บ้านมอนเขาแก้ว  ในอดีตท่ีมีความสนใจในการ ป้ัน
เคร่ืองป้ันดินเผา โดยผ่านกระบวนการเรียนรู้โดยการสังเกต หรือการเลียนแบบประกอบไปด้วย  ๔ 
กระบวนการ คือ กระบวนการใส่ใจ  กระบวนการเก็บจ า  กระบวนการกระท า  และกระบวนการ   
จูงใจ นอกจากนี้กระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นการป้ันเคร่ืองป้ันดินเผาของกลุ่ม
เยาวชนบ้านม่อนเขาแก้ว และนักเรียนโรงเรียนแม่พริกวิทยาพบว่า การจัดกิจกรรมอบรมเชิง
ปฏิบัติการได้ใช้วิธีการสอนแบบสาธิตเป็นตัวอย่าง ส าหรับปัญหา ท่ีเกิดขึ้นในกระบวนการเรียนรู้การ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น          เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว ได้แก่ ปัญหาทางด้านผู้สืบทอด 
ปัญหา ด้านสถานท่ีในการเรียนการสอน ปัญหาด้าน รูปแบบ  และราคาผลิตภัณฑ์  ปัญหา             
ด้านส่ิ งแวด ล้อม ท่ี เกิดจากการผลิตความส าคัญ :  กระบวนการเรียน รู้ ภู มิ ปัญญาทองถิ่ น 
เคร่ืองป้ันดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว๔๗ 
   ปัญจลั กษณ์  หรีรักษ์  ได้ศึกษาเร่ือง “การออกแบบและพัฒนารูปแบบ
เคร่ืองประดับดินเผาด่านเกวียน” ผลการวิจัยพบว่า (๑) ด้านการศึกษาแบบเคร่ืองประดับรูปทรง
เรขาคณิตลวดลายท่ีนิยมส่วนใหญ่จะเป็นลายเรขาคณิต (๒) ด้านการออกแบบรูปทรงเคร่ืองประดับ
รูปทรงเรขาคณิตทรงส่ีเหล่ียม รูปลักษณ์สีเคร่ืองประดับดินเผาด่านเกวียนการใช้สีจากธรรมชาติของ
ดิน สีคู่ข่างเคียง และการใช้สีตัดกัน (๓) ด้านความพึงพอใจในรูปแบบเคร่ืองประดับดินเผารูปแบบ

                                               

 ๔๕เชี่ยวชาญ  แสงทอง, “การพัฒนาเน้ือดินปั้นและเคลือบส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้าน
ตระกวน”, ครุศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ), ๒๕๕๘ 
 ๔๖เลิศชาย สถิตย์พนาวงศ์,  “การพัฒนาเน้ือดินปั้นสโตนแวร์ ด้วยดินขาวและดินพ้ืนบ้าน”, วิทยา
ศาสตรมหาบัณฑิต, (คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี: มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา), ๒๕๕๔ 
 ๔๗ปณตนนท์  เถียรประภากุล , “กระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น การปั้น
เครื่องปั้นดินเผา บ้านม่อนเขาแก้ว ต าบลพิชัย อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง”, ครุศาสตรมหาบัณฑิต, (คณะครุ
ศาสตร์: มหาวิทยาลัยราชภัฏล าปาง), ๒๕๕๗ 



 
 

๓๗ 

เรขาคณิต รูปทรงส่ีเหล่ียมสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบรูปทรงเคร่ืองประดับได้มากท่ีสุด
รูปลักษณ์สีสันของเคร่ืองประดับดินเผา การใช้สีจากธรรมชาติของดิ น สีคู่ข้างเคียงได้มากท่ีสุด         
มีค่าเฉล่ียสูงสุด (๔) ด้านการน าองค์ความรู้เคร่ืองประดับดินเผาสู่ชุมชนพบว่าความรู้ ท่ีได้สามารถ
น าไปถ่ายทอดสู่ชุมชนท่ีใช้ประโยชน์จากงานวิจัยได้จริง สามารถต่อยอดธุระกิจการท าเคร่ืองประดับ 
ดินเผา ในรูปแบบใหม่ท่ีมีเอกลักษณ์ท้องถิ่นสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าชุมชนอย่างยั่งยืน๔๘ 
   รัชฎำพร เลิศโภคำนนท์ ได้ศึกษาเร่ือง “การพัฒนาศักยภาพชุมชนบ้านเหมืองกุง 
ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” ผลการวิจัยพบว่า (๑) ศักยภาพของ
ชุมชนบ้านเหมืองกุง  ในความเห็นของผู้บริหาร และผู้น าชุมชนเห็นว่า ด้านบริหารจัดการ ด้านการอนุรักษ์
แหล่งท่องเท่ียว   และสภาพแวดล้อมยังไม่มีความพร้อม ส่วนด้านผู้ประกอบการมีความเห็นว่า ช่างฝีมือท่ี
มีอยู่ในปัจจุบันในท้องถิ่นมีความพร้อมในการถ่ายทอดความรู้ท่ีเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กับคนรุ่นใหม่    
แต่คนรุ่นใหม่ในชุมชนยังไม่มีความพร้อมในการรับการถ่ายทอด ในขณะท่ีกลุ่มนักท่องเท่ียวมีความเห็น
เก่ียวกับความพร้อม    และความสามารถของชุมชนบ้านเหมืองกุงว่า มีในระดับมากท้ังในด้านฝีมือการป้ัน 
ลักษณะการป้ัน  การออกแบบท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน และรูปแบบผลิตภัณฑ์ (๒) การมีส่วนร่วม
ในด้านการพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเท่ียว พบว่าประชาชนยอมรับในด้านประโยชน์โดยรวมจากการ
ท่องเท่ียวในระดับมากแต่การให้ความร่วมมือยังอยู่ในระดับปาน กลาง เพราะมีความคิดเห็นท่ีแตกแยกกัน 
ความคิดด้านการพัฒนามีความเหล่ือมล้ าระหว่างผู้น าชุมชนกับประชาชน ส่วนผู้บริหาร ผู้น าชุมชนมี
ความเห็นว่า ควรมีการรณรงค์ให้คนในชุมชนมีความร่วมมือกัน และเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนา ชุมชน
ให้มากขึ้น  (๓) ศักยภาพในด้านสภาพแวดล้อมในการพัฒนาพบว่า มีความเห็นแยกออกเป็น ๒ แนวทาง 
โดย ผู้บริหาร ผู้น าชุมชน เห็นว่ามีความเหมาะสม และมีความสะดวกในระดับมาก ในขณะท่ีนักท่องเท่ียว
มีความเห็นแตกต่างโดย เห็นว่ายังต้องพัฒนาในอีกหลายๆ ด้าน (๔) ปัญหา อุปสรรค และแนวทางการ
พัฒนาชุมชน ด้านผู้บริหาร ผู้น าชุมชนมี ความเห็นว่า เนื่องจากความร่วมมือของคนในชุมชนยังมีน้อย     
ไม่มีการจัดการด้านการท่องเท่ียวอย่างจริงจัง และขาดคนรุ่นใหม่ท่ีจะมาสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงต้อง
มีการจัดท าแผนงานท่ีชัดเจนโดยให้หน่วยงานท่ีมีความรู้ทางวิชาการเข้ า มาร่วมพัฒนาหรือให้ความรู้      
ท่ีถูกต้อง      และภาครัฐจัดสรรเงินงบประมาณสนับสนุน ส่วนทางด้านผู้ผลิต ผู้ประกอบการ มี ความเห็น
ว่า มีปัญหาด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ตรงกับความต้องการ มีปัญหาด้านการผลิต และคุณภาพของ
วัตถุดิบ รวมท้ังขาดการประชาสัมพันธ์ และการจัดกิจกรรม ส่วนในด้านความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวเห็น
ว่าชุมชนบ้านเหมืองกุง ยังต้องมีการพัฒนาในระดับมาก ท้ังในด้านการประชาสัมพันธ์ ทรัพยากรธรรมชาติ 
กิจกรรม เศรษฐกิจ     และโครงสร้างพื้นฐาน (๕) แนวทางการจัดการด้านการท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย 
เห็นว่าควรจัดท าแผนงานการท่องเท่ียวท่ีชัดเจน สร้างการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนโดยดึงเยาวชน       
ในชุมชนให้เข้ามามีส่วนร่วม รวมท้ังควรพัฒนาปรับปรุง โครงสร้างพื้นฐาน และสภาพแวดล้อมด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติ๔๙  

                                               

 ๔๘ปัญจลักษณ์ หรีรักษ์, “การออกแบบและพัฒนารูปแบบเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน”, ภาควิชา
ศิลปะการออกแบบและเทคโนโลยี, ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต, (คณะศิลปกรรมศาสตร: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลธัญบุรี), ๒๕๕๘ 
  



 
 

๓๘ 

   สุวิทย์ อินทิพย์  ได้ศึกษาเร่ือง “การพัฒนางานหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผา           
ในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ด ส าหรับเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย” ผลการวิจัยพบว่า (๑) ชุมชนมอญ
เกาะเกร็ดส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าเคร่ืองป้ันดินเผากันอย่างแพร่หลาย เนื่องจากชาวมอญมีฝีมือในการ
ท าเคร่ืองป้ันดินเผามาแต่โบราณมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จัก และยอมรับกันท่ัวไปมาแต่อดีต ส าหรับประเภทของ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีนิยมผลิตในปัจจุบันมี ๒ ประเภท คือ ประเภทส่ิงของ เคร่ืองใช้ และประเภท
สวยงาม ท่ีนิยมอยู่เดิม (๒) พบว่า สีของผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีนิยมใช้อยู่เดิมมี ๒ โทนสี คือ สีดิน
แดง และสีดินด าการทดลองพบว่า สีส าหรับเขียนลวดลายโดยใช้วิธีการเขียนสีในเคลือบเพื่อเพิ่มสี       
และลวดลาย ให้ผลิตภัณฑ์จากการทดลองใช้ส่วนผสมของน้ าเคลือบ และสีส าเร็จรูปในอัตราส่วนต่าง ๆกัน     
มีผลท าให้ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามมากขึ้น และมีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น (๓) พบว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ในความ
ต้องการของตลาด คือ ประเภทงานวิจิตร จากผลการศึกษาดังกล่าวพอสรุปได้ว่า แนวทางการประยุกต์ใช้
งานหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ดต้องค านึงถึงแนวคิดการออกแบบ 
และพัฒนา   ๕ ประการ คือ (๑) ลักษณะเฉพาะถิ่น (๒) ความสวยงาม (๓) ประโยชน์ใช้สอย (๔) ขนาด
สัดส่วน  (๕) กรรมวิธีการผลิต จากการทดลองผลิตพบว่า เป็นแนวทางท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้
ผลิตภัณฑ์ได้  และมีความสอดคล้องกับความต้องการของตลาด๕๐ 
   ศิวะนันท์ ศิวพิทักษ์ ได้ศึกษาเร่ือง “กระบวนการจัดการความรู้และนวัตกรรม
ส่งผลต่อความอยู่รอดขององค์กรธุรกิจ” ผลการวิจัยพบว่า องค์กรท้ังหลายท่ัวโลกทุกวันนี้เผชิญกับ
ความท้าทาย       ท่ีร่วมกัน คือ ความจ าเป็นท่ีจะต้องปรับปรุงการปฏิบัติงานของตนเพื่อให้ก้าวทัน
การเปล่ียนแปลง      ท่ี เกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว หากองค์กรใดไม่สามารถปรับตัวให้ทันต่อการ
เปล่ียนแปลงท่ีก าลังเกิดขึ้นในสภาพแวดล้อมภายนอก และยังไม่สามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมใดๆ 
องค์กรธุรกิจนั้นย่อมล่มสลาย  ส่ิงท่ีสะท้อนให้เห็นว่าองค์กรธุรกิจจะสามารถอยู่รอดต่อไปได้นั้นสังเกต
ได้จากการมีความสามารถในการผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพ การเพิ่มขึ้นของยอดขาย ความได้เปรียบ
ทางการแข่งขัน และการจ้างงาน        ท่ีเพิ่มขึ้น จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง พบว่าการ
จัดการความรู้ในองค์กรมี ๓ ระดับ ได้แก่ ระดับบุคคล ทีมหรือกลุ่ม และระดับองค์กร โดยองค์กรท่ีมี
ความได้ เปรียบทางการแข่งขันจะสามารถสร้าง (creation) มีการรักษาให้คงไว้ (maintain)         
การเพิ่มพูน(enhance) และการแบ่งปัน (share) ความรู้ภายในองค์กร และระหว่างองค์กรเพื่อ
สนับสนุนการด าเนินงานทางธุรกิจ หรือเพื่อการบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์กร เนื่องจากการจัดการ
ความรู้ท่ีดีนั้นจะกลายเป็นเคร่ืองมือส าคัญท่ีช่วยให้องค์กรนั้นๆ เกิดการปรับปรุง และสร้างสรรค์
นวัตกรรมหรือส่ิงใหม่ๆ ท่ีมีประโยชน์ และคุ้มค่าต่อการพัฒนาองค์กร แล้วในท่ีสุดจะน าไปสู่การช่วย

                                                                                                                                    

 ๔๙รัชฎาพร เลิศโภคานนท์, “การพัฒนาศักยภาพชุมชนบ้านเหมืองกุง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น”, เศรษฐศำสตรมหำบัณฑิต, (คณะเศรษฐศาสตร์: มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช), ๒๕๕๗ 
 ๕๐สุวิทย์ อินทิพย์, “การพัฒนางานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาในเอกลักษณ์ของชุมชนมอญปากเกร็ด 
ส าหรับเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย”, ศิลปกรรมศำสตรมหำบัณฑิต, (คณะศิลปประยุกต์และการออกแบบ : 
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี), ๒๕๕๕ 



 
 

๓๙ 

ให้องค์กรนั้นสามารถเติบโตทางธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ  และยั่งยืน สามารถเพิ่มศักยภาพในการ
แข่งขันระดับโลกนั่นคือความอยู่รอดขององค์กรธุรกิจนั่นเอง๕๑ 
   ประกรณ์  วิไล, อภิญญำ วิ ไล ได้ศึกษาเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านในภาคเหนือประเทศไทย” ผลการวิจัยพบว่า ๑. ผู้ประกอบ
อาชีพช่างป้ันส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงและเป็นผู้หญิงล้วนถึง ๒ หมู่บ้าน อายุเฉล่ียอยู่ในเกณฑ์ผู้ใหญ่ถึง
ผู้สูงอายุระดับการศึกษาส่วนใหญ่จบระดับประถมศึกษา ประสบการณ์การท าอาชีพช่างป้ันเฉล่ีย 
๑๒.๕ - ๔๖ ปี  โดยในช่วง ๑๕ ปีท่ีผ่านมาบางหมู่บ้านไม่มีคนเข้าสู่อาชีพนี้เลย ส่วนใหญ่ประกอบเป็น
อาชีพหลักอย่างเดียวถึง ๓ หมู่บ้าน และประกอบเป็นอาชีพหลักโดยมีอาชีพเสริมคือการเกษตรอีก    
๒ หมู่บ้าน รูปแบบการท างานจึงเป็นการผลิตซ้ าๆ รูปแบบเดิมๆ ไม่มีการพัฒนาใดๆ ๒. วัตถุดิบและ
กรรมวิธีผลิตท่ีใช้   ใช้เนื้อดินเอิร์ทเทนแวร์หรือดินเหนียวพื้นบ้านท่ัวไปท่ียังหาได้จากภายในชุมชน
และภายนอกชุมชนแต่ได้มาด้วยการซ้ือ โดยใช้แหล่งเดิมเป็นประจ าจึงไม่มีการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
และไม่สามารถพัฒนาเป็นเนื้อดินไฟสูงท่ีมีความแกร่งมากกว่าได้ส่วนกรรมวิธีการขึ้นรูป จนถึง
กระบวนการเผาผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังคงใช้ตามแบบดั้งเดิมทุกประการ มีเพียงบางรายท่ีบ้านม่อนเขา
แก้วท่ีใช้แม่พิมพ์ประกอบใบมีด บ้านทุ่งหลวงท่ีใช้แม่พิมพ์ปลาสเตอร์หล่อน้ าดิน และบ้านมอญท่ีใช้
แม่พิมพ์เหล็กอัดขึ้นรูป   การตกแต่งลวดลายส่วนใหญ่เป็นแบบดั้งเดิม ยกเว้นบ้านมอญและบ้านทุ่ง
หลวงท่ีมีการตกแต่งลวดลายแบบใหม่ ซ่ึงเป็นการยอมรับเอาเทคนิคการผลิตแบบใหม่ๆ มาใช้บ้างแล้ว 
๓. รูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา ส่วนใหญ่ผลิตตามแบบดั้งเดิม มีเพียงหมู่บ้านมอญท่ีมีการผลิต
กระถางรูปแบบใหม่ๆการตลาด  และจ าหน่ายของบ้านกวนและบ้านม่อนเขาแก้ว ไม่มีการจ าหน่าย
ปลีกเลย โดยมีพ่อค้ามารับซ้ือถึงในชุมชน ส่วนหมู่บ้านอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ขายส่งตามรายการส่ังซ้ือ พ่อค้า
มารับซ้ือถึงในชุมชน และขายปลีก  ท่ีโรงงาน หรือหน้าร้านให้กับลูกค้าลูกค้าส่วนใหญ่ของทุกชุมชน 
คือพ่อค้าคนกลาง น าไปจ าหน่ายต่อระดับราคาสินค้าส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกันทุกหมู่บ้านว่าพอมี
ก าไร     อยู่บ้าง ความเข้าใจเก่ียวกับลูกค้าทุกชุมชนส่วนใหญ่ทราบความต้องการของลูกค้า รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีขายดีท่ีสุด ส่วนมากเป็นรูปแบบดั้งเดิมใน ๓ หมู่บ้าน  คือ บ้านกวน บ้านม่อนเขาแก้วและ
บ้านโป่งเทวีรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีขายดีท่ีสุดของบ้านทุ่งหลวง  และบ้านมอญ ส่วนมากเป็นรูปแบบตาม
ลูกค้าส่ัง ๔. ในการพัฒนารูปแบบนั้น   ทุกชุมชนไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์และลวดลายใหม่ ๆเลย          
แต่ส่วนมากมีการปรับเปล่ียนรูปแบบตามความต้องการของลูกค้า เหตุผลส าคัญท่ีสุดในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ท าตามลูกค้าส่ัง    มีการรวมกลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของแต่ละหมู่บ้าน
โดยสมาชิกช่วยกันออกความเห็นในการพัฒนาและบางหมู่บ้านต้องการให้มีองค์กรภาครัฐเข้ามา      
จัดฝึกอบรมให้กับสมาชิก หน้าท่ีหลักของกลุ่มท่ีจัดตั้งขึ้นคือหาแนวทางส่งเสริมการพัฒนาต่างๆ         
เช่น การสัมมนา ดูงาน เป็นต้นสถานะของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนมากเป็นลูกค้าประจ าท่ีซ้ือ        
ไปจ าหน่ายต่อ รองลงมาคือเป็นลูกค้าจรซ้ือไปจ าหน่ายต่อเช่นกันความถี่ในการซ้ือของลูกค้าของทุก
ชุมชน     ส่วนใหญ่กลับมาซ้ือเพิ่มเติมมากกว่าปีละ ๒ คร้ัง การเก็บข้อมูลของลูกค้าของทุกชุมชน

                                               

 ๕๑ศิวะนันท์ ศิวพิทักษ์, “กระบวนการจัดการความรู้และนวัตกรรมส่งผลต่อความอยู่รอดขององค์กร
ธุรกิจ”, บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต, (คณะบริหารธุรกิจ: มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์), ๒๕๕๗ 



 
 

๔๐ 

ส่วนมากไม่มีการเก็บข้อมูลของลูกค้าเลยและใช้วิธีจ าเอา จึงไม่มีการน าข้อมูลเก่ียวกับลูกค้ามาพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เลย๕๒ 
   ประกรณ์ วิไล และ อภิญญำ วิไล ได้ศึกษาเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านในภาคเหนือประเทศไทย” ผลการวิจัยพบว่า สามารถพัฒนา
เนื้อดิน ในการผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกโดยใช้ดินด าแม่ริมร่วมกับดินเชื้อ ช่างป้ันสามารถปรับเปล่ียน
พฤติกรรมการป้ันให้สอดคล้องกับเนื้อดินป้ันสูตรท่ีพัฒนา และชุมชนมีรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองเคลือบ
ดินเผาใหม่ๆ  
   ปิยำภรณ์ ค ำย่ิงยง ได้ศึกษาเร่ือง “การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับวัสดุเหลือใช้        
สู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม” ผลการวิจัย พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ช่วง
อายุ ๓๑-๔๐ ปี มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
๑๐ ,๐๐ ๑ -๒๐ ,๐๐๐  บ าท  ท้ั งนี้ โด ย ส่วน ให ญ่ มี ลั กษ ณ ะข อง ท่ี อยู่ อาศั ย เป็ น บ้ าน เดี่ ย ว                      
มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้าตกแต่งบ้านและสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ด้วยเหตุผลจากของ
ตกแต่งบ้านชิ้นเดิมเสียหายหรือช ารุด และจะเลือกซ้ือสินค้าตกแต่งบ้าน ซ่ึงใช้ไม้เป็นวัสดุหลัก     
เพราะสินค้าท่ีผลิตจากไม้ให้ความรู้สึกถึงความเป็นธรรมชาติหรือความอ่อนโยนท่ีได้จากลวดลายของ
เนื้อไม้ และกลุ่มตัวอย่างให้ระดับความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์มาก
ท่ีสุดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านและผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม รองลงมาคือ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                
ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาดตามล าดับ๕๓ 
    ยศพร บันเทิงสุข ได้ศึกษาเร่ือง “แนวทางการอนุรักษ์ภูมิปัญญาเคร่ืองป้ันดินเผา
แบบดั้งเดิม โดยการมีส่วนร่วม ของชุมชนท้องถิ่นท่ีชุมชนบ้านหม้อ ต าบลเขวา อ าเภอเมือง จังหวัด
มหาสารคาม” ผลการวิจัยพบว่า การจัดการพัฒนาท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ีศึกษาในระยะเวลาท่ีผ่านมากว่า 
๔๐ ปีนี้ ยงั ไม่สามารถสร้างประโยชน์ให้แก่กลุ่มผู้ผลิตภาชนะดินเผาแบบดั้งเดิม โดยเหตุผลส าคัญคือ 
การ จัดการท่ีผ่านมานั้น ไม่ได้เกิดจากการมีส่วนร่วมของกลุ่มผู้ผลิต ท าใหผ้ลจากการพัฒนาท่ีเกิดขึ้น 
ไม่ได้ประโยชน์แก่อาชีพป้ันหม้อหรือภูมิปัญญาการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั้งเดิม นอกจากนั้น 
พบว่ายังมีปัญหาต่างๆ ท่ีเก่ียวกับการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั้งเดิม ซ่ึงเกิดจากการเปล่ียนแปลง 
ทางสังคมส่งผลให้เกิดปัญหามากมาย ดังนั้น การท่ีจะคงรักษาภูมิปัญญาการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา 
แบบดั้งเดิมของชุมชนบ้านหม้อ ต าบลเขวา อ าเภอเมือง  จังหวัดมหาสารคาม จึงจ าเป็นต้องสร้าง 
ความเข้าใจระหว่างชุมชนและผู้มีส่วนเก่ียวของ โดยให้ความส าคัญกับชุมชนต่อวิถีการผลิต 
เคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั้งเดิม เพื่อสร้างความภูมิใจให้แก่อาชีพการป้ันหม้อ ให้เกิดประโยชน์สูงสุด    

                                               

 ๕๒ประกรณ์ วิไล อภิญญา วิไล, “ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเครื่องปั้นดินเผาพ้ืนบ้านใน
ภาคเหนือประเทศไทย”, การประชุมวิชาการ การพัฒนาชนบทท่ียั่งยืน, (ครั้งที่ ๔, ๒๕๕๗). 
 ๕๓ปิยาภรณ์ ค ายิ่ งยง, “การสร้างมูลค่าเพ่ิม ให้กับวัสดุเหลือใช้ สู่ ผลิตภัณฑ์ ใหม่ที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม”, บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: สาขาวิชาการจัดการสาระและการสร้างคุณค่า , 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ), ๒๕๕๘ 



 
 

๔๑ 

กับเจ้าของภูมปัิญญา ส่งเสริม สนับสนุนอย่างเหมาะสมให้เกิดการพัฒนา คงรักษาและสืบทอด ต่อไป
ในสังคม๕๔ 
   เกวลิน ช่ วยบ ำรุง  ได้ ศึ กษาเร่ือง “ ปัจจั ยท างการตลาด ผ่าน  Mobile 

Marketing ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัย
พบว่าการส่ือสารการตลาดผ่าน  SMS Marketing ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค
และการส่ือสารการตลาดผ่าน MMS Marketing ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 
จากผลการวิจัยสามารถน าไปเป็นแนวทางและข้อมูลเบ้ืองต้นให้ผู้ประกอบการของธุรกิจและบริการ
น าไปใช้ในการปรับปรุงในส่วนของรูปแบบ และข้อความในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือ
โทรศัพ ท์ เค ล่ือน ท่ี ในนวัตกรรม รูปแบบใหม่ๆ  เช่ น  QR Code และส่ือ Social Media ใน
โทรศัพท์เคล่ือนท่ีและยังสามารถพัฒนาฐานข้อมูลไปเป็นการวิจัยทางการตลาดเพื่อให้ผู้บริโภคเกิด
การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ได้ต่อไป๕๕ 
   นันธิดำ รอดสถิตย์ ได้ศึกษาเร่ือง “การสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย” 
ผลการวิจัยสรุปได้ว่า เร่ืองการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย เป็นดังนี้ 
 ๑. มีกระบวนการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย โดยการน าเอาหลักปรัชญา
แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับธุรกิจ มีขั้นตอน ๖ ขั้นตอน ดังนี้ 
  ๑.๑ การก าหนดจุดยืนของแบรนด์ คือ การสร้างสรรค์สินค้าในแนวการ์ตูนแฟนตาซี 
สีสันสดใส มีความเป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์เอง ภายใต้แนวคิดของสินค้าท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม 
 ๑.๒ การก าหนดคุณสมบัติของแบรนด์ คือ สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทยเป็นสินค้าท่ี เน้น
ประโยชน์ใช้สอย ของตกแต่งบ้าน เป็นสินค้าท่ีสามารถยกระดับงานหัตถกรรมกระดาษอัดของ ไทยมา
เป็นสินค้าหัตถอุตสาหกรรมไทยโดยผลิตมาจากกระดาษใช้แล้ว และสร้างสินค้าท่ีมีลักษณะ ความเป็น
ไทยในรูปแบบการ์ตูนท้ังเด็กไทย นักมวยไทย รถตุ๊กตุ๊ก สอดแทรกลายไทย ลายเส้นทอง  
 ๑.๓ การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าและแบรนด์ ตั้งแต่ชื่อแบรนด์ โลโก้ นามบัตรเว็บไซต์ 
บรรจุภัณฑ์ และพัฒนารูปแบบของสินค้าให้มีความเป็นเอกลักษณ์ แตกต่างจากคู่แข่ง 
 ๑.๔ การสร้างวัฒนธรรมของแบรนด์ ด้วยการปลูกฝังจิตส านึกคนในองค์กร รู้จัก อาชีพ
หัตถกรรมกระดาษอัดของไทย เล็งเห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมไทย สืบทอดศิลปหัตถกรรม ไทย 
ภาคภูมิใจในอาชีพ มีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าท่ีใส่ใจในส่ิงแวดล้อม ช่วยลดขยะโลก ในการผลิตไม่
สร้างผลกระทบกับส่ิงแวดล้อม เป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับขยะกลับมามีคุณค่าอีกคร้ัง และยัง เป็นการ
สร้างอาชีพ กระจายรายได้ให้กับชาวบ้าน 
  
 

                                               

 ๕๔ยศพร บันเทิงสุข, “แนวทางการอนุรักษ์ภูมิปัญญาเครื่องปั้นดินเผาแบบด้ังเดิม โดยการมีส่วนร่วม 
ของชุมชนท้องถิ่นที่ชุมชนบ้านหม้อ ต าบลเขวา อ าเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม”, ศิลปศำสตรมหำบัณฑิต, 
(บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยศิลปากร), ๒๕๕๖ 
 ๕๕เกวลิน ช่วยบ ารุง,  “ปัจจัยทางการตลาดผ่าน Mobile Marketing ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร”, บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ), ๒๕๕๔  



 
 

๔๒ 

 ๑.๕ การสร้างการรับรู้ต่อแบรนด์  ด้วยการท าการส่ือสารการตลาด ด้ วยการ 
ประชาสัมพันธ์ การเปิดหน้าร้าน การจัดแสดงสินค้า การสร้างเว็บไซต์ การแจกนามบัตร 
 ๑.๖ การสร้างความจงรักภักดีต่อแบรนด์ ด้วยการเก็บข้อมูลของลูกค้าให้เป็นระบบ ท้ัง
ลูกค้าในประเทศ ลูกค้าต่างประเทศ ให้ถูกต้องครบถ้วนและทันสมัยอยู่เสมอ คอยอัพเดทรูปแบบ 
สินค้าใหม่ ลงในเว็บไซต์ คอยตอบรับอีเมล์อย่างสม่ าเสมอ รวดเร็ว เพื่ อสร้างความน่าเชื่อถือให้กับ 
ลูกค้า น าเสนอสินค้าบ้าง แต่ไม่ยัดเหยียดลูกค้าจนเกินไป สร้างความเป็นกันเองกับลูกค้า อธิบาย 
ขั้นตอนการท าแบบคร่าวๆ มีการประเมินผลจากการกลับมาซ้ือสินค้าท้ังลูกค้าปลีกและส่ง 
 ๒. มีการใช้เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดในการสร้างแบรนด์สิ นค้าเปเปอร์มาเช่ของ 
ไทย น ามาใช้ประกอบด้วย ๑๒ เคร่ืองมือ ได้แก่ การประชาสัมพันธ์ การจัดแสดงสินค้า การใช้ 
ผลิตภัณฑ์เป็นส่ือ การบรรจุภัณฑ์ หน่วยงานขาย พนักงาน การจัดนิทรรศการหรือจัดแสดงสินค้า   
โชว์รูม เว็บไซต์ กิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ การฝาก 
ขาย๕๖ 
 สรุปจำกกำรศึกษำงำนวิจัยที่ เกี่ ยวข้อ ง กับแนวทางการเสริมส ร้างการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผาท าให้ทราบว่า ด้านแนวทางการเสริมสร้างการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้าน
เหมืองกุง ควรมีการเรียนรู้เพิ่มเติมจากผู้เชี่ยวชาญในด้านการผลิตว่าควรต้องใช้ดินชนิดไหนผสมกับ
ส่วนผสมท่ีท าให้คุณภาพของชิ้นงานท่ีได้ออกมามีประสิทธิภาพเทียบเท่ากับชิ้นงานท่ีตลาดต้องการ 
เพราะจากอดีต     ท่ีผ่านมาจนถึงปัจจุบันนี้ยังไม่มีผู้ผลิตรายใดท่ีสามารถผลิตได้ตามคุณภาพท่ีตลาด
ต้องการได้ หรือน้อยมาก 
 ในด้านการพัฒนา เห็นควรได้รับการพัฒนาท้ังด้านคุณภาพ และด้านรูปแบบ จากนั้น
ควรถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นในด้านการป้ันเคร่ืองป้ันดินเผา ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีได้มาจากบรรพบุรุษ  
หรือในครอบครัว และการเรียนรู้ด้วยตนเอง การเรียนรู้จากผู้เชี่ยวชาญ โดยผ่านแนวทางการ
เสริมสร้างการผลิตโดยการสังเกต หรือการเลียนแบบก็ตาม ให้แก่คนรุ่นใหม่ท่ีพร้อมจะรอรับการ
ถ่ายทอดภูมิปัญญา เพื่อมิให้ภูมิปัญญานั้นหายไปกับตัวของช่างป้ันเอง  
 ส่วนความรู้ท่ีควรได้รับจากการพัฒนามากท่ีสุดคือด้านการผลิต และคุณภาพของวัตถุดิบ 
ท่ีไม่สามารถพัฒนาเป็นเนื้อดินไฟสูงท่ีมีความแกร่งมากกว่าได้ ส่ วนกรรมวิธีการขึ้นรูป จนถึง
กระบวนการเผาผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังคงใช้ตามแบบดั้งเดิมทุกประการ ไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์
และลวดลายใหม่ ๆ  แต่ส่วนมากมีการปรับเปล่ียนรูปแบบตามความต้องการของลูกค้าเท่านั้น      
และควรต้องค านึงถึงแนวคิดการออกแบบ และพัฒนาด้วย คือ (๑) ควรค านึงถึงลักษณะเฉพาะถิ่น       
(๒) ความสวยงาม (๓) ประโยชน์ใช้สอย (๔) ขนาดสัดส่วน (๕) กรรมวิธีการผลิต  ท้ังนี้หากสินค้าท่ีมี
คุณภาพ    ก็ถือว่าเป็นการเพิ่มยอดขาย และความได้เปรียบทางการแข่งขัน ในยุกต์โลกาภิวัตน์จ าเป็น
อย่างยิ่งท่ีผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาควรใส่ใจเร่ืองการพัฒนาให้มาก เพื่อปรับตัวต่อการเปล่ียนแปลงของ
โลก และเศรษฐกิจท่ีชะลอตัวลงอย่างทุกวันนี้  

                                               

 ๕๖นันธิดา รอดสถิตย์, “การสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย”, นิเทศศำสตรมหำบัณฑิต, 

(บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์), ๒๕๕๖  
 



 
 

๔๓ 

 ด้านการตลาดควรน าเอาปัจจัยทางการตลาดผ่าน Mobile Marketing เช่นSMS 

Marketing และ MMS Marketing เพื่อเป็นช่องทางการตลาดอีกช่องทางหนึ่งท่ี ผู้บริโภคสามารถ
เลือกซ้ือได้โดยง่าย และรวดเร็ว หรือการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโทรศัพท์เคล่ือนท่ีในนวัตกรรม
รูปแบบใหม่ๆ เช่น QR Code และส่ือ Social Media ในโทรศัพท์เคล่ือนท่ีเป็นต้น 
 ควรมีการสร้างแบรนด์ เพื่ อสร้างความเชื่อมั่น และการจดจ าให้กับตัวผลิตภัณฑ์          
และโรงงาน โดยการน าเอาหลักปรัชญาแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับธุรกิจ 
 



๔๔ 
 
ตารางสรุปผลงาน ๑.๑๑ งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

ล าดับท่ี ชื่อเร่ือง ชื่อผู้แต่ง/หน่วยงาน พ.ศ. ประเภท
งานวิจัย 

ผลงานวิจัย 

๑ การพัฒนาเนื้อดินป้ันและเคลือบ
ส าหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา
บ้านตระกวน 

เชี่ยวชาญ แสงทอง 
(มหาวทิยาลัยราชภัฏ
ศรีสะเกษ) 

๒๕๕๘ คุณภาพ จากการศึกษาพบว่า ดินบ้านตระกวนมีสารประกอบออกไซด์
ของซิลิกา และอลูมินามากท่ีสุด การปรับปรุงเนื้อดินท าโดย
การผสมทรายในอัตราส่วนร้อยละ ๕-๓๐ โดยน้ าหนัก และ
ความแข็งแรงหลังเผา พบว่าเนื้อดินมีความเหนียว การหดตัว 
และความแข็งแรงลดลงตามปริมาณของทรายท่ีใช้ผสม
เพิ่มขึ้น 

๒ การพัฒนาเนื้อดินป้ันสโตนแวร์ ด้วย
ดินขาวและดินพื้นบ้าน 

เลิศชาย สถิตพนาวงศ์ 
(หาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา) 

๒๕๕๔ ปริมาณ-
คุณภาพ 

ผลการวิจัยพบว่าส่วนผสมท่ีเหมาะสมคือส่วนผสมท่ี ๕ มี 
ส่วนผสมของดินพื้นบ้านร้อยละ ๖๐ ดินขาวล าปางร้อยละ 
๒๐ และทรายร้อยละ ๒๐ สามารถทนไฟอุณหภูมิ ๑,๒๓๐ 
ได้ สามารถใช้ผลิต ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาประเภทสโตน
แวร์ได้ 

๓ กระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น การป้ัน
เคร่ืองป้ันดินเผา  
บ้านม่อนเขาแก้ว  

ปณตนนท์   
เถียรประภากุล 
(มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ล าปาง) 

๒๕๕๗ คุณภาพ ผลการศึกษาวิจัย  พบว่ากระบวนการเรียนรู้การถ่ายทอด
ภูมิปัญญาท้องถิ่นการป้ัน เค ร่ืองป้ันดินเผา ได้มาจาก
บรรพบุรุษหรือ ในครอบครัว และการเรียนรู้ด้วยตนเอง  
กระบวนการเรียนรู้จากผู้เชี่ยวชาญ พบว่า การจัดกิจกรรม
อบรมเชิงปฏิ บัติการได้ ใช้วิธีการสอนแบบสาธิต เป็น
ตัวอย่าง ส าหรับปัญหา ท่ีเกิดขึ้นในกระบวนการเรียนรู้
การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้แก่ ปัญหาทางด้านผู้สืบ ๔๔ 



 
 

๔๕ 

ทอด ปัญหา ด้านสถานท่ีในการเรียนการสอน ปัญหาด้าน
รูปแบบ และราคาผลิตภัณฑ์ ปัญหา ด้านส่ิงแวดล้อมท่ี
เกิดจากการผลิตความส าคัญ 

๔ การออกแบบและพัฒนารูปแบบ
เคร่ืองประดับดินเผาด่านเกวียน  
คณะศิลปกรรมศาสตร: 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี 

ปัญจลักษณ์  หรีรักษ์ 
(มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี) 

๒๕๕๘ ปริมาณ ผลการวิจัยพบว่า (๑) ด้านการศึกษาแบบเคร่ืองประดับ
รูปทรงเรขาคณิตลวดลายท่ีนิยมส่วนใหญ่จะเป็นลาย
เรขาคณิต (๒) ด้านการออกแบบรูปทรงเคร่ืองประดับ
รูปทรงเรขาคณิตทรงส่ีเหล่ียม รูปลักษณ์สีเคร่ืองประดับ
ดินเผาด่านการใช้สีจากธรรมชาติของดิน (๓) ด้านความ
พึงพอใจในรูปแบบเคร่ืองประดับดินเผารูปแบบเรขาคณิต 
รูปทรงส่ีเหล่ียมสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
รูปทรงเคร่ืองประดับได้มากท่ี สุด (๔) ด้านการน าองค์
ความรู้เคร่ืองประดับดินเผาสู่ชุมชนพบว่าความรู้ ท่ีได้
สามารถน าไปถ่ายทอดสู่ชุมชนท่ีใช้ประโยชน์จากงานวิจัย
ได้จริง สามารถต่อยอดธุรกิจ สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 

๕ 
 
 
 
 
 
 
 

การพัฒนาศักยภาพชุมชนบ้าน
เหมืองกุง ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

รัชฎาพร เลิศโภคานนท์ 
(มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช) 

๒๕๕๗ ปริมาณ ผลการวิจัยพบว่า  (๑) ศักยภาพของชุมชนบ้านเหมืองกุง ด้าน
บริหารการจัดการ ด้านการอนุ รักษ์แหล่งท่องเท่ียว และ
สภาพแวดล้อมยังไม่มีความพร้อม ช่างฝีมือท่ีมีอยู่ในปัจจุบันมี
ความพร้อมในการถ่ายทอดความรู้ให้กับคนรุ่นใหม่ แต่คนรุ่น
ใหม่ยังไม่มีความพร้อมในการรับการถ่ายทอด การมีส่วนร่วม
พบว่าประชาชนยอมรับในด้านประโยชน์โดยรวมจากการ
ท่องเท่ียวในระดับมาก ความร่วมมือของคนในชุมชนยังมีน้อย 

๔๕ 



 
 

๔๖ 

๖ การพัฒนางานหัตถกรรม
เคร่ืองป้ันดินเผาในเอกลักษณ์ของ
ชุมชนมอญปากเกร็ด ส าหรับเป็น
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 

สุวิทย์ อินทิพย์ 
(มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี) 

๒๕๕๕ ปริมาณ-
คุณภาพ 

พบว่า ชุมชนมอญเกาะเกร็ดส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท า
เคร่ืองป้ันดินเผา  ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีนิยมผลิตใน
ปัจจุบันมี ๒ ประเภท คือ ประเภทส่ิงของ เคร่ืองใช้ และ
ประเภทสวยงามพบว่า สีของผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ี
นิยมใช้อยู่ เดิมมี ๒ โทนสี คือ สีดินแดง และสีดินด าสี
ส าหรับเขียนลวดลายใช้ส่วนผสมของน้ าเคลือบ และสี
ส าเร็จรูป ผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ในความต้องการของตลาด คือ 
ประเภทงานวิจิตร 

๗ กระบวนการจัดการความรู้และ
นวัตกรรมส่งผลต่อความอยู่รอดของ
องค์กรธุรกิจ 

ศิวะนันท์ ศิวพิทักษ์ 
(มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์) 

๒๕๕๗ ปริมาณ - 
คุณภาพ 

องค์กรท้ังหลายท่ัวโลกทุกวันนี้เผชิญกับความท้าทายร่วมกัน 
หากองค์กรใดไม่สามารถปรับตัวให้ทันต่อการเปล่ียนแปลงท่ี
ก าลังเกิดขึ้น และยังไม่สามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมใดๆ 
องค์กรธุรกิจนั้นย่อมล่มสลายองค์กรจะสามารถอยู่รอด 
จะต้องมีการพัฒนาท้ังผลิตภัณฑ์ และการสร้างการตลาด
เพิ่มยอดขายจะต้องมีการจัดการความรู้ในองค์กร ถึงจะท า
ให้องค์กรมีประสิทธิภาพ  และยั่งยืน 

๘ ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านใน
ภาคเหนือประเทศไทย 

ประกรณ์ วิไล และ 
อภิญญา วิไล 

๒๕๕๗ การประชุม
วิชาการ 

ผู้ประกอบอาชีพช่างป้ันส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงและเป็นผู้หญิง
ล้วนถึง ๒ หมู่บ้าน ส่วนใหญ่จบระดับประถมศึกษา ในช่วง
๑๕ ปีท่ีผ่านมาบางหมู่บ้านไม่มีคนเข้าสู่อาชีพนี้เลย รูปแบบ
การผลิตซ้ าๆ รูปแบบเดิมๆ ไม่มีการพัฒนาใดๆ วัตถุดิบใช้
เนื้อดินเอิร์ทเทนแวร์หรือดินเหนียวท่ัวไป โดยใช้แหล่งเดิม
ไม่มีการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ กระบวนการเผาผลิตภัณฑ์
ส่วนใหญ่ยังคงใช้ตามแบบดั้งเดิมทุกประการ มีเพียงบาง ๔๖ 



 
 

๔๗ 

รายท่ีบ้านม่อนเขาแก้วท่ีใช้แม่พิมพ์ประกอบใบมีด บ้าน
มอญและบ้านทุ่งหลวงท่ีมีการตกแต่งลวดลายแบบใหม่ ซ่ึง
เป็นการยอมรับเอาเทคนิคการผลิตแบบใหม่ๆ มาใช้บ้าง
แล้ว การจ าหน่ายจะมีพ่อค้ามารับซ้ือถึงในชุมชน รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีขายดีท่ีสุด ส่วนมากเป็นรูปแบบดั้งเดิมหรือตาม
ลูกค้าส่ัง ไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์และลวดลายใหม่ๆ 
บางหมู่บ้านต้องการให้มีองค์กรภาครัฐเข้ามาจัดฝึกอบรม
ให้กับสมาชิก 

๙ ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นบ้านใน
ภาคเหนือประเทศไทย 

ประกรณ์ วิไล และ 
อภิญญา วิไล 

๒๕๕๗ การประชุม
วิชาการ 

พบว่า สามารถพัฒนาเนื้อดินในในการผลิตผลิตภัณฑ์เซรา
มิกโดยใช้ดินด าแม่ ริมร่วมกับดินเชื้อ ช่างป้ันสามารถ
ปรับเปล่ียนพฤติกรรมการป้ันและรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้
สอดคล้องกับเนื้อดินป้ันสูตรท่ีพัฒนาได้ 

๑๐ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับวัสดุเหลือ
ใช้ สู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดล้อม 

ปิยาภรณ์ ค ายิ่งยง 
(มหาวิทยาลัยกรุงเทพ) 

๒๕๕๘ ปริมาณ พบ ว ่า  ก ลุ ่ม ต ัวอ ย ่า งส ่ว น ใหญ ่ เป ็น เพ ศ หญ ิงช ่ว ง       
อาย ุ  ๓๑  – ๔๐  ป ี ม ีการศ ึกษ าระด ับป ริญ ญ าต รี     
รายได ้เฉลี ่ย  ต่อเด ือน ๑,๐๐๑ - ๒,๐๐๐ บาท ที่อยู่
อาศ ัย เป ็นบ ้าน เดี ่ย วจะ เล ือก ซื ้อ ส ินค ้าตกแต ่งบ ้าน            
และสินค้าที ่เป็นมิตร กับสิ่งแวดล้อม กลุ่มต ัวอย่างให้
ระด ับความส าค ัญก ับป ัจ จ ัย  ส ่วนประสม  ทางด ้าน
การต ลาด  ด ้าน ผล ิตภ ัณฑ ์ส ่วน มาก รองลงมา  ค ือ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
ด้านราคาด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการ
ส่งเสริมการตลาดตามล าดับ 

๔๗ 



 
 

๔๘ 

๑๑ แนวทางการอนุรักษ์ภูมิปัญญา
เคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั้งเดิม โดยการ
มีส่วนร่วม ของชุมชนท้องถิ่นท่ีชุมชน
บ้านหม้อ 

ยศพร บันเทิงสุข 
(มหาวิทยาลัยศิลปากร) 

๒๕๕๖ ปริมาณ - 
คุณภาพ 

พบว่าระยะเวลากว่า ๔๐ ปีท่ีผ่านมามีการสร้างประโยชน์
ให้แก่กลุ่มผู้ผลิตภาชนะดินเผาแบบดั้งเดิมน้อยมากเกิดจาก
การท่ีไม่มีส่วนร่วมของกลุ่มผู้ผลิต เกิดจากการเปล่ียนแปลง 
ทางสังคม ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องสร้าง ความเข้าใจระหว่าง
ชุมชนและผู้มีส่วนเก่ียวของ เพื่อสร้างความภูมิใจให้แก่
อาชีพ และเจ้าของภูมิปัญญาให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

๑๒ ปัจจัยทางการตลาดผ่าน Mobile 

Marketing ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

เกวลิน ช่วยบ ารุง 
(มหาวิทยาลัยกรุงเทพ) 

๒๕๕๔ ปริมาณ พบว่าการส่ือสารการตลาดผ่าน  SMS Marketing และ 
MMS Marketing ส าม ารถน า ไป เป็ น แน วทาง  ท าง
การตลาด ได้  เช่ น การใช้  QR Code และ ส่ือ Social 

Media ใน โท รศัพ ท์ เค ล่ือน ท่ี และยั งสาม ารถพัฒ น า
ฐานข้อมูลไปเป็นการวิจัยทางการตลาดได้ 

๑๓ การสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่
ของไทย 

นันธิดา รอดสถิต 
(มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์) 

๒๕๕๖ คุณภาพ สรุปว่า เร่ืองการสร้างแบรนด์สินค้าเปเปอร์มาเช่ของไทย 
เป็นดังนี้๑. มีกระบวนการสร้างแบรนด์สินค้า โดยการน าเอา
หลักปรัชญาแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับธุรกิจ ดังนี้  
๑. การก าหนดจุดยืนของแบรนด์   ๒. การก าหนดคุณสมบัติ
ของแบรนด์ ๓.การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าและแบรนด์  
๔. การสร้างวัฒนธรรมของแบรนด์  ๕. การสร้างการรับรู้ต่อ
แบรนด์ ด้วยการท าการส่ือสารการตลาด ๖. การสร้างความ
จงรักภักดีต่อแบรนด์ ด้วยการเก็บข้อมูลของลูกค้าให้เป็น
ระบบ  
๒. มีการใช้เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดในการสร้าง
แบรนด์สินค้า ๔๘ 



๔๙ 
 
 สรุปจำกกำรศึกษำงำนวิจัยที่ เกี่ ยวข้อ ง กับแนวทางการเสริมส ร้างการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผาท าให้ทราบว่า ด้านแนวทางการเสริมสร้างการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้าน
เหมืองกุง ควรมีการเรียนรู้เพิ่มเติมจากผู้เชี่ยวชาญเพื่อท่ีจะสามารถพัฒนาให้ผลงานออกมามี
ประสิทธิภาพในด้านการผลิต และในด้านการพัฒนา จากนั้นควรถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กับ
เยาวชนรุ่นใหม่ ท่ีพร้อมจะรอรับการถ่ายทอดภูมิปัญญานั้นๆ ส่วนการตลาดควรน าเอาระบบ
เทคโนโลยีเข้ามาใช้ เช่นการใช้โซเซียลเน็ตเวิร์ค และ Social Media เป็นต้น ควรมีการสร้างแบรนด์
เพื่อสร้างความเชื่อมั่น และการจดจ าให้กับตัวผลิตภัณฑ์และโรงงาน โดยการน าเอาหลักปรัชญา
แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับธุรกิจ 
 
๑.๗  วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
          การศึกษาวิจัย แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้าน
เหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitive 

research) โ ด ย ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์ เชิ ง ลึ ก  ( In-depth Interview)  กั บ ผู้ ใ ห้ ข้ อ มู ล ส า คั ญ                               
ซ่ึงผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีการด าเนินการวิจัยตามล าดับ ๕ ประเด็น ดังนี้ 
 
 ๑.๗.๑  รูปแบบกำรวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ  (Oualitive research) โดยการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key informants) และใช้วิธีการศึกษาวิจัยเชิง
เอกสาร (Documentery Research) สาเหตุท่ีผู้วิจัยเลือกใช้การศึกษาเชิงคุณภาพเนื่องจากการศึกษา
คร้ังนี้ เป็นการศึกษามุ่งไปสู่การสัมภาษณ์มุมมองของผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีมีประสบการณ์จริงเพียงอย่าง
เดียว  
 ๑.๗.๒  ผู้ให้ข้อมูลหลักส ำคัญ 
 ก า รศึ ก ษ าวิ จั ย แ น วท างก า ร เส ริ ม ส ร้ า งคุ ณ ค่ าก า รผ ลิ ต เค ร่ื อ ง ป้ั น ดิ น เผ า                      
ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ ในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนด
เลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ซ่ึงมีคุณสมบัติสอดคล้องกับประเด็นสาระส าคัญของการ
วิจัยคร้ังนี้ จ านวน ๓ โรงงาน ๔ ร้านค้า ๒ ผู้บริโภค รวมเป็นจ านวน ๑๕ คนประกอบด้วย 
     ๑) โรงงานเคร่ืองป้ันดินเผาของ นายสัญญา บุญหมั่น 
     ๒) โรงงานเคร่ืองป้ันดินเผาของ นายศรีไว บุญเติง 
     ๓) โรงงานเคร่ืองป้ันดินเผาของ นางโสภา วงค์จา   
     ๔) ร้านค้า นางสุภาภรณ์ แสงจันทร์  
     ๕) ร้านค้า นางโสภา วงค์มุญตา 
     ๖) ร้านค้า นางกานต์สินี สิงห์ฆะพัฒน์ 
 ๗) ร้านค้า นายประพัตร สืบค าเปียง   
 ๘) ผู้บริโภค Mr.Benson Meyland 
 ๙) ผู้บริโภค Mrs.Xishang Wensoo 
 ๑๐)ผู้บริโภค นางฟ้ารุ่ง โคนารีอุส 



 
 

๕๐ 

    ๑.๗.๓ เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้สร้างแบบสัมภาษณ์ เพื่อการเก็บรวบรวมข้อมูล       โดยแบบ
สัมภาษณ์ท่ีใช้เป็นแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ซ่ึงมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
   ๑) ขอค าแนะน าจากอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ และผู้เชียวชาญตรวจสอบ
เคร่ืองมือท่ีสร้างไว้ 
   ๒) น าแบบสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) น ามาปรับปรุงแก้ไข     
เพื่อน าไปสัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลต่อไป โดยมีสาระส าคัญเก่ียวกับการศึกษาวิจัยเร่ือง แนวทางการเสริมสร้าง
คุณค่าการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชนบ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
    
   ๑.๗.๔  วิธีเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 การศึ กษ าวิ จั ยค ร้ั งนี้  ใช้ วิ ธี การเก็ บ รวบรวม ข้ อมู ล โดยการสั มภ าษ ณ์ เชิ งลึ ก                          
( In-depth Interview) ท้ังนี้  ข้อมูลท่ีจัด เก็บรวบรวมในการวิจัยคร้ังนี้ แบ่ งออกเป็น ๒ ประเภท 
ประกอบด้วย 
  ๑) ข้อมูลปฐมภูมิ (Secondary Data ) คือการเก็บข้อมูลเอกสาร (Documentary) 
โดยการศึกษาค้นคว้าจากช่างป้ันดั่งเดิม และเทคโนโลยีสมัยใหม่  
   ๒) ข้อมูลทุติยภูมิ (Primary Data) คือการรวบรวมเอกสารจากงานวิจัยต่างๆ   
ซ่ึงประกอบด้วย เอกสารทางวิชาการ บทความวารสาร วิทยานิพนธ์  รายงานการวิจัย ตลอดจน
รายงานการประชุมต่างๆ ของหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ท้ังนี้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก และท าการบันทึก
เก็บข้อมูลท่ีได้รับจากการสนทนาด้วยเคร่ืองบันทึกเสียง ท้ังนี้ใช้เวลาสัมภาษณ์ประมาณ ๑-๒ ชั่วโมง  
   
  ๑.๗.๕  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยจะท าการจัดกลุ่มข้อมูล (Data Grouping) ตามสาระส าคัญของประเด็นการ
สัมภาษณ์ จากนั้นจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis Technique) แล้วน ามา
เสนอในรูปแบบพรรณาความ 
 
๑.๘ กรอบแนวคดิกำรวิจัย 
  งานวิจัยเร่ือง แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตเค ร่ืองป้ันดินเผา ของชุมชน          
บ้านเหมืองกุง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ซ่ึงผู้วิจัยได้
ก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

๕๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
  
 
 

 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี ๑.๑๒ กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

๑.๙ ประโยชน์ที่ได้รับจำกกำรวิจัย 
  ๑.๙.๑  ท าให้ทราบสาเหตุของกระบวนการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
  ๑.๙.๒  ท าให้ทราบกระบวนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ เพื่ อเพิ่ มคุณค่าการผลิต
เคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
  ๑.๙.๓  ท าให้ทราบสาเหตุด้านการบริหารจัดการ ด้านการตลาดของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
  ๑.๙.๔  ท าให้ทราบสาเหตุของปัญหาท่ีกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
 
 
 
 
 

สภำพทั่วไปของกำรผลิตเครื่องปั้นดินเผำ 
๑. พื้นฐานความรู้ 
๒. เทคนิคการผลิตในปัจจุบัน 
๓.  รูปแบบและประโยชน์ใช้สอย 
๔.  การเพิ่มมูลค่า 
๔. แนวทางการท าตลาดในปัจจุบัน 

สำเหตุและปัญหำของกำรผลิตเครื่องปั้นดินเผำ 
๑. กำรผลิต 

- วัตถุดิบ,ความแข็งแกร่ง และทนทาน  
- รูปแบบ, การเปล่ียนแปลง , ประโยชน์ใช้สอย 
- ผู้สืบทอดภูมิปัญญา 
-  ผลกระทบต่อสังคม, ส่ิงแวดล้อม 

๒   กำรเพิ่มมูลค่ำ 
๓. กำรตลำด  

- การสร้างแบรนด์ , กิจกรรมทางการตลาด 
-  สถานท่ีจ าหน่าย 

แนวทำงกำรเสริมสร้ำงคุณค่ำกำรผลิต
เครื่องปั้นดินเผำของชุมชนบ้ำนเหมืองกุง 

๑. แนวทางการเสริมสร้างคุณค่าการผลิตของ
ชุมชนบ้านเหมืองกุง 
๒. แนวทางด้านการตลาดของชุมชนบ้าน
เหมืองกุง  


